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Tilausmyynti mobiiliadvertoriaalin avulla
Case: Norvital TestoMax

”Olemme tehneet hyvää tulosta IS:n desktopissa advertoriaaleillamme jo 

jonkin aikaa ja päätimme kokeilla samalla kokonaisuudella näkyvyyttä myös 

mobiilissa. Tulokset ylittivät odotuksemme. Mobiili mahdollistaa 

henkilökohtaisemman käyttökokemuksen, mikä on kyseessä olevalle 

tuotteelle eduksi; lisäksi tässä kanavassa tavoitimme kokonaan uutta 

kohderyhmää.”
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