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 Helmikuun aikana ABC:n Kahvikalenterissa julkaistiin 

päivittäin uutta kahviin liittyvää sisältöä – artikkeleita, 

kyselyitä, videoita, gallupeja, kilpailuja, etc.

 Kampanjalle suunniteltiin tarkka julkaisukalenteri ja 

tuloksia seurattiin sekä optimoitiin jatkuvasti

 Sisällöntuotannosta vastasivat asiakas sekä IS

Sivulla 115.000 

kävijää kampanjan 

aikana

Suosituimmat sisällöt 

keräsivät yli 20.000 

lukijaa

Eri aktivointeihin 

osallistuneita noin 

12.000Sisällön parissa 

vietettiin keskimäärin 

1:33 minuuttia

Kampanjan aikana 

sisällön parissa vietettiin 

aikaa yhteensä yli 2925 

tuntia eli yli 4 kuukautta


