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Crowmoor display
-mainos

Tavoitteet ja kohderyhmä:
Tavoitteena oli saavuttaa tunnettuutta täysin 
uudenlaiselle siiderituotteelle, sekä pakkauksen, 
että tuotesisällön näkökulmasta erittäin rajallisella 
budjetilla. Crowmoorin kohderyhmä on 23-50 –
vuotiaat naiset ja miehet. 

Tulokset:
Monimediallisen ratkaisun ja laajan mediapaletin 
avulla varmistettiin kohderyhmän tavoittaminen, 
valtaosa kilpailuun osallistuneista oli naisia. 
Kampanjasivuston kilpailun avulla haluttiin 
osallistaa kuluttajia ja tuotteen ja brändin parissa 
vietettiinkin paljon aikaa. Yli 70% mainoksista 
kilpailusivulle klikanneista osallistui kilpailuun.

”Valitsin Sanoman yhteistyökumppaniksi, koska 
heillä oli tarjota laajin monimediapaketti, jolla 
varmimmin tavoitamme Crowmoorin oikean 
kohderyhmän mahdollisimman laajasti. Sanomat 
on ollut myös luova kehitellessään ideoita 
kampanjoiden onnistumiselle.”

Päivi Koskela, Brand Manager, Sinebrychoff
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