NATIIVIMAINONNAN

tuotantoprosessi -suositus

Ostajan ja julkaisijan nakdkulmista

Muutoksen tekijsille.

OSTAJAN JULKAISIJAN
NAKOKULMASTA NAKOKULMASTA

Tarpeen tunnistaminen: Ostajan tavoitteet ja haasteet
millaista muutosta haetaan? liiketoiminnan kannalta. Yhteistydn

tavoitteiden, kampanja-ajan ja
Maéritetdén yhteistydn tavoite, budjetin maadarittely.
kampanja-aika ja budjetti.

Ostajan muiden toimen-

piteiden rooli ja vaikutus yhteis- KAMPANIJA-
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KONSEPTOINTI

OSTAJAN JULKAISIJAN
NAKOKULMASTA NAKOKULMASTA

Julkaisija tuottaa ostajan briiffin Kuinka p&éasemme asetettuihin
mukaisen ehdotuksen annetussa tavoitteisiin? Aikataulun,
aikataulussa. Monikanavainen mittareiden, kéavijaohjauksen
kanavastrategia tukee natiivin ja vastuuhenkildiden méaéarittely.

tavoitteiden saavuttamista.
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TARJOUS JA TILAUSVAHVISTUS

OSTAJAN JULKAISIJAN
NAKOKULMASTA NAKOKULMASTA

Ehdotuksen ja tarjouksen l&pi- Ostajan tavoitteiden ja budjetin
kéynti julkaisijan kanssa. mukaisen tarjouksen valmistelu
Kommentit ja mahdolliset korjaus- ja esitys. Ostaja hyvéksyy tai
toiveet. Tarjouksen ( = sopimuk- toivoo muutoksia, jonka jalkeen
sen) hyvdksyminen. tehd&an tarvittavat muutokset.

TUOTANTO

OSTAJAN JULKAISIJAN
NAKOKULMASTA NAKOKULMASTA

Sopimuksen mukaisten materiaali- Sisalldntuotanto hyvdksytyn

en tuotanto. Mahdollisiin lis&- tarjouksen (= sopimuksen) ja
kysymyksiin vastaaminen / mate- tuotantosuunnitelman mukaisesti.
riaalien toimittaminen sovitussa Tekninen testaus ennen julkaisua.

aikataulussa ja muodossa.

HYVAKSYMINEN

OSTAJAN JULKAISIJAN
NAKOKULMASTA NAKOKULMASTA

Valmiiden materiaalien Valmiiden materiaalien hyvéak-
hyvéksyminen. Mahdolliset syttéminen ostajalla. Mahdolli-
korjaustoimenpiteet ja set korjaustoimenpiteet ja
materiaalien lopullinen testaaminen. Materiaalien
hyvédksyminen. lopullinen hyvéksyminen.
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KAMPANJA/TOIMENPIDE ALKAA /JULKAISU

OSTAJAN JULKAISIJAN
NAKOKULMASTA NAKOKULMASTA

Ostajaa suositellaan seuraamaan Kampanjan hallinta ja optimointi
kampanjan vaikutuksia omissa alkavat tuotantosuunnitelman
kanavissaan / myynnisséén ja mukaisesti. Toimenpiteistd
informoimaan relevanteista huo- informoidaan ostajaa.

mioista julkaisijaa. Tarvittaessa
ostaja ottaa kantaa tuotannon

optimointiin liittyviin ehdotuksiin.
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VALIRAPORTTI

OSTAJAN JULKAISIJAN
NAKOKULMASTA NAKOKULMASTA

Véliraportin vastaanottaminen, V&hintdaén yksi valiraportti
mahdolliset lisékysymykset ja sopimuksen mukaisilla mittareilla.
huomiot loppukampanijan

optimoinnin nékékulmasta

yhdessa julkaisijan kanssa.
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LOPPURAPORTTI, ANALYYSI JA
MAHDOLLISET JATKOTOIMENPITEET

OSTAJAN JULKAISIJAN
NAKOKULMASTA NAKOKULMASTA

Kampanjan yhteenveto sopimuk- Kampanjan yhteenveto, julkaisi-
sen mukaisilla mittareilla, julkaisi- jan huomiot ja analyysi. Sovitaan
jan huomiot ja analyysi. Sovitaan mahdolliset jatkomarkkinointi-
mahdolliset jatkomarkkinointi- ja muut toimenpiteet.

ja muut toimenpiteet.
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