Kuinka digitalisoida b2b-liitketoimintaa
vhdessa asiakkaiden kanssa
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Sanoma Digital Platform -
kokonaisuus uutta digitaalista

liiketoimintaa
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Alna tulee sanomista,
Etusivu =~ Mediat & yleisot
Markkinointipalvelut

Kohdennettu markkinointi

Tavoita ja ymmarré sinulle tarkeitd
kohderyhmia.

Mukautetut yleisét -palvelun avulla voit

omaa asiakasrekisteridsi
kohder Sanoman ja
turvallisessa mediaymparistéssa. Lisdksi voit
laajentaa kohderyhmadsi look-a-like -
mallinnuksen avulla samankaltaisiin tai
kadnteisesti erilaisiin yleisoihin seka lisata
asiakasymmarrystdsi analysoimalla esimerkiksi
asiakkaidesi mediankayttétapoja tai
kiinnostuksen kohteita.

come to Sanoma Ad
Manager - |

APl Portal =~

The home of Sanoma APIs that brings together our API product, use cases and technical
documentations. Sign in and read more

\

Getting started

Our products

Here s a peek from our products. Sign i to read more.

Digimainostajan
kotimainen valinta

Sanoma-Ad Manager on mainonnan ostoalusta, jolla
itse ostaa mainontaa esimerkiksi llta-Sanomiin,
Aamulehteen ja Satakunnan Kansaan.

Rekisterdidy ilmaiseksi

Ohjeet ja tuki Rekisterdidy Kirjaudu sisdan

SEeclaloNIIlel Ainatulee sanomista.



= Ohje- ja tukikeskus ﬁ' manager | bemoympérists & SanomaDemo | Kirjaudu ulos
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Mainoksen sisilto

Esikatselu

MAINOS: SANOMA AD MANAGER
Digimainostajan kotimainen valinta

Kuva

Minimikoko 600 x 314 px * jpg tai png, tiedoston maksimikoko on 300 kb

*
Ko Valitse |
SanomaB2B-tuotenosto-600x3

Mainostajan nimi
2 Nimi *

2 2 Sanoma Ad Manager 5

Otsikko

Otsikko *
Digimainostajan kotimainen valinta 46

Q0
(aV]

Kuvausteksti

Teksti (valinnainen)
Sanoma Ad Manager on mainonnan ostoalusta, jolla voit itse ostaa mainontaa esimerkiksi llta:

Sanoma Ad Manager on mainonnan ostoalusta, jolla voit itse ostaa mainontaa
esimerkiksi llta-Sanomiin, Aamulehteen ja Satakunnan Kansaan.

Toimintokehoitepainike (CTA) REKISTEROIDY

Kehoite, joka ohjaa kayttdjaa tekemaan halutun toiminnon

e 1o
Toimintokehoite v Nakemasi esikatselu on esimerkki joka pyrkii vastaamaan oikeaa mainosta, jonka asiakkaasi tulevat nakemaan
Rekisterdidy Tarkastathan mainoksen sisallon niin tekstien kuin kuvien suhteen huolellisesti

Laskeutumissivu
I l Sivu, jolle kayttdja ohjataan kun han klikkaa mainosta

Verkko-osoite *
https://www.admanager.fi/?utm_source=sanomaRON&utm_medium=cpc&utm_campaign=sy'

Péivitd UTM-parametreja



2. Maarita arvolupaus
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3. Tee itse ja saasta

Ad Manager

<3 Q x Q { Tavoiteldhtdinen ratkaisun valinta

(,J L-‘) X {n} { https://admanager fi/create-campaign

Ratkaisun valinta » Aineisto » Kampanja ja kohdentaminen

Lisaa tilaajia (2 / 3)

Valitse kohdennukset

O Automaattinen optimointi

Jarjestelma optimoi kampanjasi automaattisesti siten ettd se kohdennetaan
mainonnastasi kiinnostuneilla ja siten, ettd saat mahdollisimman edullisen klikkihinnan

Valitse kontekstikohdennukset

o]

Valitse ostoaiekohdennukset

e T]

Valitse demografia ja eldmanvaihekohdennukset

Sukupuoli - Naiset =

Valitse intressikohdennukset

o]

Kohderyhma®

Kohderyhman tiedot f
Demografia: Naiset

Intressi: Kuntoilu

Kontekstokohdennus: Hyvinvointi, ravitsemus, liikunta, jooga..
Ostoaiekohdennus: Jooga

Kohdentamisesta

Suosittelemme
kohdentamaan harkiten.

Liian tarkka kohdentamien
johtaa yleensa liian pieniin
kampanjakokoihin sekd
monesti myds huonompiin
tuloksiin. Kannattaa myds
muistaq, ettd kohdennukset
eivat ole 100% tasmadllisia ja
tiettyjen kriteerien
ulkopuolelta 16ytyy myds
kohderyhmaasi

Valitse kohderyhmasi ja tavoittesi

l Haluan tavoittaa asiakkaani paikallisesti

Haluan tavoittaa kohderyhmani

Saada lisaa tilaajia

Kerro palvelustasi tai

tuotteestasi lyhyesti ja ohjaa
tilaamaan.

Katso esimerkki

Haluan esitella
tuotevalikoimaani

a

Nosta esiin 3-8 tuotettasi ja
ohjaa niihin.

Katso esimerkki

Ohjata asiakkaita
Facebook sivulleni

Hyddynna Facebook sivusi
tai mainoksesi aineistoa.

Katso esimerkki

Ohjata asiakkaita
kotisivulleni

(1)

Liikennetta sivullesi

Katso esimerkki

mahdollisimman edullisesti.

Ohjata asiakkaita
sisdltoihini

Ohjaa asiakkaita seka
kotisivullasi oleviin sisdltdihin
ja vuorovaikutukseen
FB-sivullesi.

Katso esimerkki

Tavoittaa
mahdollisimman paljon
ihmisia

Tavoita mainoksellasi

mahdollisimman moni.

Katso esimerkki




4. Lanseerad pian ja kevyesti

. “Soft ldUhch on yksi pélmkeh:ﬁam:sen —haasfeelh_s:mm:sfa va:he:sfd._
Sen aikana pelitiimin luova visio sovitetaan yhteen pelaaﬂen
fodelhsen kayﬂayfym:sen kanssa. :

. Tassd-eivat kﬁytfdjdtd'fkimuks_ef'aufq,-' koska ihmiset osaavat
vastata niihin.vain aiemman-kokemuksen.perusteella.

 Siksi peli pitaé péadstéd aikaisessawaiheessa ulos testattavaksi.”

*LAHDE: LAURI JARVILEHTO, HTTPS://AJATTELUNAMMATTILAINEN.FI/TAG/SOFT-LAUNCH/



5. Varmista alustava

THE TOP 20 REASONS STARTUPS FAIL

Based on an Analysis of 101 Startup Post-Mortems
[rowver o [
RAN OUT OF CASH
NOT THE RIGHT TEAM 23%
GET OUTCOMPETED
PRICING/COST ISSUES
POOR PRODUCT
NEED/LACK BUSINESS MODEL
POOR MARKETING
IGNORE CUSTOMERS
PRODUCT MIS-TIMED
LOSE FOCUS
DISHARMONY ON TEAM/INVESTORS
PIVOT GONE BAD
LACK PASSION
BAD LOCATION
NO FINANCING/INVESTOR INTEREST
LEGAL CHALLENGES
DON'T USE NETWORK/ADVISORS
BURN OUT

FAILURE TO PIVOT

&= CBINSIGHTS

L&ahde: https://www.entrepreneur.com/article/307724

product-market fit

Desirability

Feasibility
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7. Tee tuotepaatokset asiakasarvo edella, pienessa tiimissa

Lyhyen aikavalin
kehitys

Pitkan aikavalin
kehitys

SN oloN (el Ainatulee sanomista.



Nain luot vuden digitaalisen
palvelun tyhjasta:

Aloita asiakasymmarryksest&

Maaritd arvolupaus

Tee itse ja saasta

Lanseeraa pian ja kevyesti

Varmista alustava product-market fit

Arvioi product-market fitid jatkuvasti

Tee tuotepddtokset asiakasarvo edelld, pienessd tiimissa

Skaalaa
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