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Kasvumarkkinoinnin "AHMAH
toimintatapojen
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Mita on kasvu- Yleisimmat

markkinointi ja sudenkuopat
miksi sita toimintatapojen
tarvitaan? jalkautuksessa
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KASVUMARKKINOINTI

Systemaattinen prosessi, jossa erilaisia markkinoinnin keinoja
kokeilemalla pyritaan loytamaan tapoja kehittaa liiketoimintaa.
Kokeilut perustuvat dataan ja tavoitteisiin.
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"Perinteinen markkinointi” "Kasvumarkkinointi”

Awareness Awareness

Acquisition Acquisition
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Kasvumarkkinointi on siis
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Koko asiakaspolku + Toimintamalli + Uudet tyGkaverit
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5-15%

Kasvua toimintatapojen
muutoksella

10-30%

Saastoa markkinoinnin
kustannuksissa

https://www.mckinsey.com/capabilities/growth- Bting-and-sales/our-insights/
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Mainonnan tehokkuus on ollut viime
vuosina laskussa
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Les Binet & Peter Field: Effectiveness In Context; IPA Databank, 1998-2018 for-profit cases



Helpommin sanottu

Kuin tehty
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« Joustavuus paatoksenteossa

Yrityskulttuuri « Tumilla mandaatti toimia
* Yhteinen visio lapi organisaation

 Tyoskentelytapojen johtaminen
Hyvat resurssit
Yksi timi

Tyoskentelytavat

« Koko asiakaspolun huomiointi
« Dataan perustuva tekeminen
Jarkeva priorisointi
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NYKYTILA RAKENNUS PILOTOINTI
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EXPECTING INSTANT RESULTS
FROM MARKETING

FOCUSING ON THE PROCESS
THAT DELIVERS THE RESULTS
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Kilnnostuitko?
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