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armi.slotte@kesko.fi
p. 010 5322276

www.kesko.fi/k-retail-media/

KUKA?

Armi Slotte, Myynti- ja Kehitysjohtaja: Media- ja Dataliiketoiminta
Kesko Paivittadistavarakauppa
« ETM

* K Retail Median rakentaja vuodesta 2018.

* Nykyiseen toimenkuvaan Keskon tavarakaupassa kuuluu Retail Median
myynnin, tuotekehityksen, kampanjahallinnan ja mediasiséltéjen sekd
datapalveluiden myynnin tiimien luotsaaminen ja tukeminen.

 Pitkan linjan mediamyynnin ammattilainen yli 20-vuoden kokemuksella mm.
Foxilta, MTV:lta, sekd JCDecauxilta.

K


http://www.kesko.fi/k-retail-media/




PAIVITTAISTAVARAKAUPAN TOIMINTAYMPARISTO

OSTOVOIMA

Kuluttajien luottamus
ja ostovoima edelleen
matalalla

Hinnan merkitys sailyy
voimakkaana

Tarjousten ja
kampanjoiden
merkitys edelleen
tarkea

DEMOGRAFISET
MUUTOKSET

Véaesto ikaantyy ja
keskittyy
kasvukeskuksiin

Pienten talouksien
maara kasvaa

Kauppaverkoston ja
valikoiman vastattava
muutoksiin

KULUTTAMISEN
MEGATRENDIT

Helppouden / ulkona
syomisen merkitys
kasvaa

Oman hyvinvoinnin

merkitys kasvaa osalla
kuluttajia

Yksilollisten tarpeiden
huomioiminen tarkeaa

DATAN, Al:n JA
DIGITAALISUUDEN
MERKITYS

Datan ja digitalisten
palveluiden vahvistuva
rooli parantaa osuvuutta

Digiavusteinen myynti
kasvaa

Datan ja digitaalisuuden
ymparille syntyy myds
uutta liiketoimintaa
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HINTATIETOISUUS JA FIKSU KULUTTAMINEN PINNALLA -
TOISAALTA HELPPOUS KIINNOSTAA

Tata asiakkaat kertovat tekevinsa arjessaan

91 % Seuraa tarjouksia ja ostaa tarjoustuotteita

84 % Suosii ruoanlaitossa konstailematonta
kotiruokaa

84 % Valmistaa samaa ruokaa useammaksi
paivaksi kerrallaan

75 % Ostaa suomalaisia tuotteita tukeakseen
kotimaista tuotantoa

74 % Ostaa viimeisen kayttopaivan tuotteita
alennettuun hintaan

Lahde: K-Barometri elo-syyskuu 2024 : Mit& seuraavista teet nyt itse arjessasi? Kaikki vastaajat, N=1016.

Helppous ja digitaalisuus trendeina vahvistuvat

* Helppous koko ajan voimistuva trendi

« Nakyy esimerkiksi valmisruoan ja
palvelutiskiaterioiden seka verkkokaupan
pikatoimitusten suosiossa

 Digitaalisuus syvenee

« K-Ruoka-sovelluksella parhaimmillaan ldhes
1000 000 viikkokayttajas

 Tarjoaa mahdollisuuden entistd
henkilokohtaisempaan asiakkaiden
kohtaamiseen ja palveluun

|



RUOKAILMIOT 2025 / SUOMALAISTEN OSTOSLISTAT

ERILAISTEN SUOMALAISTEN OSTOSLISTAT

O Tarkista useamman tuotteen O Muista ostaa valipaloja - jotain O Kalaa tai ayrigisia - MUISTA O Muistutus: Osta kaikkea vain sen
nipputarjoukset helposti mukana kulkevaa ja katsoa, ettd on sertifioitua, verran kuin aidosti tarvitsee

S e e e e e liikkeella syotavaa MSC/ASC (mlulsltatkit.;oa irtomyynti ja
joissa kilohinta edullisempi O Jotain runsasproteiinista - esim. O Vé&han lihaa, ja mieluusti jotain ety

| e e e lihaa tai linsseja oikein hyvaa/laadukasta O Valmiiksi perattu ja fileoitu kala
vélipalapatukoita, ehka O Hyvinvointivedet, urheilu- ja Q Jos léytyy puolivalmiina, niin ota O Tuoretta kaupassa paistettua
pahkinasta? palautusjuomat kasvikset valmiiksi pilkottuna ja leip&a ja leivonnaisia

O Luontoretkelle sopivat herkut ja O Korealaista ruokaa, vaikka flzzat)alklna o e O Vahéarasvaiset tuotteet
evaat gyozat, kimchi ja kastike i

O Avokado

O Tuoreita yrtteja voisi taas tuoda

O Mita sy6daan??? Ois kiva sy6da O Finger food / kasin syotavat e : 1 e
. S | lisaa 0 Muista ostaa jotain vatsalle hyvaa
jotain tuttua omasta lapsuudesta snacksit (sipulirenkaat, nuggetit) : ]
q f (esim. kuitupitoiset tuotteet)
© Uunimakkaraa? ! O Varmuuden varalle paremmat,
Selzerit . .
v B I R . laadukkaammat pakastepizzat O Pidetdan huomenna
O  Ympaéristoystavallisemmat I . T -
Mikéas minisesonki nyt onkaan jamaruokapaiva
tuotepakkaukset plussaa! 5 e
tulossa? Jotain kivaa 4

erikoisherkkua!
' . Tydikdinen 3
Nuori aikuinen pariskunta Eldkeldinen

2025

Ruokailmiét ndkyvat eri tavoin erilaisten suomalaisten ostoksissa 2025: Lapsiperheilld korostuvat

isot, tarjouksiin perustuvat ostokset, mutta my&s nostalgia ja ulkoilu. Nuoret aikuiset ovat —
kiinnostuneita uutuuksista ja erilaisista makumaailmoista. Ty6ikaisilla aikuistalouksilla korostuvat K
laatu ja erilaiset ruoanlaiton ratkaisut. Eldkeldiset panostavat kokonaisvaltaiseen hyvinvointiin. S—
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RETAIL MEDIAN ASEMA
MARKKINOINTIVIESTINNAN KEINOVALIKOSSA
VAHVISTUU

Retail median yksi suurimpia vahvuuksia on sen kyky tavoittaa kuluttajat 1dhelld ostohetkea niin kivijalassa

TH

kuin verkkokaupassakin. Retail median laajasta keinovalikosta [6ytyy tehokkaita ja ostoon asti mitattavia
ratkaisuja myos ostopolun aiemmillekin vaiheille.

|/~” Retail Media jatkossa vahvemmin osana muuta markkinointiviestinnan kokonaisuutta. Tarve yhteistyéhon
myynnin, markkinoinnin, tuotelinjojen seka toimistojen kanssa lisdantyy. Yhteistyolld parhaat kaupalliset
onnistumiset.

@ | Tulevaisuudessa toimistojen rooli aiempaa laajempi retail media kokonaisuuksien suunnittelussa ja ostossa.

|



K-RYHMA ON JO VUOSIA HYODYNTANYT

CASE

KASVATTAMISESSA

Keskon rajattu tietotase 2023

Asiakasymmarrys nikee kirkkaasti eteenpdin

Paras asiakas- ja liketoimintaymmarrys on Keskolle

elintarkeda. Se auttaa k

ja kohdentamaan kaupan palveluita ja ratkaisuja, jotka

muodostuvat ihmisen arjessa tarkeiksi ja merkityksellisiksi.

Keskon maailmanluokan asiakasymmarrys perustuu
d

ja
nopeuteen. Viime vuosien akilliset ja suuret muutokset
toimintaympéristdssa on analysoitu nopeasti ja tuotettu
tieto on auttanut esimerkiksi Keskoa ja sen kauppiaita
tekemaan oikeita liiketoimintapaatsksia oikeaan aikaan.

Tutkimuksen syvillisyydesta huolimatta ilmiita

tai

sijaan i. Lii

kayttaon tuotetaan kattavaa kuvaa esimerkiksi

sydmisen, arjenja
hintamielikuvien kaltaisista laajoista teemoista. Tama

auttaa olennaisia i ja

siirtymia Keskon ja sen asiakkaiden arjessa.

Useat, toisiaan tiydentavit erilaiset datalahteet,

menetelmat ja tyskalut muodostavat rikkaan ja

kuvan asiakkaista ja muista

kohteista. Stakeholder Insight -tiimissa tyskentelee

- Analysoimme téta paivaa ja ennakoimme tulevaa.

myynti-jak

TIETOVARAT
DATA ASSETS

TIETOPAAOMA
DATA CAPITAL

ASIAKASDATAA TULOKSELLISESTI LIIKETOIMINNAN

Maaritelma

PaSmasrs

saatavin ja

limigiden ja trendien tutkiminen ja ymmarryl
tuottaminen liketoiminnan tueksi on kiehtovaa.

Laajat datamassat, runsaat luokittelut ja monipuoliset
menetelmat tekstianalyysista tilastolliseen analyysiin seké
sidosryhmatutkimuksiin tuottavat joka hetki jotain uutta,

kertoo Stakeholder Insight -toiminnon johtaja Heidi Jungar.

Tutkimustiedon ja analyysin tuoreus ja jatkuva saatavuus
ovat vahvuuksia. Muutokset ja heikot signaalit
tunnistetaan nopeasti, mikd auttaa pysymaan mukana

ja tekemain tietoon perustuvia paatoksia nopeissakin
kadnteissa. Uusien kysymysten heritessa analyysia ja

tutkimusta voi laajentaa ja syventaa tehokkaasti.

- Kuluttajien, kaupan ja rakentamisen maailman

P ja
kulutuskayttéytymisen ja eri toimialojen nakymien
muutoksia kattavasti. Keskossa tehtiin laadukkaita, tietoon
perustuvia paatoksia sopc
uudessa toimintaymparist

perustuu
aina asiakkaan suostumukseen.

Kesko jakaa ymmarrystaan ja oivalluksiaan myds

ja
Jakaminen ja yhteinen keskustelu hyddyttavit kaikkia.

- Jaamme tutki jaiden ja ii
edustajien lisaksi kumppaneillemme. Yhdessa olemme

viisaimpia, Jungar jatkaa.

Yhdessa meilla on valtava mairi kayttékelpoista dataa

Eraita tiedolla johtamisen tunnuslukuja palvittaistavarakaupan Susmen

toiminnastamme vuonna 2023.
Informaatiota hankitaan y

aineeksi useista eri lhtei

tiimin voimin asiakastyyty

yhdeksan pitkalle tutkijaa ja analy
mika osaltaan synnyttas ainutlaatuisia kytkentdjs ja
oivalluksia tutkimukseen.

, asiakasp
K-Kylasta, mutta mys tic
tutkimusorganisaatioilta.

Yl

3,3 miljoonaa

K-Plussa-kanta-asiakasta

K

O

Lihes

1200

Keruokakauppaa

Yl

300 000

eri pivittaistavarakaupan
tuotetta myynnissé

)
RR
Noin
1,8 miljoonaa
asiakaskohtaamista piivissa

ivijalkakaupoissa ja verkossa
(K-Ruoka ja K-Plussa, 12/2023)

Arvoa synnyttavat digitasliset palvelut, tuotteet ja prosessit, jotka tuatetaan
tistopasomas hysdyntamslls

Datan liketoi 1 ia asiakas- sek sidosryhmahyadyn joh

Asiakas- ja liiketoimintaprosessit
Analyysi-, p3taksenteko- ja riskienhallintaprosessit
Tietosuajan ja tietoturvan toimintamallit

Kulutt: &

ia
palveluista

Lahes

800000

asiakaspalautetta

Yl

3000

K-kumppania
(tavarantoimittajaa)

+ K-Ruoka (sovellus ja mabiili}
+ K-Ruoka (verkhokauppa, kuletus, nouto, pikatoimitus)
+ K-Rauta (sivusto, verkkokauppa, remontti-asiakkuus)
+ K-Ostokset, K-Hyvinvainti

- KeKuitit

- K-Plussa

- KTunnus

+ Tietosuojspalvelut

Yritysasiakkaille (esimerkkeji)

- Verkkokaupat (Kespro,K- Rauta, + Toimituksat-palvelu (Kespra)
Onninen) + Hankinnat

- Rajspinta- ja EDI-palvelut

- Raportointipahvelut

+ Tuotetietopalvelut

K-kauppi
- K-Ruokakauppa + Hymy, NPS
+ K Valiknima + KRannrininti
palvelut
mén
K

Kaytettivissa oleva oma ja ulkoinen data

Datan laadun, masran, h j

Tiedon laadunhallinta- ja korjausprosessi
Tiedonhallinta

Oma tietopasoma (esimerkkejs)

=« Kuluttaja-asiakasdata (sisiltaen mm. Plussa-
asiakasdatan, asiakaspalautteet, K-kyla
kyselytutkimustiedot)

=« Kuittidata (val

kauppalogi

- Logistiikan data [varastatoiminnot,

kuljetustoiminnot, tustetaydennys ja
ka, jaljitettavyys)

ja tukuista)

iludata (sivustot, sovellukset,

Yritysasiskastieto

Valikoims- ja hintatiato
Rikastettu tuotetisto
Hankintadata

Ulkoinen tietopadoma (esimerkkej3)

~ Digi- ja vaestitietovirastan tiedat {mm.

osaitetiedot)

Hiilijalanjalki- ja muu vastuullisuusdata
uotetiedat, paivittaistavara (Synkd

Tuotetiedot, rakentaminen ja talotekniikka

Tilastokeskuksen tilastot

Markkinatilastot, muut tilastot

Ulkoiset (kyselyjtutiimuksat

Kauppa- ja logiistiikkakiinteistsjen kaytts- ja

alosuhdedata

Iata Insight) -kenseptiin.

4,5 miljoonaa

(K-Rucka ja K-Plussa, 12/2023)

Lihes

21000

asiakastamukana
kehitystysssa (K-Kyla)

+ Kauppapaikka- jz kauppiastisto
- Kampanja- ja mediadata

+ Operatiivinen toiminnanahjaus (ERP)-tieto
+ Henllastatieto

- ESG-data






K Retail Media on globaalin Retail Median kehityksessa mukana
ja strategiassamme olemme linjanneet, etta kehitdmme
toimintaamme ollaksemme Euroopan paras Retail Median
toimija. Nain pystymme varmistamaan aina toimivimmat
ratkaisut my6s mainostaja-asiakkaillemme.

K RETAIL MEDIAN Huomioimme kehityksessédmme erityisesti niitad osa-alueita,
KEHITYS ON OSA jot.|.<a ma.hdf)llistavat Re.tail mgdian tu|o|'<se||isen.
STRATEGIAAMME Eyodynta.rTmsen. K Retail Media on monikanavaisen kasvun
L;Ir:;fulal::/];isuuden kehityksemme keskidssa ovat:
TAVOITTEENAMME . aRuafoonrqt;[iir;g:Etjia mitattavuuden parantaminen seka
ESE OOOLPLAAN « Datakyvykkyydet
YKK&N EN « Kohdennusten mahdollisuudet datan avulla

« Mediavalikon kehitys ja kumppanoituminen

0 ‘F “ ’ U_\ * Yhteiset pilotoinnit mainostaja-asiakkaiden kanssa
I/a\l

« Taktisen ja brandillisen mainonnan yhteiskokeilut

5

_?’lel
A

X I\]\  Kuluttaja tutkimukset mainostajien hyédynnettaviksi
(




KUINKA VIEDAAN BRANDILLINEN
TEKEMINEN MONIKANAVAISEKSI
KOKONAISUUDEKSI HYODYNTAEN
RETAILMEDIAN AINUTLAATUISIA
MAHDOLLISUUKSIA?

CASE: CITTARI HOITAA

=l



KUKA?

Hanne Yl6nen, Markkinointipaallikko
K-Citymarket ET
Kesko Paivittdistavarakauppa

Kun dani kuuluu, muttei ketaan viela nay, voidaan olettaa, ettda Hanne on pian
tulossa. Tama pitkan linjan markkinoinnin monityéldinen on tunnettu
vauhdistaan ja can do -asenteestaan.

Hannelle on tuttuakin tutumpaa niin markkinoinnin suunnitelmallinen
kehittdminen ja toteuttaminen kuin erilaiset mediaratkaisutkin. Erityinen
hanne.ylonen@kesko.fi paikka sydamessa on digilla ja uusien ideoiden testauksella. Hei, Cittari
hoitaa!

K


mailto:Hanne.ylonen@kesko.fi

CITTARI
o

tamankin



M |TA, MISSA, MILLOIN?

Miksi ei oltaisi epdsuomalaisen ylpeité siitéd, etté ldhes kaikki
tuotteet, joita mainostetaan televisiossa, lI6ytyvit
Cittarista.

Mutta miten tama tuodaan esille hauskasti, huomiota
herattdvasti ja uudella tavalla?

No ostetaan koko TV katko!

em asses CITTARI
Hiimniita HOITAA

1 y
E} -
ams BT o



MITA, M |SSA, MILLOIN?

Ei, kun ostetaan monta katkoa!

7 kokonaista katkoa

Useita kokonaisia radiokatkoja
DOOH OTC 50M

Suurimmista lehdistd aukeamia 2 kpl
Jattimainen nakyvyys digissa




Namakin [yt
Cittarista o

' KAIKKI nmgsrrn
JUST NAIN CITTARI
HOITAA

KCITYMARKET

MAISTA ITAMAISTA!
SHANGHAI SIZZLE .
& TERIYAKI TWIST '~

skeLLan | ©

Kuten
my®os ném3

| NOPEAT 34 RAPEAT
FILEELASTUT

305 SYOT LIMAL SYO PARENPAL.

9 -Z,
Mehevi ja murea grillibroileri - reseptin TUOREIMMAT RESEPTIT &
salaisuus piilee helpossa marinadissa Lamiminperuna-sieni

- sinihomejuustosalaatti
8 ‘ A N V' /
&

Parempi kesakeitto

Savustettu brie,
Kardemummakinuski ja
marjoja

Savustetut lihapullat ja
savumajoneesi

CITTARI
Keksi-kuppikakut HOITAA

salaisuus piilee marinadissa
AJANKOHTAISTA 38,1600 n

O exmra

AYTALISAA
9 parasta viini - yksi pullo ihmetytta — CITYMARKET
asiantuntijaakin: "Miten tama viini voiolla  TUOREIMMAT RUOKALA

ki adallinda2”

TV, katso mainos >>
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CITYMARKET CITYMARKET

LOFBERGS Niamakin
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MAISTAR? SR Cittarista TUMMAN KAHVIN
UUSI DORITOS \ YSTAVILLE
FLAMIN' HOT )

$\8TRo

TAYSIPAINOINEN ATERIA
LISUKESALAATILLA!

Valmiina arjen haasteisiin
herkullisilla vilipalgi

CITTARI
HOITAA

CITYMARKET UUTUUS!

ﬁmskin |3ytyy - " : CITYMARKET
; Cittarista . et 4 Nimékin
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https://youtu.be/fyWk8rhFfzw?si=6cXtJMt1xpmEm2vn

”Hieman arsyttavaa.
Toisaalta mainokset
ovat kylla tosi
kekseliaita.”

-

miTA, MissA, MILLOIN?

K Retail Media to the rescue

Mutta eihdn meidan ole jarkea tehda tata
keskendmme, kun pointti on siina, etta kaikki

|6ytyy Cittarista.

15 kumppania mukaan ja yli 200 tuotettua ‘ A _m‘..?" , ” Aivan nerokas ja
aineistoa myéhemmin. Livena vko 39-40. » = W LR uudenlainen idea!”

CITTARI
HOITAA



CITTARI HOITAA vko 39-40
72 % &

Brandaytyminen
KBM 60

60 %

Asiakaslupauksen
lapimeno, KBM 59

71 %

Huomioarvo
KBM 83

42 % &

KCM tarkeét:
mainonnasta pitaminen

91 %

Positiivista tai neutraalia
suhtautumista mainontaan

55 %

Mainonta oli hauskasti
foteutettu

54 %

Mainonta erottui muista



CITTARI HOITAA vko 39-40

Valikoima korostuu vastauksissa. Osaa arsyttda nopeus, osa kiittelee rauhallisuudesta.

”Cittari on kyl aika vetovoimainen, kun se imaisee mukaansa tollee”

” Ettd Citymarketista saa kaikkea.”

” . . . . . 99
Hauskasti toteutettu kokonaisuus, useamman. Tuotteen mainostus samalla, tarinallinen

”lhan mielenkiintoinen ja tosi erilainen kuin yleensa. Laaja kokonaisuus eri brandeilla
hoystettyna.”

”K-citymarketista |6ytyy paljon erilaisia tuotteita moneen erilaiseen tarpeeseen.”

”Mielenkiintoinen koko mainoskatkon kestdva mainos, joka yhdistaa Cittarin ja usean ruoan

valmistajan mainokset.” CITTARI

HOITAA




KAMPANJAN TUOTTEIDEN MYYNTI

202435

202436

202437

202438

202439

202440

202441

202442
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RETAIL MEDIA -
LYOMATON KANAVA

OSTOHETKEEN JA TEHOKAS
KEINO OSTOPOLUN
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KUKA?

Hannele Jauhiainen, Sales Development Team Lead
K Retail Media

Kesko Paivittdistavarakauppa

WY A

4
|
:

L

Hannele luotsaa K Retail Median tuotekehitystiimia rautaisella ammattitaidolla
ja varmistaa, ettd mediaratkaisut, jarjestelmat ja raportointi palvelevat
parhaalla mahdollisella tavalla niin mainostaja-asiakkaita kuin
toimistokumppaneitakin nyt ja tulevaisuudessa.

Hannelella on yli 17 -vuoden monipuolinen kokemus myynnista ja

hannele.jauhiainen@kesko.fi myynninkehittdmisesta eri mediataloista.
0. 010 532 2195

www.kesko.fi/k-retail-media

|


http://www.kesko.fi/k-retail-media/

KUKA?

Nina Honkanen, Senior Product Development & Media Manager
K Retail Media

Kesko Paivittadistavarakauppa

Nina kehittda K Retail Median mediaratkaisuja, mittaamista ja raportointia.
Naiden lisaksi hén vastaa mediatoimistoyhteistyon kehittamisesta ja
strategisista kumppanuuksista.

Ninalla on laaja ja monipuolinen tausta markkinoinnista ja mediakentasta.
Han on tyoskennellyt 12 vuotta mediatoimistoissa vastaten Suomen
suurimpien mainostajien markkinointi- ja mediatoimenpiteistd & -
investoinneista seka luonut ja kehittédnyt toimintamalleja ja yhteisty6ta eri
kumppaneiden valilla.

nina.honkanen@kesko.fi
p. 010 532 3112

www.kesko.fi/k-retail-media/

K


http://www.kesko.fi/k-retail-media/

KRETAIL MEDIA

Vuodesta 2018

Monipuolisia ja
laadukkaita
mediaratkaisuja seka

3,oM 2M

Asiakas-
kohtaamista
paivassa

dataan pohjautuvaa

siakasymmarrysta
. y SR Plussa-

asiakasta

Ruokakauppaa

Ainutlaatuinen
markkinointiymparisto

Yhdistda myynnin ja

Yli
markkinoinnin, tarjoten stuntoa/kk 1 ,7" 12 ooo

tuloksellisia ja (K-Ruoka.fi ja Lukijaa Pirkka & Digimainos-
mitattavia K-Ruoka- K-Ruoka-lehti pintaa

mediaratkaisuja sovellus)

K-Ruoka.fi kdyttajamaaraltaan suurin kaupan verkkosivusto Suomessa:
2,2 miljoonaa kayttajaa kuukaudessa®

*Kaupan liiton tutkimus 8/2023, datalédhde Similarweb



(1) RETAIL MEDIA SUOMESSA

(2) RETAIL MEDIAN VAHVUUDET MEDIAMIXISSA
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Retail Media Ad Spending Worldwide, 2019-2025
billions, % change, and % of total digital ad spending

$165.94

$140.04

$115.00

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

B Retail media ad spending M % of total digital ad spending
B % change

Lahde: Insider Intellicence: Marketer Forecast 2023



K RETAIL MEDIAN VAHVUUS:
TAVOITAMME KULUTTAJAN LAPI OSTOPOLUN

KIINNOSTUS HARKINTA OSTO JALKEEN
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TAVOITTEISTA LAHTEVAN TEKEMISEN KAUTTA LOYDETAAN
OPTIMAALISIMMAT RATKAISUT JA SAAVUTETAAN
PARHAIMMAT TULOKSET

Tavoite:

Tavoitteista lahtevat
ratkaisut laajasti brandien eri
tarpeisiin & tilanteisiin aina
lanseerauksista
jatkuvampaan nakyvyyteen
ja niin verkkokauppaan kuin
kivijalkaankin
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KRETAIL MEDIA VAHVUUTENA ON MONIPUOLISET
RATKAISUT LAPI OSTOPOLUN SEKA KOHDENNETUT
RATKAISUTTIETTYYN OSTOPOLUN VAIHEESEEN

K Retail Median valikossa raataléidyt mediapaketit ja
yksittdiset mediaratkaisut:

« Voit tarvittaessa yhdella ratkaisulla kommunikoida
|&pi ostopolun tehokkaasti aina ylatasolta vahvaan
taktiseen ostokehotteeseen asti.

TAI

« Voit kohdentaa kommunikaatiota vahvemmin
johonkin ostopolun vaiheeseen esimerkiksi
ostopolun alkupdahén, tunnettuuden ja
kiinnostuksen lisdamisen, tai vahvasti ostohetkeen

erilaisine kivijalan tai verkkokaupan ratkaisuineen.
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DIGITAALISTEN PALVELUIDEN ROOLI ENNEN,
AIKANA JA JALKEEN OSTOJEN KASVAA
MERKITTAVASTI

K-Ruoka.fi ja K-Ruoka -sovelluksella merkittava rooli
asiakkaan ostopolulla eli kun vielé suunnitellaan mita
ollaan menossa ostamaan tai kun ollaan kivijalassa tai

verkkokaupassa tekemaéssa ostoja

Digiavusteisen myynnin osuus on yli viidennes
kaikesta myynnista ja tavoitteenamme on kasvattaa
tatd voimakkaasti

Asiakkaan vuosimyynnit merkittavasti korkeammat
digikanavien kayttajilla verrattuna pelkastaan
kivijalassa asioivaan asiakkaaseen

2000 il =

< WhatsApp

Q_ Hae tuotteista @ @

KCITYMARKET s Tutustu meihin >
HELSINKI RUOHOLAHTI Avoinna 24h

Kaupan edut  Plussa-kortti  Tarjouslehti  Kerdilypassi

E‘j wok

classic:

@& Etu ei viels aktivoitu Huippuetu

Mobiilietu FINDUS Wok vihannekse]

A Ostoskori 21,94 €

@ ® %X 0

Tuotteet Edut Reseptit  Ostoslistaj

19078 )

KCITYMARKET s Tutustu meihin >
HELSINKI RUOHOLAHTI Avoinna 24h

Yhteistydssa

Yhteisty6ssa s

Keraa Fazer Alku
-tuotteita! ﬁ

Osta kolme Fazer Alku mysli-
tai granolatuotetta, saat
neljannen! Aloita keraily k-
ruokamobiilisovelluksessa.

Fazer Alku Omenain|
granola 375g

589
/kpl
15,71/kg

Tutustu elokuun arvontoihin ja
uutuuksiin

I“ ?\&4.6.?’

= m Elokuun parhaat uutuudet
& | RETS

S =
‘{ gg . ;2‘5’_ Uutta ja ajankohtaista kotiin &
A Ostoskori 0,00 €

@ ) ¥ Ej

Tuotteet Edut Reseptit  Ostoslist.




KRETAIL MEDIA - MONIPUOLINEN JA
MONIKANAVAINEN KASVUN KUMPPANI

Q- g " -

2. TODENNETUSTI 4. LAADUKAS &
1. AINUTLAATUINEN TEHOKAS 3. OSTOAIEMEDIA TURVALLINEN
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CASE: MYYNNINKASVU
K-CITYMARKET

+38 %

K



CASE: HUOMIOARVO

PIRKKA-LEHTI: OMA LIITE 19

84%
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CASE: RUOKASISALLOT
KIINNOSTUS JA HARKINTA K-Ruoka on

Suomen |

ruokasisalto

1950 suosikkireseptitallennusta

2. suosituin resepti

|



KIITOS!
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