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Litkkuvan kuvan markkina

TV, outstream ja instream videot:
Mainontaan panostettiin vuonna 2022
n. 258 M€

(Ei sis. YouTube —mainontaa, luvut sosiaalisen median luvuissa 227 M€)

I]AHMAH Lahde: Kantar Mediamainonta 2022
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Mainonnan tehokkuus laskee mediakentan AGHAR
pirstaloituessa. Tavoittavuuksissa el merkittavia

muutoksia, eri medioiden parissa vietetty alka kasvaa

samoin kohtaamispisteiden maara.

Keskimaarainen median parissa vietetty aika edellisena paivana (h:mm) Total aika 2022: 9 h 11 min
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Lahde: TNS Atlas tammi-joulu 2008, 2010-2018,

Mind Kuluttaja tammi-joulu 2020-2021, tammi-kesa 2022 Kuluttaminen, vapaa-aika ja mediat



TV on edelleen litkkuvan kuvan
baseline, vaikka tavoittavuus ja
minuutit ovat laskussa.

Viilkossa kaupallinen TV tavoittaa
/8 % suomalaisista ja TV:n
parissa vierahtaa viikon aikana
keskimaarin 9t 20 min.
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TV-yhtioiden katseluosuudet

Koko vaest6 (4+)

Muut

1,5, o 3,4%

@ WARNER BROS.
DISCOVERY

D | 95%
4,6 %
Sanoma TV
16,6 % éelonen media

12 %

Sanoma TV
22,3 %

DAGHAR

25-54-yuotiaat

AlfaTvV MUUt
0,5 % 4,9 %

WARNER BROS.
DISCOVERY
12,5%
&
%IS&EP

6,9 %

é;elonen media
15,4 %

Lahde: TV-mittaritutkimus 2022. Referoidut kanavat, siséltd katsottu 7 vrk:n aikana lahetyksesta. MTV sis. MTV3, MTV Sub, MTV Ava, C More-kanavat, Liiga Total.



Kaupallisen television tavoittavuus ja katseluminuutit

laskussa. Suurin muutos alle 35-vuotiaissa.
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JAGNAR
Kaupallisten ja netti-tv kanavien tavoittavuus

25-54-vuotiaat est. 1 820 000
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Lahde: Mind Kuluttaja tammi-kesa 2022 Kuluttaminen, vapaa-aika ja mediat



Lilkkuvan kuvan kuukausittainen seuraaminen "AHMAH
eri kanavista tai palveluista

Kaikki 16-69-vuotiaat

Maksuttomat televisiokanavat suorana B 73
| Youtube| M 66
Areena (Ylen maksuton palvelu) Bl 61
Netflix
MTV Katsomo (MTV:n maksuton palvelu)
Ruutu.fi (Nelosen maksuton palvelu)
Maksuttomat televisiokanavat tallennettuna
Disney-+ TAPANA KATSOA...
Viaplay e e - e s
HBO m Paivittain tai lahes paivittain
Muut maksulliset on demand -palvelut* Useamman kerran viikossa
Videoiden katsominen iltapéaivalehtien nettisivuilta (Esim. IL.fi) L
Videoiden katselu muualta internetista Viikoittain
Twitch ® Kuukausittain
Maksulliset kanavapaketit** _
Videoiden katsominen s&hkoisten medioiden nettisivuilta (esim. MTV.fi) Harvemmin
Videoiden katsominen sanomalehtien nettisivuilta (Esim. HS.fi) Katsonut kuukauden aikana
Muut internetin videopalvelut***
Dplay
Amazon Prime
Muu kanavan yllapitama ilmainen netti-tv
Kotimaiset videoblogit
Ulkomaiset videoblogit
SkyShowtime
Apple TV+ | | | | | |
0 20 40 60 80 100 %

*On demand-palvelu = Ohjelmia voi katsoa itse valittuna ajankohtana, joskus myds suoraan (esim. Ruutu+, MTV / C More maksulliset palvelut)
** Kanavapaketti = Ohjelmat ovat katsottavissa suoraan tai tallennettuna, joskus my®és itse valittuun katseluaikaan. (esim. C More Sport, C More Total tai C More Viihde, Viasat, Telia TV kanavapaketti, DNA kanavapaketti, Elisa Viihde)
***joihin kayttajat voivat ladata siséltvd muiden katsottavaksi

Lahde: Digitaalisen median tutkimus, Dagmar marras-joulukuu 2022
n. 1000 vastaajan kokonaisotos (2 kk)
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Maksimaalinen ja kustannustehokas tavoittavuus DAGHAR
saadaan optimoimalla litkkuvan kuvan nakyvyys eri
Ikaryhmissa
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Lahde: Mind Kuluttaja tammi-kesa 2022 Kuluttaminen, vapaa-aika ja mediat



Total TV

ell videosisallot TV-kanavissa ja
suoratoistopalveluissa er!
paatelaitteilla

DAGHAR
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TV-sisaltoja kulutetaan
yha enemman N TN
laiteriippumattomasti. g " £ S

Ison ruudun kautta
kulutus tulee edelleen
kasvamaan. 58 %:a
katselusta on jo nyt
ISson ruudun kautta.
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Total TV tuotteet
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TV.n mainosvarannon ja tavoittavuuden laskun myota
ohjelmasisaltoja on paketoitu Total TV -paketeiksi

MTV Media

C MORE

Katsomon tavoittavuus
n. 500 000 paatelaitetta viikkossa
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Ruutu Premium Reach (tv-sisall6t ja uutis- seka
lifestyle mediat. 70% Ruutu, 30% muu)

Ruutu Premium Reach tavoittavuus n. 2,2M
paatelaitetta viikossa. Ruutu Premium Impact
tavoittavuus n. 550 000 paatelaitetta viikossa.



Yhteismitallisuus vuoden 2023 aitkana

Suomen kaupalliset tv-yhtiot MTV Oy ja Sanoma Media
Finland Oy ovat allekirjoittaneet media-analytiikkaan
erikoistuneen dataBreedersin kanssa sopimuksen, joka
mahdollistaa Total TV -valuutan kayton Suomessa ensimmaisten
maiden joukossa maailmassa jo vuoden 2023 aikana. Tv- ja
suoratoistomainonnan kampanjamittaus antaa kauan
kalvatut yhteismitalliset tunnusluvut eri jakelutavoilla
katsotuille mainoksille.

Total TV -sisallon yleisémittaus on ollut Suomessa kaytossa jo
vilden vuoden ajan, kun taas televisio- ja suoratoistomainontaa
mitataan edelleen erikseen. Uusi Total TV -mainonnanmittaus

hdistaa eri tietolahteita, Finnpanel Oy:n TV-mittaritutkimusta ja
v-yhtididen suoratoistopalvelujen mainonnan dataa.
LoEputu_Ioksena ovat yhteismitalliset kontaktit, tavoittavuus
seka toisto kanavien ja palvelujen mainosnaytaille.

JAGHAR




Connected TV

DAGHAR
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Mita CTV tarkoittaa®?

Dl



Connected TV (CTV) tarkoittaa verkkoon
kytkettya televisiota.

Mediankulutuksen nakokulmasta CTV tarkoittaa
TV.n sovellusten kautta tapahtuvaa
sisallonkatselua.

Mainostajalle CTV tarkoittaa kohderyhmien
tavoittamista mainosrahoitteisten

o suoratoistopalveluiden kautta.



DAGHAR

Smart TV toimii

kayttoliittymana

videopalveluiden
sovelluksiin.

77% suomalaisista katsoo

videosisaltoa alytelevision
kautta paivittain.*

* Lahde: The New Life of the Living Room by RTL AdAlliance 2023



Big Screen luo
potentiaalin vaikuttaville
mediakohtaamisille.

Ison ruudun mainonnalla
tavoitetaan keskimaarin
1,34 henkilod/naytto* eli
enemman kuin
henkilokohtaisissa
paatelaitteissa.

"AHMAH * Lahde: IAB Finland Connected TV ostajan opas syyskuu 2021




CTV suoratoistopalvelut

BVOD
Broadcaster Video on Demand
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Advertising-based Video on Demand
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SVOD

Subscription Video on Demand
Mainosvapaat suoratoistopalvelut
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YouTube on tavoittavin mainoskanava CTV-ymparistossa DAGHAR

YouTube edustaa yli 50 prosenttia
mainosrahoitteisten suorapalveluiden
katselusta yli 18-vuotiaiden keskuudessa.*

ACCORDING TO NIELSEN,

YOUTUBE REACHED

35+ MILLION PEOPLE
ON CONNECTED TVS

IN THE US IN DECEMBER 2021

2 Brandcast

* Nielsen Streaming Platform Ratings; Total Viewing Minutes of P18+ in TV streaming meter panel; October 1-31, 2021
** Digitaalisen median tutkimus, Dagmar syys-joulukuu 2022,

*** YouTube Reach Planner; Finland May 2023

YouTube on maksuttomien TV-kanavien jalkeen
suosituin kanava lilkkkuvan kuvan seuraamiseen
januorille jo ensisijainen kanava**

TV-ruutu edustaa noin 40 prosentin osuutta
YouTuben kulutuksesta.***

Devices

Mobile 36.3%

@ CTV/TV Screens 42.6%
@ Desktop 12.0%
@ Tablet 9.07%

® CTV/TV Screens stands for
‘connected TV and is any
television set used to stream
video over the Internet. These are
most often videos that are

streamed via downloaded apps.
Devices that are classified as CTV
are: Smart TV, Connected Devices

o ) . or Gaming Consoles.
Percentage distribution of on-target impressions



YouTuben valta-asema on vankka ja Netflixilla selva JICHAR
kakkosasema videopalvelujen kulutuksessa
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Laéhde: Digitaalisen median tutkimus, Dagmar marras-joulukuu 2022 yht. 1000 vastaajaa,
luvut 2 kk:n liukuvia, edustaa 16-69 —vuotiaita Manner-Suomessa
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Netflix haastaa YouTubea alle 24-vuotiaissa, Disney+ |a IR
Twitch seuraavaksi tavoittavimmat videopalvelut nuorten

keskuudessa
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Laéhde: Digitaalisen median tutkimus, Dagmar marras-joulukuu 2022 yht. 1000 vastaajaa,
luvut 2 kk:n liukuvia, edustaa 16-69 —vuotiaita Manner-Suomessa
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Netflixin voittokulku tilauspohjaisissa DICHAR
videopalveluissa jatkuu

Kaikki 16-69-vuotiaat
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Laéhde: Digitaalisen median tutkimus, Dagmar marras-joulukuu 2022 yht. 1000 vastaajaa,
luvut 2 kk:n liukuvia, edustaa 16-69 —vuotiaita Manner-Suomessa



Netflix tol marraskuussa 2022
uuden mainontaa sisaltavan
maksutason 12 markkina-

alueelle. Starting at $6.99/month

Netflixin kilpailija Disney
lanseerasi perassa oman

mainontaa sisaltavan Disney+

) Plan icll . :
Basic -maksutason Eeatures wﬁ?\sll\%s Basic  Standard Premium
Yhdysvaltojen markkinoille.
Monthly Price (USD) *9.99 $15.49 $19.99
Suomeen laajentuessaan tama Resolufion (eoPHE [ 1OSOPHORE J drHHOR
toisi merkittdvan muutoksen TV, Phone, and Tablet g / d
videomainonnan markkinaan. Easy Change v v v
Downloads 4 4 v
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m Are you willing to subscribe for the Netflix offer with advertising ?

Miten

suomalaiset 1 5 0/0

suhtautuvat
mainontaan
N etf I I X I S S a? ﬁtlzirc;r;sswould definitely subscribe to a cheaper Netflix

JAGHAR

* Lahde: The New Life of the Living Room by RTL AdAlliance 2023



KCITYMARKET &,

Samsungin, LG:n ja Philipsin
alytelevisioihin on mahdollista
ostaa CTV-natiivimainontaa.

Television kayttoliittymasséa
esitettavalla display- ja
videomainonnalla on mahdollista - A [
tavoittaa kohderyhma, jonka N T R
sisallonkulutus painottuu Wy
mainosvapaisiin

suoratoistopalveluihin. ’ 3 > el 65 I
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Ota yhteytta

Arja Suominen
Media Investment Director

arja.suominen@dagmar.fi
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