OIKOTIE

uuteen kotiin vie.

Onnistuneen
mainonnan avaimet
asuntoportaalissa
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Tarkeimmat syyt vierailla Oikotiella

1. Asunnon ostaminen

2. Asunnon vuokraaminen

3. Asuntomarkkinan seuraaminen

4. Haaveilu ja oikotiirailu

3 5. Muut syyt
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Lahde: Oikotie kayttajatutkimus 9/24, N = 10 053
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OIKOTIE uuteen kotiinvie.



OIKOTIE

Kiinteistonvalityksen yleisimmat
tarpeet portaalimainonnassa

Uusasiakashankinta
Myynnin edistaminen
Jalkimarkkinointi N
Alueellinen tunnettuus

OIKOTIE ASUNNOT



Valittajan kohdemarkkinointi Oikotiella

Seuraavan viikon

! viikonloppu
-
Jl Ensinayttd
Kaupat !
Ly
Lauantaina N Kohteen nosto

Kohteen julkaisu ja b, hakutulos-

kohdemarkkinointi LS oo, korostuksella
maksimaalisen nakyvyyden L

~ saamiseksi Korostus lauantaina tai
(eniten julkaistaan to ja pe) sunnuntaina

(eniten ke-pe)

OIKOTIE uuteen kotiin vie.




Alueellinen tunnettuus ja uusasiakashankinta

- Pitkaaikainen nakyvyys vaatii toistoa

« Oikea-aikaisuus: Ensimmainen
huomio vai kohteiden valissa?

- Milla kulmalla? Paikallistuntemus ja
kokemus

« Tee yhteydenotto helpoksi: Esim.
Oikotien yritys- ja valittajaprofiilit

O
= Asunnon ostoa
harkitsevista 45 % myy
samalla omaa asuntoa

LOISTETTA ESPOON
ASUNTOKAUPPAAN

RE/MAX LOISTE?

Myytavat asunnot

Meilta 16ydat myytavat asunnot ympéri Suomen.
Loyda unelmiesi koti!

4083 Kohdetta Sivu 2/171

£\ Tallenna vahdiksi

Uusin ilmoitus ensin

OIKOTIE uuteen kotiin vie.




Lisasilmaparit kilpailevilta alueilta

11.39

OIKOTIE ASUNNOT

« Asuntokohteiden mainostaminen
|ahialueella tai vastaavien hakujen
perusteella

« Vaihtoehdon tarjoaminen, mikali kayttaja
ei ole muuten Ioytanyt

— kiinnostuksen herattaminen

— erilaisten hakukayttaytymisten
huomioonottaminen

Q

"S7 Per kayttaja (ka):

1,8 hakuvahtia ja niissa
7,4 hakutermia

OIKOTIE uuteen kotiin vie.




Perinteisen mainonnan ja portaalin lisapalveluiden
yhdistaminen myynnin edistamiseen

12.44

OIKOTIE Uy

vnkonloﬁau-

Esittelemme satoja koteja
padkaupunkiseudulla’j@
Uudellamaalla 7.-8.10:2023

Tutustu kohteisiin

P OPKoti
\ & asunnot.oikotie fi /

Kampanjaviesti mainonnan
keinoin

Kohdenakyvyyden
kasvattaminen
hakutuloskorostuksilla

— hakuvahtiviestit
— karkipaikka
— huomioarvo
— muistuttaminen

1.41

OIKOTIE JSIUIog
¥

¥

RE/MAX

Vahva-Jussin lenkki 23 A, Hennala, Lahti
Kerrostal lo, 2023 « 3h+k+kht+s

184000 € 54,5m?

Karjusaarenkatu 58 A, Karjusaari, Lahti
Rivitalo, 1988 4h,k,khh,kph,s,wc,3vh,erillinen har.

398000€ 112m?

OIKOTIE uuteen kotiin vie.




OIKOTIE

Uudiskohteiden ja
yleisimmat tarpe

Lanseera

OIKOTIE ASUNNOT



° ° o o f ASUNNOT Kijaudu — |
Ennakkomarkkinointi ja ——
lanseeraukset S

Kurkirannan
Lakeview

Sarvvik

+ Valitse laaja tavoittavuus

- Painopiste kampanjan alussa: Pl e
kampanja-aika vs share-of-voice

+ Vaatii korkeampaa huomioarvoa

(¥ Karttahaku Muokkaa hakua “

S0P,
O:-

Kun kertomista riittaa,
lisda Oikotien
sisaltomarkkinointi mukaan

OIKOTIE uuteen kotiin vie.




Kohdemarkkinointi

Kohdennettu vs laaja

Ennen kaikkea hakusana
Oikea-aikaisuus: Ensimmainen
huomio vai kohteiden valissa?
Pitkaaikaisesta nakyvyydesta
kampanjatekemiseen

Kohdeilmoitus on myos mainos

f 13359 = @

e — Plus-

[ oikoTie RNV Kirjaudu 13.26 kohdeilmoitus

NOLi Soérnédinen ST

Oman kodin rauha
hotellin palvelut
Alkaen 790€/kk

kuukausi
iimaiseksi

ooooooooooooo

Héameentie 33, Sornainen, Helsinki
Kerrostalo = 2h +avok

1080€/kk 32m> 4

rrrrr

() Karttahaku Muokkaa hakua

. () Karttahaku Muokkaa hakua
Midscroll- ot

mainos

OIKOTIE uuteen kotiin vie.




OIKOTIE

Muiden toimialojen yleisimmat tarpeet ja
branditekeminen portaalimainonnassa

Brandin rakennus
Harkintaan paaseminen
Top-of-mind o
Taktinen markkinointi

OIKOTIE ASUNNOT



oI ilittyvan
llapositiiviseksl

OIKOTIE uuteen kotiin vie



Brandin ja top-of-mindin
rakentaminen asuntoportaalissa

Etsitko uutta kotia?

« Mediaympariston vaikutus mainostajan
brandiin

« Oikeat kohderyhma oikeassa
ymparistossa oikeaan aikaan

- Eirakenneta yhdella kertaa eika yhdella
toimenpiteella

« Sisaltomarkkinoinnin keinoin mukaan
Oikotien brandiin ja kanaviin o
uuteen kotiin vie.




Taktinen mainonta ja harkintaan
paaseminen asuntoportaalissa

- Mainontaa vai palvelua?

 Oikotien datasegmenttien hyodyntaminen
Esim. omakotitaloja etsivien tavoittaminen
Torissa

- Kategoriat oikean kontekstin Idytamiseen
aina asunnoista tonttien kautta
vuokrattaviin autopaikkoihin
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74 % kiinnostunut

asuntolainalaskureista tai jo

kokeillut niita (o)’C 1| uuteen kotiin vie.




