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LAUSUNTO 13.8.2021

Viite: Lausuntopyynté TRAFICOM/295680/04.04.05.03/2021
Lausunto Liikenne- ja viestintdviraston evastesuositusluonnoksesta

IAB Finland ry ("IAB Finland”) kiittdd mahdollisuudesta antaa lausunto Liikenne- ja
viestintdviraston (“Traficom”) suositusluonnoksesta, joka koskee evdsteitd ja muita kayttdjan
paatelaitteille tallennettavia tietoja seka naiden tietojen kayttdéa. IAB Finland lausuu Traficomin
palveluntarjoajia koskevasta evastesuositusluonnosta koskien seuraavaa.

Paadviestit

1. Traficomin suosituksen tulisi huomioida, ettd evastesuostumuksen pyytamiseksi on
olemassa vakiintuneita globaaleja standardeja, kuten IAB Europen Transparency and
Consent Framework. Kansallisella, vyleiseurooppalaista saantelya tiukemmalla
ohjeistuksella ei saada kohtuuttomasti vaikeuttaa ko. globaalien standardien
noudattamista ja suomalaisten yritysten mahdollisuuksia mainostaa palveluitaan tai
myyda mainostilaa ja varmistaa mainosrahoitteisten, suomenkielisten palveluiden
tarjoaminen globaaleilla digitaalisilla markkinoilla.

2. Mita tulee jaotteluun valttdmattémiin ja ei-valttdmattdmiin evasteisiin, sisallon
personointi, autentikoinnin muistaminen ja kavijamittaus voivat olla erottamaton ja
olennainen osa moderneja digitaalisia palveluita. Ne voivat olla osa palvelua, jonka
kayttaja on nimenomaisesti pyytanyt. Tietyin edellytyksin edelld mainitut
evastetyypit tulee jattda suostumusvaatimuksen ulkopuolelle.

3. Viranomaisohjeistuksen tulee perustua lainsaadantéon, eika silla tule asettaa lakia
tiukempia tai laajempia vaatimuksia. Evastebannerin tai vastaavan tyodkalun
muotoiluun ja visuaaliseen ilmeeseen liittyva ohjeistus ei perustu lakiin, ja tallainen
yksityiskohtainen ohjeistus tulisi poistaa lopullisesta suosituksesta. Vireilla on uusi
sahkdisen viestinndn tietosuoja-asetus, joka todenndkoéisesti tulee asettamaan
nykylainsdadéntdéa laajempia poikkeuksia evastesuostumusta koskien. Aiemmasta
Traficomin linjasta merkittavasti poikkeava ohjeistus on vastoin luottamuksensuojan
periaatetta ja yhdistettynd muuttuvaan lainsdadantéon aiheuttaa yrityksille
merkittavia lisakustannuksia.

1. Taustaa

IAB Finland on digitaalisen mainonnan ja markkinoinnin yhteisd, ja osa kansainvalistéd IAB
yhteiséa. Transparency and Consent Framework (“TCF”)! on IAB Europen yhdessa julkaisijoiden,
mainostajien ja mainonnan palveluntarjoajien kanssa kehittdma standardi, joka mahdollistaa
evasteiden kayttamiseen liittyvan suostumuksen pyytamisen digitaalisten palveluiden kayttajilta
ja sen valittdamisen ymmarrettavassa muodossa digitaalisen mainosmaailman toimijoille.

TCF:n tarkoituksena on varmistaa, etta standardiin sitoutuneet yritykset noudattavat EU:n
yleistd tietosuoja-asetusta ja sahkdisen viestinndn tietosuojadirektiivia pyytdessadn

! Transparency and Consent Framework, https://iabeurope.eu/transparency-consent-framework/
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suostumuksen evasteiden kayttoén ja informoidessaan evasteistd ja niilld keratyn datan
hyodyntamisesta. Samalla se edellyttaa sitd, ettd informaatio ja valinnanmahdollisuudet
annetaan tietyssd, standardoidussa muodossa. Tama edesauttaa informaation ymmartamista ja
kayttajan haluamien valintojen tekemista. Talla hetkelld TCF on ainoa "kieli”, jolla suostumusta
koskeva tieto voidaan valittaa digimainonnan eri toimijoille, kuten kolmansille osapuolille, joilla
ei ole dialogiin vaadittavaa suoraa rajapintaa verkkosivustojen kayttajiin.
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TCF:n uudistetussa 2.0 versiossa tarkennettiin kuluttajille annettavaa informaatiota pyrkien
varmistamaan se, ettd suostumus on EU:n yleisen tietosuoja-asetuksen mukaisesti tietoinen ja
yksildity. Esimerkiksi digitaalisen mainonnan osalta TCF mahdollistaa sen, ettd kayttdja antaa
suostumuksen (tai on antamatta sitd) tavallisten mainosten esittdmiseen, personoidun
mainosprofiilin muodostamiseen ja personoitujen mainosten valintaan (kuhunkin erikseen).
Lisaksi TCF edellyttaa, ettd evastesuostumusta koskevassa tyokalussa yksildéidaan kolmannet
osapuolet, mukaan lukien se, mihin tarkoituksiin ne evasteita kayttavat. Nain ollen se on monin
tavoin yksityiskohtaisempi kuin voimassa oleva lainsaadanté ja nyt lausunnolla oleva Traficomin
evasteitéd koskeva suositusluonnos. TCF:n mukaiset evastesuostumusta koskevat tydkalut
toteuttavat myds EU:n yleisen tietosuoja-asetuksen suosittamaa kerroksellista informointia.

TCF on kaytdéssa hyvin laajasti erityisesti digitaalista mainostilaa myyvien julkaisijoiden ja
mainosteknologiatoimittajien osalta: Euroopassa yli 100 000 verkkopalvelua kayttaa TCF 2.0
yhteensopivaa mekanismia evdstesuostumuksen pyytamiseksi ja yli 80 % mainosinventaarista
on TCF 2.0 yhteensopiva. TCF:n kehitystyd kesti kolme vuotta, ja siihen otti osaa yli sata yritysta
edustaen Euroopan suurimpia julkaisijoita, palveluntarjoajia ja mainostajia.

IAB Finland katsoo, etta kansallisella, tarpeettoman yksityiskohtaisella ohjeistuksella ei saada
kohtuuttomasti vaikeuttaa ko. globaalin standardin noudattamista ja suomalaisten yritysten
mahdollisuuksia mainostaa palveluitaan tai myyda mainostilaa ja varmistaa mainosrahoitteisten,
suomenkielisten palveluiden tarjoaminen globaaleilla digitaalisilla markkinoilla. Ohjeistuksen
tulee perustua voimassa olevaan lainsaadantoon.

2. Suosituksen soveltamisalasta

Suosituksen soveltamisalaa koskevassa kappaleessa 2 todetaan, etta se koskee myds muita
evasteiden kaltaisia tekniikoita, joiksi luetaan muun muassa verkkokutsuihin pohjautuvien
tekniikoiden kaytto.

Sahkdisen viestinnan palveluista annetun lain 205 §:n mukaan:

"evésteiden tai muiden palvelun kdyttbd kuvaavien tietojen tallentaminen kdyttdjan
pdételaitteelle ja ndiden tietojen kdyttd on sallittua palvelun tarjoajalle, jos kdyttéja
on antanut siihen suostumuksensa ja palvelun tarjoaja antaa kéyttdjélle

ymma rrettdvat ja kattavat tiedot tallentamisen tai kdytén tarkoituksesta.”

Teksti nimenomaisesti edellyttaa sita, etta palvelun kayttéa kuvaavia tietoja tallennetaan
kayttajan paatelaitteelle, ja ndin ollen suosituksen ei tule koskea tekniikoita, joissa téllaista
palvelun kayttéa ei ole, eikd siihen liittyvaa tietojen tallentamista kayttdjan paatelaitteelle
tapahdu. Esimerkiksi sahkdposteissa kaytettavien, verkkokutsuihin pohjautuvien tekniikoiden
avulla voidaan seurata, onko sahkdpostissa olevaa sisaltéa kaytetty. Sahkdpostin siséltédmien
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tietojen lisdksi minkaanlaista tietojen tallentamista kdyttdjan paatelaitteelle ei tapahdu, vaan
kyse on tavanomaisesta sivupyyntdjen yhteydessa tapahtuvasta tietojen valittamisesta.
Tallaisessa tilanteessa suostumuksen pyytaminen olisi kaytanndssa daarimmaisen hankalaa ja/tai
johtaisi tarpeettomien henkildtietojen keraamiseen, silla palveluntarjoaja joutuisi ennakollisesti
yhdistamaan sahkopostin vastaanottajatiedon verkkosivustolla mahdollisesti annettuun
suostumukseen. Jos palveluntarjoaja ei voisi yhdistda tietoja (esimerkiksi tilanteessa, jossa
sahkopostin vastaanottaja ei ole kaynyt palveluntarjoajan verkkosivuilla antamassa tai
epaamassa evastesuostumusta tunnistautuneena), tulisi tallaisten tekniikoiden kaytosta
kaytdanndssa mahdotonta. Suosituksella ei tule antaa lainsdadantéa laajempaa tai tiukempaa
ohjeistusta.
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3. Evdsteiden kayton edellytyksista
Sahkdisen viestinnan palveluista annetun lain 205 §:n toisen momentin mukaan:

"Edelld 1 momentissa sdddetty ei koske tietojen sellaista tallentamista tai kdyttoa,
jonka ainoana tarkoituksena on toteuttaa viestin vélittdmisté viestintdverkoissa tai
joka on vélttdémé&tontd palvelun tarjoajalle sellaisen palvelun tarjoamiseksi, jota
tilaaja tai palvelun kdyttédjd on nimenomaisesti pyytédnyt.”

Traficomin suositusluonnoksessa jaotellaan evdsteet em. sdaaddksen mukaisesti suostumusta
edellyttaviin evasteisiin ja evasteisiin, jotka eivat edellytd suostumusta. Suosituksen kohdan 3.2
otsikointi on "Esimerkkeja evasteista, jotka edellyttavat kayttdjan suostumusta” ja kohdan 3.3
"Esimerkkeja evasteistd, jotka eivat edellytd kayttdjan suostumusta.” Katsomme, etta
evasteiden valttamattémyys on riippuvainen siitd kontekstista, jossa evasteita kadytetaan.
Kategorisen jaottelun sijaan kohdan 3.2 otsikoinnin tulisi kuulua “Esimerkkeja evasteistd, jotka
voivat edellyttaa kayttajan suostumusta”.

Suosituksen mukaan muun muassa sisallén personointiin liittyvat evasteet, pidempiaikaiset
autentikointievasteet seka analytiikkaevasteet eivat olisi edella mainitun poikkeuksen piirissa,
vaan edellyttavat suostumusta pykalan ensimmaisen momentin mukaisesti.

Sisdllon raatalointi kdyttajan antamien tietojen tai mielenkiinnonkohteiden mukaan, esimerkiksi
erilaiset sisalténostot mediasivustoilla tai kotiosoitteen muistaminen reittisuunnittelusivustoa
kaytettdessa, on erottamaton osa moderneja digitaalisia palveluita. Sisalldn personointi tekee
palvelun kaytdsta helppoa ja kiinnostavaa. Ilman raataldintia palvelut olisivat merkittavasti
huonompia, silla kayttaja joutuisi muun muassa kayttamadn aikaa etsidkseen mielenkiintoista
sisdltda tai syodttadkseen osoitteensa aina palvelua kdyttdessdaan. Ko. evasteilld ei kohdenneta
mainontaa, vaan pyritddn ainoastaan palvelemaan kayttdjia paremmin ja tarjoamaan
henkilokohtaista palvelua aivan kuten kuluttajan vieraillessa kivijalkaliikkeessa. Personoinnista
on tullut niin olennainen ja erottamaton osa laadukkaita digitaalisia palveluita, ettd kayttajien
on vaikea kuvitella tiettyja palveluita ilman personointia. Kilpaillakseen globaaleilla digitaalisilla
markkinoilla suomalaisten digitaalisten palveluiden on valttamaténta voida tarjota
oletusarvoisesti korkealaatuisia, helppokayttdisia palveluita.

My6s Euroopan tietosuojaneuvoston (“EDPB”) ohjeistuksen mukaan personointi voi olla
erottamaton osa digitaalisia palveluita:
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“The EDPB acknowledges that personalisation of content may (but does not always)
constitute an essential or expected element of certain online services, and therefore
may be regarded as necessary for the performance of the contract with the service
user in some cases. Whether such processing can be regarded as an intrinsic aspect
of an online service, will depend on the nature of the service provided, the
expectations of the average data subject in light not only of the terms of service
but also the way the service is promoted to users, and whether the service can be
provided without personalisation.

Silta osin kuin sisallon personointi on olennainen osa digitaalista palvelua, evasteiden kaytto on
valttamatonta palveluntarjoajalle sellaisen palvelun tarjoamiseksi, jota palvelun kayttaja on
nimenomaisesti pyytanyt. Nain ollen personoinnin tulee ainakin tiettyjen palveluiden osalta olla
205 § 2 momentin poikkeuksen piirissa.

Myds pidempiaikaisilla autentikointievasteilld pyritédn samaan kuin sisalléon personoinnilla:
parempaan ja helppokayttéisempaan palveluun. Kun Internetin kayttd on siirtynyt perinteisista
poytatietokoneista yha moninaisempiin ruutuihin, on kaytettavyyteen Kkiinnitettava erityista
huomiota. Jos esimerkiksi kayttaja joutuisi nappdilemaan kaukosaatimellad kayttajatunnuksensa
ja salasanansa joka kerta, kun han kayttaa striimauspalvelua TV-vastaanottimensa kautta, olisi
kayttokokemus radikaalisti huonompi kuin silloin, jos aiempi autentikointi muistettaisiin.
Katsomme, etta kyse on evasteiden kaytosta kayttajan pyytaman palvelun tarjoamiseksi, ja nain
ollen esitdmme, ettd pitempiaikaiset autentikointievasteet eivat edellytéa suostumusta
edellyttaen, etta evasteita ei kayteta muihin tarkoituksiin.

Kehittamis- ja analytiikkaevdsteiden avulla keratdaan tietoa siita, miten palvelua kaytetdan.
Niiden avulla kerataan myos tietoa siitd, kuinka monta kdvijaa ko. sivustolla on. Esimerkiksi
valtaosa suomalaisten mediayhtididen verkkosivustoista on ainakin osin mainosrahoitteisia.
Mainosmyynnin kannalta on keskeista tietda, kuinka paljon sivustolla on kavijéita. Jos
suomenkielista, laadukasta journalistista sisaltda julkaisevat sivustot eivat voisi laskea sivuston
kavijamadria luotettavalla tavalla, on riskind, ettd mainosrahoista yha suurempi osuus virtaa
globaaleille datajateille. Tama haastaa suomalaisten mediayritysten toimintaedellytyksia ja
kansalaisten oikeutta vastaanottaa tietoa.

EDPB:n edeltajan Working Party 29 evastesuostumuksen poikkeusta koskevan ohjeistuksen
mukaan analytiikkaevasteet eivat todenndkdisesti sisalla riskia yksityisyydensuojalle:

“first party analytics cookies are not likely to create a privacy risk when they are
strictly limited to first party aggregated statistical purposes and when they are used
by websites that already provide clear information about these cookies in their
privacy policy as well as adequate privacy safeguards”?

Sahkdisen viestinndn tietosuoja-asetusta koskevan viimeisimman Iluonnoksen mukaan
yleisémittaukseen liittyvat evasteet ovat sallittuja ilman suostumusta:

2 EPDB, Guidelines 2/2019 on the processing of personal data under Article 6(1)(b) GDPR in the context of the
provision of online services to data subjects, kohta 54.
3 Working Party 29, Opinion 04/2012 on Cookie Consent Exemption, s. 9.
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“is necessary for the sole purpose of audience measuring, provided that such
measurement is carried out by the provider of the service requested by the end-
user, or by a third party, or by third parties jointly on behalf of or jointly with
provider of the service requested provided that, where applicable, the conditions
laid down in Articles 26 or 28 of Regulation (EU) 2016/679 are met™

Ottaen huomioon usean eurooppalaisen tietosuojavaltuutetun kannan olla puuttumatta
analytiikkaevasteisiin seka tulevan sahkoisen viestinnan tietosuoja-asetuksen, esitamme, etta
kehittdmis- ja analytiikkaevasteet olisivat 205 §:n toisen momentin poikkeuksen piirissa
edellyttaen, etta evasteita kaytetaan yksinomaan ko. tarkoituksiin, ja ettd niista informoidaan
asianmukaisesti.

Edellda mainitut ehdotuksemme ovat yhdenmukaisia sen kanssa, ettd komission ehdotus
sahkdisen viestinnan tietosuoja-asetukseksi pohjautuu ajatukseen, ettd suostumusta ei
edellyteta evasteilta, jotka eivat ole merkityksellisia kayttajan yksityisyydensuojalle, ja jotka
parantavat Internetin kayttokokemusta:

“no consent is needed for non-privacy intrusive cookies that improve internet
experience">

Erilliset "“muista minut” -tyyppiset ponnahdusikkunat evastesuostumuspyynndén jdlkeen olisivat
omiaan heikentdmaan palveluiden kayttékokemusta ja lisddmaan suostumuspyyntdihin liittyvaa
vasymysta. Ns. consent fatigue -ilmion valttadmiseksi suostumus tulee kasittelyperusteena
varata ainoastaan tilanteisiin, jotka ovat aidosti merkityksellisia kdyttajan yksityisyydensuojalle.
Ottaen huomioon, ettd autentikointi- ja personointievasteet seka tietyin edellytyksin analytiikka-
ja kehittamisevdsteet ovat valttdmattomia kayttdjan pyytaman palvelun tarjoamiseksi ja niiden
tarkoituksena on parantaa Internetin kayttékokemusta, eikd niilld ole merkittdvaa vaikutusta
kayttajan vyksityisyydensuojalle, tulisi ko. evasteiden olla suostumusvaatimusta koskevan
poikkeuksen piirissa.

3. Suostumuksen pyytamisesta ja osoittamisesta
Suosituksen kappaleen 4.1 mukaan sivuston tulee toimia oletuksena vain valttdmattoémiin
evasteisiin perustuen, mikali kayttaja jatkaa palveluun evdastevalintoja tekematta. Edelleen
suosituksen mukaan kayttajaa ei tule ohjailla tekemaan valintoja esimerkiksi varivalinnoin.
EDPB:n ohjeistuksen mukaan:

“consent can only be an appropriate lawful basis if a data subject is offered control

and is offered a genuine choice with regard to accepting or declining the terms
offered”.®

4 Proposal for a Regulation of the European parliament and of the Council concerning the respect for private life and
the protection of personal data in electronic communications and repealing Directive 2002/58/EC (Regulation on
Privacy and Electronic Communications), 10.2.2021, s. 60.

5 Komission verkkosivusto, https://digital-strategy.ec.europa.eu/en/policies/eprivacy-regulation

6 EDPB, Guidelines 05/2020 on consent under Regulation 2016/679, kohta 3.
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Em. ohjeistuksen kohdan 40 mukaan suostumusta ei pidettdisi vapaaehtoisesti annettuna, jos
kayttajan tulee palveluun paastdkseen antaa suostumus evasteiden kayttdmiseen (ns. cookie
wall).

Pateva suostumus edellyttdaa EU:n yleisen tietosuoja-asetuksen ja edelld mainitun EDPB:n
ohjeistuksen mukaan sita, etta kayttajalle annetaan aito valinnanmahdollisuus. Ne eivat edellyta
sitd, etta palveluntarjoaja tulkitsee kayttdjan passiivisuudesta sen, etta suostumus jdtetaan
antamatta, vaan palveluntarjoajalla tulee olla vapaus vaatia kayttajaltd tahdonilmaisua. Jos
kasittelyperusteena on suostumus, palveluntarjoaja voi edellyttda kayttdjalta sita, etta
suostumus annetaan tai se jollakin vastaavalla toimenpiteelld, esimerkiksi napinpainalluksella,
jatetdan antamatta. Kyse ei ole siita, etta evattaisiin kayttajan paasy palveluun, jos suostumusta
ei anneta, vaan siitd, etta edellytetdaan kayttajalta tahdonilmaisua ennen palvelun kdayttamista.
Nain toimimalla palveluntarjoaja osaltaan noudattaa EU:n yleisen tietosuoja-asetuksen
osoitusvelvollisuutta.

Traficomin suosituksen kappaleessa 4.1 on myds todettu, ettd suostumuksen antamisesta
kieltaytymisen tulee olla yhta helppoa kuin suostumuksen antamisen. Lainsaadanndsta ei 16ydy
tukea vaatimusten asettamiselle sille, miten suostumuksen antamisesta kieltaydytaan.

Edelleen palveluntarjoajan pdatettavissa tulee olla, minkadlainen visuaalinen ilme palvelulla
kokonaisuudessaan on. Viranomaisen ei tule maaritella sita, miten yritykset esittavat valinnat,
esimerkiksi maaritella vareja, joita kayttajalle esitettavissa valinnoissa kaytetaan.

Mita tulee oikeutettua etua koskevaan kohtaan, pitaa paikkansa, ettd oikeutettu etu ei voi olla
oikeusperuste evdsteiden asettamiselle. Kohtaa tulisi kuitenkin selkeyden vuoksi tasmentaa,
ettd oikeutettu etu on yksi EU:n yleisen tietosuoja-asetuksen mukaisista oikeusperusteista
evasteiden kautta saatujen henkilétietojen kasittelylle EDPB:n linjauksen mukaisesti:

"[...] a subset of the processing in question, namely the placing or reading of cookies
must comply with the national provision transposing article 5(3) of the ePrivacy
Directive. Subsequent processing of personal data including personal data obtained
by cookies must also have a legal basis under article 6 of the GDPR in order to be
lawful.””

Siten yritysten tulee olla mahdollisuus kayttéda evastesuostumusten pyytdmiseen kaytettavaa
mekanismia myds siihen, ettd annetaan kayttajalle mahdollisuus vastustaa oikeutettuun etuun
perustuvaa henkildtietojen kasittelya.

Ylld mainituin perustein esitamme, ettd suostumuksen pyytamiseen kaytettavan mekanismin
toiminnallisuuksien yksityiskohdat ja visuaalinen ilme ovat palveluntarjoajan paatettavissa.
Olennaista on, etta kayttajalle annetaan aito, tietoon perustuva valinnanmahdollisuus EU:n
yleisen tietosuoja-asetuksen mukaisesti.

Mitéa tulee suostumuksen osoittamiseen, niin ohjeistusluonnoksessa todetaan, etta
palveluntarjoajan tulee vahintdan tallentaa tarpeelliset tunnistetiedot sen osalta, kuka

7 EDPB, Opinion 5/2019 on the interplay between the ePrivacy Directive and the GDPR, in particular regarding the
competence, tasks and powers of data protection authorities, kohta 41.
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suostumuksen antoi. Kaytanndssa suostumus tallennetaan evasteeseen tai selaimen paikalliseen
tietovarastoon ilman kayttdjda suoraa tunnistavia henkildtietoja. N&in ollen on kohtuutonta
edellyttaa sita, ettd osoitetaan tietty suostumuksen antanut henkild. Jotta valtetdan
tarpeettomien henkil6tietojen kasittely, osoittamisvelvollisuuden tulee korkeintaan koskea sita,
milta selaimelta/laitteelta suostumus on annettu. Nain ollen esitamme luonnoksen tarkentamista
talta osin.
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4. Lopuksi

EU:n yleinen tietosuoja-asetus muutti suostumuksen maaritelmad, ja sen jalkeen kuin sen
soveltaminen vuoden 2018 toukokuussa alkoi, ovat yritykset odottaneet tietosuojavaltuutetun
toimiston ja Traficomin yhdenmukaista evastelinjausta. Nain ollen uusi ohjeistus otetaan vastaan
kiittaen.

On kuitenkin kyseenalaista, etta Traficomin aiemmasta tulkinnasta siirrytédan tulkintaan, joka on
yksi Euroopan tiukimmista. Ottaen huomioon nyt jo trilogineuvotteluissa olevan uuden sahkdisen
viestinnan tietosuoja-asetuksen, niin on kohtuutonta edellyttaa yrityksia tekemdan radikaaleja
muutoksia nyt kaytdssaé oleviin evastesuostumuksia koskeviin mekanismeihin. Ohjeistus
sellaisenaan johtaisi yrityksille merkittaviin lisdkustannuksiin ja/tai siihen, ettd modernien
digitaalisten palveluiden tarjoaminen kuormittaisi kayttajia alituisin suostumuspyynndin.
Nykyversion hyvaksyminen tekisi myos globaalin suostumustenhallintamekanismin, TCF:n,
kayttamisesta hankalaa, ja voisi johtaa siihen, ettd yha suurempi osuus mainoseuroista virtaisi
globaaleille datajateille. Edellytdamme, ettd viranomaisohjeistus huomioi tadman taustan ja ylla
esitetyt muutosehdotukset suomalaisten yritysten Kkilpailukyvyn ja oikeusvarmuuden
takaamiseksi.

IAB FINLAND RY

Pasi Raassina Anna Paimela
Toiminnanjohtaja Hallituksen jasen
IAB Finland

IAB syntyi yli kaksikymmenta vuotta sitten, kun internet otti ensiaskeleitaan tuoden jotain aivan uutta
markkinointiin. Nahtiin, ettd muutoksesta on mahdollista synnyttaa kasvua luomalla uutta
ymmarrysta ja kehittamalla uudenlaista osaamista yrityksille ja yksiléille. Ténaan IAB:ta tarvitaan
enemman kuin koskaan, jotta yritykset ja yksilot pysyvat mukana markkinoinnin muutoksessa. IAB
luo puolueetonta tietoa ja tarjoaa sita helposti ja innostavassa muodossa jasenilleen ja suurelle
yleisélle.

IAB Finlandin jasenena on yli 120 suomalaista yritysta. Jaseniin kuuluvat esimerkiksi kaikki
suurimmat mediayhtiot, merkittavimmat media- ja digitoimistot seka suuri osa suurimmista
mainostajista. IAB Finland on yhdessa yli kahdenkymmenen muun eurooppalaisen maaorganisaation
kanssa IAB Europen jasen.

www.iab.fi
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