
Privacy Sandboxin 
vaikutukset mainontaan



Who we are?

Yield Platform for Digital Ad Sellers  |

Present in 20+ countries.

Relevant Digital, 10+ years in 
AdTech & Programmatic. 

USA
&

Canada

Lat. 
America

UK
Europe :

Nordics, Germany, 

Netherlands, France, 

Spain…

Own Technology : Relevant Yield
a modular SaaS platform for 
Digital Ad sellers.

Members of IAB & Prebid.org.



Evästeiden poistuminen lykkääntyi - taas



Trendi on selkeä

Evästeet tulevat 
poistumaan ja uusia 
kohdennuskeinoja 
tullaan tarvitsemaan.



Evästeettömän 
liikenteen 
monetisoinnissa 
selkeitä eroja eri 
kanavien kautta

Chromen 1% evästeetön osuus. AdX evästeillä indeksi 100.



Mikä ihmeen Privacy 
Sandbox?



Kokoelma teknologioita korvaamaan kolmannen 
osapuolen evästeiden käyttötarkoituksia Chromessa



Topics?
Yksi Privacy Sandboxin tarjoamista 
mainonnan kohdennuskeinoista.

- Kiinnostuksen kohteet pohjautuen 
selattuihin sivustoihin.

╺ Selaimelle tallennetaan 5 aihetta / viikko 
Chromen toimesta.

╺ Päivittyy viikoittain, tarkista omasi: 
chrome://topics-internals/



Ollin Topics-näkymä



Käyttöönotto?
Julkaisijat voivat välittää Topicseja 
myyntijärjestelmille esim. prebidin 
kautta.

Google Ad Managerissa Topicsin 
välittäminen on oletuksena päällä.

╺ Myyntijärjestelmät (SSP:t) saavat 
pääsyn maksimissaan 3:een topiciin 
mainoskutsussa.

╺ Edellytyksenä että kyseinen topic on 
nähty aikaisemmin.



Onko Topicsista hyötyä?
Vaikutus julkaisijan monetisointiin



eCPM

Kaikilla julkaisijoilla 
eCPM on korkeammalla 
tasolla kun Topics on 
mukana.



Täyttöasteet 

Täyttöasteet Prebidin 
kautta selkeästi 
korkeammat kun 
Topics mukana 
mainoskutsussa.



Hyvä eCPM + 
korkeampi 
täyttöaste

Positiivinen vaikutus 
kokonaisuuteen.



Google Ad 
Managerissa 
myös selkeä 
parannus kun 
Topics käytössä



Googlella selkeä 
etumatka muihin 
ad tech 
kumppaneihin 
jakelun suhteen

Johtuen rajoituksesta että myyntijärjestelmä saa välittää vain topicin jonka ovat 
aiemmin nähneet, teknologian levinneisyydellä on valtava merkitys. Google on 
käytössä käytännössä jokaisella sivustolla joka myy mainontaa ja Topics on 
oletuksena päällä kaikkialla. Prebidin osalta Topics pitää ottaa erikseen käyttöön 
ja järjestelmiä on huomattavasti laajempi kirjo, joten osuus on huomattavasti 
pienempi.



Buy side 
perspective

"Adform believes Topics to be a valuable new signal for Programmatic 
Advertising. Topics can improve advertising results, especially when 
combined with other available targeting dimensions, and will, therefore, be 
part of the future targeting mix. Publisher adoption of Topics has scaled due 
to the now available Prebid module. As a result, Adform will make Topics 
generally available in Adform FLOW while further testing and experimenting 
continues with the Privacy Sandbox."

Jochen Schlosser, CTO



Korkeita bidejä?

Muutamia esimerkkejä 
topicseista jotka ovat 
suosittuja 

(ääri-ilmiöt siivottu pois datasta)



Kiitos!


