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Verkossa

o0 e @ Amazon.com

« > C @& amazon.com/s?i=beauty-Intl-ship&bbn=16225006011&rh=n%3A3778591%2Cn%3A13271079011&dc& &

amazon ® Deliver to

Finland

= All Today's Deals Customer Service

1-24 of over 10,000 results

RESULTS

Sponsored @
Gillette Mach3 Mens Razor Blade
Refills, 15 Count

15 Count (Pack of 1)

e e o ~ 47,769

$28% ($1.93/Count) $3593

Save more with Subscribe & Save

Ships to Finland

Retail media~

+

Men's Shaving & Hair Removal Products ~

Registry  Gift Cards Sell

CAIIIE
e
INIE

Sponsared @
Philips Norelco OneBlade Hybrid
Electric Trimmer and Shaver,
Frustration Free Packaging,...

6 Plece Set

ok Arokedr ~ 61,956

$3499 ($34.99/Count)
Ships to Finland

| — -

Philips Norelco
OneBlade

Hybrid Electric Trimmer and Shaver
Frustration Free Packaging
QP2520/90

Ear and Nose Hair Trimmer Clipper -
2021 Professional Painless Eyebrow &
Facial Hair Trimmer for Men Women...
WA kfr v 16,478

Myymalassa

$949 ($9.49/Count) $12:79
Ships to Finland

More Buying Choices
$9.11 (14 new offers)

s
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Online vs. In-store
vs. DOOH

Kéavijat kivijalassa

Impressiot kaikilla

sivustoilla Impressiot

s s %)
i
Doritos Nacho Cheese Flavored (v
Tortilla Chips - 15.50z .

34.79

Léhde: Merkittdva keskieurooppalainen
kauppaketju
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Markkinan koko

USA:n digitaalisen retail median ostot, 2019-2023

$52.21
$41.37

$31.49

$20.52
$13.39
—@— —@— ¢ 19.3%
® 13.4% 14.9% 17.2%
10.1% '
2019 2020 2021 2022 2023

Digitaaliseen retail mediaan
kaytetty raha, BN USD

Digitaalisen retail median osuus koko
digitaalisesta kakusta (n. 250Bn 2023)

Retail Median osuus tuotoista

Amazon

. Amazon Advertising

Muut tulonlahteet

12% Walmart

‘ Walmart Connect

88% Muut tulonlahteet

Léhde: BCG
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I Retsil Media Networks Are One X 4 v

C & forbes.com/sites/jasongoldberg/2022/02/28/retaill-media-networks-are-one-of-the w

| u .
Retaill median i v
Of The Most Important Trends
Of 2022, But They Need To

kehityssuuntia T -

~~

‘ Forbes: Retail Media Networks e —— i )
> Are One Of The Most Important & orocenvone o % kevel .

Irends Of :20:2:2 Cortax store Beammmuren Altormative fommats Firmsces & Donts| Frosh fored| Techmodogy Fondsemion Carperato O

Q&A

Grocery Dive: Albertsons’ head Albertsons’ head of retail media on
%‘ ) the company’s ‘late mover’ advantage

of retail media on the company’s and what’s next in digital advertising
¢ |ate m Over advantag e, Kristi Argyilan, who previously headed Target Roundel, says the company is able to

build digital advertising services and technology aimed at the current market. But it

‘ Kewel: Retail Media is @;,f,;,;"' o B ——
> Shopper Marketing For the
Digital Age

. Not taking advantage of this shift is like an empty grocery store aisle: a waste of valuable
sedits Q4 €ar oy estate. Knowing this, many brick-and-mortar brands have buik ad platiarms that allow

t Amazon had

Amazon a big

eading t
n February 17,  thrv aver th of 9
sclosure that i
2 $2 billion mi
12 retail medi: Walmart 2 v Putne . sty

We connect you more

meaningfully to

. Do . Walmart customers
In the high-stakes race among grocers building out retail media

platforms, Albertsons is a late entrant. The company unveiled its own

advertising business late last year and officially launched it in late
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Kaupan median hyodyt
kivijalassa

2. Tavarantoimittajien 4. Ohjelmallinen

1. Omien brandien ja 3. Mediamyynnin

palveluiden mainonta itsepalvelu automaatio mediamyynti
Hyo6dyt Lisamyynti, . . Loputtomat hyllyt”, Kaupan dataan Tayttéasteen
kaupalle tuotekategoriakohtainen kaupan datan perustuvan kohdennetun :
0 " . : nostaminen
kohdennus hy6édyntadminen median myynti
. ,I[Vlfkh d.rc:l:,'S.UltJtS jtavclnt.ta.l?" Mahdollisuus tavoittaa Mahdollisuus ostaa in-
Hyodyt areol taiwa tEJ?I.Y %Soja tarkoin rajattuja yleisoja store retail mediaa
brandeille ja n/a Juln os O'rr? elia. suora esim. palveluille tai samoista kanavista
toimistoille Eaﬁsz &S ihi mainostaa oikeassa yhdistettyna muihin
nytlynpaatyini ajassa ja paikassa medioihin
itsepalvelun kautta




Ostaminen muuttuu

Test & Pilot

phase

Closed market
opens

<——— Olemme globaalisti vasta alussa ja ohjelmallinen
markkina on vasta kdynnistymassa.

Nyt on juuri sopiva aika alkaa valmistautumaan

muutokseen.

Open market
expands
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Milla asiolilla status
voidaan todentaa? _

Mainosinventaarin laajuus

Mainosinventaarin maara
Hinnoittelumalli

NV VA%

Huutokauppamalli
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Muutoksen ajurit

-> Retail Median isot toimijat voivat vauhdittaa
muutosta

-> Ohjelmallisen kaynnistyessd DOOH & retail media
kentta tulee saamaan uusia ostajia:

1. taysin uudet ostajat jotka haistavat
ohjelmallisessa DOOHissa uutta
liiketoimintaa (esim. pienet toimistot,
tapahtumateollisuus, jne.)

2. perinteisen ohjelmallisen valveutuneet ostajat

-» Valveutuneet ostajat ovat tottuneet ostamaan
ohjelmallista koko laajuudessaan ja tulevat
vauhdittamaan open market vaiheeseen
siirtymista
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In-Store Retail Media Ohjelmallisen nopea Mita nama yhdessa
nousee netin rinnalle kayttoonotto myds tarkoittavat?

kivijalassa
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