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MUSTI JA MIRRI

Kampanja-aika: 30.12.-31.12.2022
Pinnat: The Fame ja Downtown Digital
Ulkomainosmedia: Clear Channel

Tavoite: Tuoda esiin ilotulitteiden
lemmikeille aiheuttamia haittoja, ja
kehottaa kaduilla juhlivaa kansaa
siirtymaan raketteineen kauemmas
asutuksesta.

Dynaamisessa toteutuksessa oli 3D-
mallinnettu koira. Kampanjassa
hyodynnettiin desibelimittaria ja koira
reagoi ilotulitteiden aaniin reaaliajassa.

Muut kommentit:

"Dynaamisuus tuo mainokseen
vaikuttavuutta ja aitoutta. On taysin eri
asia nahda ilotulitteiden haitoista
valistava juliste, kuin kokea koiran pelko

ja reaktio reaaliajassa.”
iab

Erno Reinikainen,
Kampanjan suunnittelija
Erno Reinikainen Oy
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VALIO OLTERMANNI

Kampanja-aika: 7.-13.8.2019

Pinnat: Panorama, kaksi erikoistoteutusta
Helsingissa

Ulkomainosmedia: Clear Channel

Tavoite:

Valio halusi kayttaa tunnettua Oltermanni
brandia muistuttamaan autoilijoita uusista
koululaisista.

Kampanjan toteutus:

Erikoistoteutusta varten Valio asensi tutkat
kahteen Panorama-mainostauluun.
Mainostaulu joko suosittelee hidastamaan
tai kehuu sinua nopeudestasi riippuen.
Mainoskyltit peitettiin Valio Oltermannin
keltaisella merkkivarilla mainoksen
huomioarvon maksimoimiseksi.

Panorama mahdollistaa interaktiiviset ja

yllattavat erikoistoteutukset. Brandivarin
mukaan teipattu mainos luo heti

mielleyhtyman
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AAMU SUOMEN LASTEN
SYOPASAATIO

Kampanja-aika: 29.8.-18.9.2022

Pinnat: mm. Downtown Digital ja The Rex
Ulkomainosmedia: Clear Channel ja
JCDecaux

Tavoite: Kasvattaa Aamu Saation
tunnettuutta ja kerata lahjoituksia.

Aamu Saatio halusi luoda kampanjan, joka
aktivoi ja kannustaa toimintaan.
Mainostoimisto N2 Creative suunnitteli
dynaamisen toteutuksen, jossa toimija
todella ymmartaa, mita lahjoitus saa aikaan.
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Muut kommentit:

"Dynaamisuus tekee mainoksesta ja sen
ideasta totta. Lahjoittaja voi omin silmin
todeta, kuinka hanen lahjoitussummaansa
vastaava pala syopasolukuvaa poistuu
reaaliajassa.”

Pasi Lindqvist ja Miikka Saari
Suunnittelijat
N2 Creative
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K-MARKET KIUSAAMISVAPAA VYOHYKE

Kampanja-aika: 8.8.-25.9.2022
Pinnat: Adshelit kohdennettuna lapsiperheisiin, kouluihin seka
K-Marketeihin.

"EIDKN KAU PASSA El K'USATA Ulkomainosmedia: Kesko

Tavoite: K-Marketit julistautuivat kiusaamisvapaiksi

vyohykkeiksi syksylla 2021. K-Marketeissa tehdaan se, mita

valittava aikuinen tekee ja naytetaan esimerkkia.

Kiusaamisvapaa vyohyke on paikka, jossa on aina paikalla

turvallinen aikuinen, jonka puoleen voi kaantya ja pyytaa apua.

MLL on K-Marketien kumppani ja tarjoaa K-Market-kauppiaille ja

kaupan henkilokunnalle tietoa kiusaamisesta ja neuvomalla heita

miten toimia kiusaamistilanteissa. Kampanja toimi hienost

_ herattaen keskustelua ja saaden ihmisia puuttumaan

%ﬂfg&m‘ﬂ kiusaamiseen.

VUODELTA 1992

LR slLl Kamp_anjatutkimulksen péé’;ulokset (N=829): Kokonaisqu.ppanj.an

KOULULAINEN LUE “SM ) | Market h.uqmloarvo 91 %Ja_l ulkomamo.n.r.\an. huomioarvo 27 %. Paaviestin
lapimeno 62 %, mainonnasta pitaminen 56 %.
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Katso kampanjavideo tasta Muut yhteistyékumppanit:

Suunnitteleva mainostoimisto: Works, tuotantoyhtio Cocoa,

mediatoimisto: Dagmar
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https://drive.google.com/file/d/1qZD2YmQmSpqw2PcYpLRezNGgJWt2U1_O/view?usp=sharing
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HARTWALL CULT -ENERGIAJUOMA

Kampanja-aika: 01.06.-30.08.2022

Pinnat: Kampanjassa hyodynnettiin seka klassista
ulkomainontaa, kuten abreja ja raitiovaunujen
pysakkisivuja etta digitaalista ulkomainontaa niin
valtakunnallisesti kuin paikallisesta paakaupunkiseudulla.
Ulkomainosmedia: JCDecaux

Tavoite: CULTin lanseerauksen tavoitteena oli alkuun
kasvattaa tunnettuutta. Juomat ovat pirstaloitunut ja
kilpailtu kategoria, minka vuoksi oli tarkeaa saada lapi
viesti siita, miksi CULT on merkityksellinen brandi.
Tavoitteena oli myos luoda CULTin ymparille
kuluttajaheimo, joka palaa brandin pariin aina uudestaan.

Ulkomainonnan rooli kampanjassa:

Ulkomainonnalla tavoiteltiin isoja kuluttajamassoja seka
brandin tunnettuuden kasvattamista. Abribus-kampanjan
lisaksi mukana oli mm. kesan suurimpien
festarikumppanuuksien ymparille rakennettuja

kuluttajapolkuja, kuten metroasemien haltuunottoja Flow-

vilkonlopun aikana seka mainontaa bussipysakeilla

Blockfestin ymparistossa.
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JOHN NURMISEN SAATIO

Kampanja-aika: 13.03.-30.04.2023
Pinnat: Useita erilaisia digipintoja
Ulkomainosmedia: Ocean Outdoor
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Kampanja: Drops in the Ocean on Ocean Groupin
vastuullisuusohjelma. Lahjoitus jaetaan media-arvona
kaytettavaksi Oceran Outdoorin digitaalisessa verkostossa.
VVuoden 2023 kohteeksi valikoitui John Nurmisen Saatio, joka on
suojelutoimillaan tehnyt tarkeaa tyota Itameren puolesta yli
sukupolvien. Saation eri hankkeissa pyritaan parantamaan

e < NTIUN ™ ; Itameren tilaa vahentamalla mereen kohdistuvaa kuormitusta ja
Tl £ Py g by 2 L SO S ymparistoriskeja.
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Ulkomainonnan rooli ja tavoitteet kampanjassa:
Ulkomainonnan rooli oli tavoittaa laajasti kampanjan

I Lahjoittam

i . e | S - || potentiaalista kohderyhmaa ja erityisesti muistuttaa Itameren
: _Lr 2 30D K oy E ——— 0 S .|| halyttdvasta tilasta oikeana ajankohtana. Digitaalisen
I }l\/t’@‘,l\\.» A5 L —_— & ulkomainonnan tarkoitus oli erityisesti saada kiinni uusia
e - - — ey :
MNN[ —_——— — | lahjoittajia valtakunnallisesti seka yksityis- etta yrityspuolelle.
g WV~ 5 AT e ; Uk — e ~ e =

John Nurmisen saation mukaan kampanja toteutui odotusten
mukaisesti ja kampanja lisasi merkittavasti tunnettavuutta
voimistaen ennaltamaariteltyja kokonaistavoitteita.
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