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IAB Hot or Not?



Prisma mediakonsepti

Kansainväliset kaupan platformit ovat 
myös maailman suurimpia medioita



Prisma mediakonsepti

Amazonin 
nopeiten
kasvava 
liiketoiminta 
on media



Target ja 
Walmart -
suunta kuin 
Amazonilla.



Prisma mediakonsepti

Globaalisti vähittäiskauppa etsii uusia 
tuottovirtoja uudenlaisista palveluista



Prisma mediakonsepti

Kaiken ytimessä on asiakasymmärrys ja sen 
hyödyntäminen asiakkaan itsensä hyväksi



”Kuinka onnistumme 

myynnissä?”

”Tuomme brändit ja asiakkaat 

lähemmäksi toisiaan”

”Mistä saamme 

uusia asiakkaita?"

”Kuka tarjoaa parhaan diilin 

minulle?” Mistä sen saan?”

BRÄNDI

ASIAKASKAUPPA

Kaupan 
median 

tavoitteena 
on aina win-

win-win



B U S INE S S  

C A S E

A S I A KA S -

Y M MÄ R RY S

M I T T A A MINE N 

&  O P P I M INE N

Sesongit ja 

tavoitteet toiminnan

lähtökohtana

Toimenpiteiden

vaikuttavuuden

todentaminen

Asiakkaisiin

perustuvat

valinnat

Oppien testaaminen käytännössä
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…

Kaupan media ymmärtää, 
tavoittaa ja mittaa

Ratkaisut



Kaupan 
asiakaskohtaamisten 

(= tavoittavuuden) 
kasvu on avain sekä 

ydinliiketoiminnan 
kasvuun, että 

kaupan median 
kasvuun
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Kiitos

mielenkiinnosta!
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