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Brändin 
muistaminen

4 x

Brandin suosio

+ 5 %

Ostoaie

+ 14 %

KONTEKSTIN ARVO ON KIISTATON

IAS Context and Attention research 2022 34.11.2024

Mainoksen 
huomaaminen:

0,4 vs. 1,0 
sekuntia



KONTEKSTUAALINEN ON JO NYT YKSI TESTATUIMMISTA 
EVÄSTEETTÖMISTÄ RATKAISUISTA SUOMESSA

Alma Media Näin Suomi Bidaa 2024 44.11.2024

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

Google Privacy Sandbox

Muu, mikä?

Universal ID (esim. NetID, ID5, SharedID)

En ole testannut

Julkaisijan cleanroom -ratkaisu

Julkaisijan tarjoaman 1. osapuolen ID-ratkaisu (esim. Xandr PPID, Google
PPID)

Eri ID:itä yhdistelevät ratkaisut (esim. Adform ID Fusion)

Kontekstuaalinen kohdentaminen kolmannen osapuolen työkalun kautta

Julkaisijan tarjoama kontekstuaalinen kohdentaminen

Mitä evästeettömiä ratkaisuja olet testannut mainostajan kampanjassa? 
(osa vaihtoehdoista voi olla päällekkäisiä)



KONTEKSTUAALINEN 
ON JO NYT YKSI 
TESTATUIMMISTA 
EVÄSTEETTÖMISTÄ 
RATKAISUISTA, 
MYÖS MAAILMALLA

54.11.2024WARC: The Future of Programmatic 2024



1
”Mainonta nykypäivän 
uutismedian kontekstissa 
on risky business”



4
Uutisista tulee 
yhä enemmän 
klikki-
painotteista, 
tekoälyn 
tuottamaa, 
dis-informaation 
määrä kasvaa

3
Uutismedioiden 
mainostuotot 
laskevat, 
uutismediat 
menettävät 
resursseja, 
joutuvat 
lopettamaan

2
Mainostajat 
suojelevat 
brändiään 
erilaisten brand
safety –
työkalujen avulla, 
välttävät 
negatiivisia 
konteksteja ja 
uutismedioita

1
Laatumediat 
uutisoivat 
yhteiskunnalle 
merkittävistä, 
usein 
negatiivisista 
aiheista

74.11.2024Stagwell: Future of News May 15 2024



MAINOSTAJAT HUKKAAVAT 
UUTISMEDIOIDEN TARJOAMAA 

POTENTIAALIA

84.11.2024



MAINONTA UUTISMEDIASSA EI OLE 
MAINOSTAJALLE RISKI

Stagwell: Future of News May 15 2024 94.11.2024



Browsi: Wired for Bac News Is Negative Bias Good for Publisher’s Revenue? October 2024 104.11.2024

UUTISEN NEGATIIVINEN SENTIMENTTI 
VOI VAIKUTTAA POSITIIVISESTI
MAINONNAN ENGAGEMENTTIIN



114.11.2024Browsi: Wired for Bac News Is Negative Bias Good for Publisher’s Revenue? October 2024

Korkeampi viewability
Hitaampi scrollaus
Pidempi engagement

Alhaisempi viewability
Nopeampi scrollaus
Lyhyemmät sessiot

Uutisen 
sentimentti

Sentimentin vaikutus lukijan 
käyttäytymiseen



Lähde 1311/4/2024

NEGATIIVISISTA ASIOISTA KERTOMINEN 
ON OSA UUTISMEDIAN 

LUOTETTAVUUTTA



2
”Uutismedia ei profiloi”



UUTISMEDIA ON PALJON MUUTAKIN KUIN 
PELKKÄÄ KOVIEN UUTISTEN UUTISOINTIA

154.11.2024



UUTISMEDIAN SISÄLLÄ OIKEIN VALITTU OSIO TUO 
TEHOA MAINONNAN TOIMIVUUTEEN

Iltalehti, ostetut mainosnäytöt, in view-time, digi, 2024 164.11.2024

+ 14% + 5% + 8% 
Toimiala: autokauppa Toimiala: sisustaminen Toimiala: apteekki, lääkkeet

In-view –luvut jaoteltuna Iltalehden osioittain

autot

asuminen
perhe

terveys



UUTISMEDIAN SISÄLLÄ OIKEIN VALITTU OSIO TUO 
TEHOA MAINONNAN TOIMIVUUTEEN

Iltalehti, ostetut mainosnäytöt, CTR, digi, 2024 174.11.2024

Toimiala: autokauppa Toimiala: sisustaminen Toimiala: lääkkeet, apteekki

+ 17% + 74% + 26% 

CTR-luvut jaoteltuna Iltalehden osioittain

autot asuminen

perhe, terveys



Lähde 1911/4/2024

SUURTA YLEISÖÄ EI TAVOITETA 
MILLÄÄN YKSITTÄISELLÄ

SISÄLTÖTYYPILLÄ



3
”Julkaisijoiden 
kontekstuaalinen 
kohdentaminen on vain 
osiokohdentamista”



KONTEKSTUAALISESSA MAINONNASSA 
ON TARJOLLA 1. OSAPUOLEN JA 

3. OSAPUOLEN DATAA



224.11.2024

1. 3.
osapuolen kontekstuaalinen 

kohdentaminen
osapuolen kontekstuaalinen 

kohdentaminen

Tarjoaja on julkaisija, joka omistaa sisällöt 
eli kontekstin

Tekninen toteutus tapahtuu julkaisijan 
omistamien, useiden datapisteiden avulla

Tarjoaja ei omista kontekstia, ei välttämättä 
tee julkaisijan kanssa yhteistyötä

Tekninen toteutus tapahtuu crawlaamalla
julkaisijoiden sivustoja



DATAPISTEIDEN ÄLYKÄS HYÖDYNTÄMINEN 
KONTEKSTUAALISESSA

SIVUSTON 
DOMAIN-TIETO

IAB-KATEGORIAT

HAKUDATA

TOIMITTAJIEN 
LISÄÄMÄT 
AIHETUNNISTEET

2311/4/2024

ASUNNON TAI 
AUTON 
KOHDETIEDOT

PREDIKTIIVINEN 
KONTEKSTUAALINEN 
YLEISÖSEGMENTTIEN 
AVULLA

TEKOÄLYN 
TEKEMÄ SISÄLLÖN 
SEMANTTINEN 
ANALYYSI



ESIMERKKI AUTOILUN ÄLYKKÄÄN KONTEKSTUAALISEN 
KOHDERYHMÄN MUODOSTAMISESTA

Iltalehti on 
SUOMEN SUURIN 

digitaalinen 
automedia

Yhdessä 
Autotalli ja 

Nettiauto tuottavat 
valtavasti autoilun 

hakudataa

Automatiikan 
avulla 

datapisteiden 
yhdistäminen 

kohderyhmäksi

Nettiauto on 
SUOMEN SUURIN 

autojen 
markkinapaikka

Kauppalehdessä 
tuotetaan paljon 

sisältöjä autoilun 
näkökulmasta

Mainonnan 
kohdentaminen 

kyseisille kävijöille, 
oikeassa 

kontekstissa

2411/4/2024

Autoista 
kiinnostuneiden 

yleisösegmenttiä 
hyödynnetään 

kontekstuaalisesti



25Lähdeviite 4.11.2024



MYYTIT = MURRETTU!

264.11.2024

1
2
3

Uutismedia on mainostajalle 
turvallinen ympäristö, ja nykyisellään 
alihyödynnetty sellainen.

Uutismedia profiloi tehokkaasti.

Kontekstuaalinen kohdentaminen osion 
perusteella voi olla hyvin toimivaa.

Kontekstuaalisen datan tarjoajalla on väliä. 

Se, joka omistaa ja tuottaa sisältöjä, pystyy tarjoamaan 
monipuolista, laadukasta kontekstuaalista kohdentamista.
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