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KONTEKSTUAALINEN ONJONYT YKSITESTATUIMMISTA
EVASTEETTOMISTA RATKAISUISTA

Mita evasteettomia ratkaisuja olet testannut mainostajan kampanjassa?
(osa vaihtoehdoista voi olla paallekkaisia)

Julkaisijan tarjoama kontekstuaalinen kohdentaminen
Kontekstuaalinen kohdentaminen kolmannen osapuolen tyokalun kautta

Eri ID:ita yhdistelevat ratkaisut (esim. Adform ID Fusion)

Julkaisijan tarjoaman 1. osapuolen ID-ratkaisu (esim. Xandr PPID, Google
PPID)

Julkaisijan cleanroom -ratkaisu
En ole testannut
Universal ID (esim. NetID, ID5, SharedID)

Muu, mika?

Google Privacy Sandbox
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Which of the following post-cookie solutions are you
or your clients currently implementing or evaluating /
believe hold the most promise?

m Currently implementing and/or evaluating Most promising

KONTEKSTUAALINEN
ONJONYT YKSI

T E ST AT U I M M IST A Contextual advertising
EVASTEETTOMISTA Lo s
R AT K AI S U I ST A ; Google's Privacy Sandbox

Identity solutions (e.g. Unified ID
2.0)

First-party authenticated data

Attention metrics

None of the above

L
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"Mainonta nykypaivan
uutismedian kontekstissa
on risky business”
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Mainostajat Uutisista tulee
suojelevat yha enemman
brandiaan klikki-

erilaisten brand painotteista,
safety — tekoalyn
tyokalujen avulla, tuottamaa,
valttavat dis-informaation
negatiivisia maara kasvaa
konteksteja ja

uutismedioita

Stagwell: Future of N 4.11.2024 7
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MAINOSTAJAT HUKKAAVAT
UUTISMEDIOIDEN TARJOAMAA



MAINONTA UUTISMEDIASSA
MAINOSTAJALLE RISKI

FUTURE OF NEWS

DS ADJACENT TO “NOT BRAND SAFE” STORIES
PERFORM ON PAR

—  with ads next to the “brand safe” articles.

AVERAGE BRAND REPUTATIONAL METRICS

‘Not Brand Safe’ Content ‘Brand Safe’ Content

67.2% 68.3%

8 Metric Average 8 Metric Average

Trump, Middle East, Crime, Biden, Inflation Business, Sports, Entertainment

Stagwell: Future of News May 15 2024 4.11.2024 9
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UUTISEN SENTIMENTTI
VOI VAIKUTTAA
MAINONNAN ENGAGEMENTTIIN



Uutisen Sentimentin vaikutus lukijan
sentimentti kayttaytymiseen

Alhaisempi viewability
Nopeampi scrollaus
Lyhyemmat sessiot

Korkeampi viewability
Hitaampi scrollaus
Pidempi engagement
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NEGATIIVISISTA ASIOISTA KERTOMINEN
ON OSA UUTISMEDIAN
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"Uutismedia ei profiloi”
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UUTISMEDIA ON PALJON MUUTAKIN KUIN
UUTISTEN UUTISOINTIA

ILTALEHTI : IL

tusivu Uutiset Urheilu Viihde Plus Saa Videot Auto

Viihdeuutiset Musiikki ~ Kuninkaalliset TV ja leffat TV-opas Fing

[T "Meilli ottaa jo padhin” - Néin
amikset on tuhottu

'y

Victoria Talta nayttaa Tassa ovat
koulutuksessa kellotornissa sankarikoirat

Oljenkorsi jaa kayttamatta Haluatko
miljonaariksi -visassa: Kilpailija ei
tiedd oikeaa vastausta - Tietdisitko
sind?

TV JALEFFAT 8:32

Etusivu Tuoreimmat Luetuimmat

HYVA oLo S

Videot Autot Terveys Hyvdolo Tyylicom Asuminen

Treeni Keho Suhteet Mieli Ravinto Unikoulu Hetki Piristas

0 (A) @R? G

Victoria Taltd nayttaa Tassa ovat

kanlutulcacea Lallatarnicea canlearilinirat

HYVA OLO

Anna karsi suollsto-ongelmlstq,
vésymyksestd ja masennuksesta
- Yksi muutos sai kaikki oireet
katoamaan

MIELI 5:32
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Etusivu Tuoreimmat Luetuimmat

IL TYYLI.. &

tot Terveys Hyvaolo Tyylicom Asuminen Perhe Pipp)

Muoti  Kauneus Streetstyle Tyyli.com TV  Oslo Skin Lab

0 (A) @R?

Victoria Talta nayttaa Tassd ovat
koulutuksessa kellotornissa sankarikoirat

h';'\'

Pa.: .,
Kaupallinen yhteistyé Schwarzkopf
Professional: Tehohoito muutti
Veeran hiukset = N&in uniikki

kampaamopalvelu toimii
KAUNEUS 7:30
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Etusivu Tuoreimmat Luetuimmat

ILTALEHTI S

ys Hyvdolo Tyylicom Asuminen Perhe Pippurifi Mat
Asumisartikkelit ~ Sisustus Piha Julkkiskodit Kesamokki Tee-se-

X "Meilli ottaa jo padhan” - Niin
amikset on tuhottu

& (A )

Victoria Taltd nayttaa Tassa ovat
koulutuksessa kellotornissa sankarikoirat

Euroopassa on rantakohde, josta
monet suomalaiset haluavat palavasti
loma-asunnon - Selvitimme, mita se
maksaa

EXXTE] ASUMISARTIKKELIT 29.10.16:24
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Etusivu Tuoreimmat Luetuimmat

4.11.2024



UUTISMEDIAN SISALLA OIKEIN VALITTU OSIOTUO
MAINONNAN TOIMIVUUTEEN

+14% + 5% + 8%

Toimiala: autokauppa Toimiala: sisustaminen Toimiala: apteekki, laakkeet
autot

perhe

asuminen
I I I I I I I I I |

In-view —luvut jaoteltuna lltalehden osioittain

[Iltalehti, ostetut mainosnaytot, in view-time, digi, 2024 4.11.2024 16



UUTISMEDIAN SISALLA OIKEIN VALITTU OSIO TUO
MAINONNAN TOIMIVUUTEEN

+17% + 74% + 26%

Toimiala: autokauppa Toimiala: sisustaminen Toimiala: laakkeet, apteekki

autot asuminen
perhe, terveys

CTR-luvut jaoteltuna litalehden osioittain

L
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SUURTA YLEISOA EI TAVOITETA
MILLAAN :
SISALTOTYYPILLA



*Julkaisijoiden
kontekstuaalinen
kohdentaminen on vain
osiokohdentamista”
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KONTEKSTUAALISESSA MAINONNASSA
ONTARJOLLA JA
DATAA
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osapuolen kontekstuaalinen
kohdentaminen

Tarjoaja ei omista kontekstia, ei valttamatta
tee julkaisijan kanssa yhteistyota

Tekninen toteutus tapahtuu crawlaamalla
julkaisijoiden sivustoja

4.11.2024 22




DATAPISTEIDEN HYODYNTAMINEN

KONTEKSTUAALISESSA

@ HAKUDATA

TOIMITTAJIEN
% LISAAMAT
AIHETUNNISTEET

TEKOALYN
TEKEMA SISALLON
SEMANTTINEN

ANALYYSI

E/ SIVUSTON
DOMAIN-TIETO

<
'4 IAB-KATEGORIAT
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PREDIKTIIVINEN
KONTEKSTUAALINEN
YLEISOSEGMENTTIEN
AVULLA

/I ASUNNON TAI
|:||:| AUTON
KOHDETIEDOT



Automatiikan
avulla
datapisteiden
vyhdistaminen
kohderyhmaksi

Nettiauto on Kauppalehdessa
SUOMEN SUURIN tuotetaan paljon

autojen sisaltdja autoilun
markkinapaikka nikokulmasta

Yhdessa Autoista
Autotalli ja kiinnostuneiden
Nettiauto tuottavat yleis6segmenttia
valtavasti autoilun hyédynnetaan
hakudataa kontekstuaalisesti

litalehti on
SUOMEN SUURIN

digitaalinen

automedia

Mainonnan
kohdentaminen
kyseisille kavijoille,
oikeassa
kontekstissa

L
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MYYTIT = MURRETTU!
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