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Alma koskettaa kaikkia



Yritysvastuun 3 osa-aluetia

Elé John Elkington, 1997



Vastuullisuus nousee uvudelle tasolle

e Positiivinen maine

« Kilpailuetu &
erotffautuminen

Riskien hallinta

e Kustannussadstot

e Voimassa oleva

lainsaddanto (esim. GDPR)

« Tulossa pakollinen

kestavyysraportointi

« Yhteistydkumppanit ja

sidosrynmat edellyttavat
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Digitaalisuus ja
vastuullisuuden
vlottuvuudet

Ennusteiden mukaan

2030 yli viidesosa
maailmassa kulutettavasta
energiasta tulee tieto- ja
viestintateknologia-alan
kulutuksesta. Tarvitaan
ymparistovastuullisia
toimenpiteita.

Lahde: Sitra 2020

Datan
jakaminen

Datavastuullisuus

Yksilon Datan

oikeudet ja kAyton
yksityisyys, energian-
IGpindkyvyys kulutuksen
ja raportointi huomiointi
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Tavoitteenamme on mittaamisen
kautta lisata tietoa siita, miten
hiilijalanjalkea voi pienentaa ja
kadenjalkea suurentaa.

Tieto on edellytys toiminnalle.




— |
mda

50

suomalaisen
keskimadraiset
paastot yhteensa

— |-
MEHIILIMITTARI

gCO,PM =
grammaa hiilidioksidia
per tuhat mainosnaytoa

54,8

gCO,PM
vyhden
kampanjan
keskimaaraiset
paastot
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Digimainonnan hiilijalanjalkeen vaikuttavat tekijat

Luovan aineiston jakelu

Mainosaineiston jakeluun kaytettavat
teknologiat, sisaltéen datalikenteen ja
teknologiat

Mainonnan jakelu

60,7 7

Mainonnan ostamiseen kaytettavat
mainonnan teknologiat ja ostotapa

Median jakelu

Kuluttajan kayttdmadn mediaan
ja sen jakeluun liittyvat padstot

Kuluttajan laitteen paastot

Alylaitteiden, tietokoneiden ja televisoiden
padstdt kulutuksen aikana
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Tarvitaan impressiotason ymmarrysta...

Display
web & sovellukset
puhelin & pc

330
gCO,PM

(painotettu
— | keskiarvo)
Ma Scope3| Q2 Emission Benchmarks

Stream

web, sovellukset
puhelin, pc & TV

706,5
gCO,PM

(painotettu
keskiarvo)
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... ja ekosysteemin ymmarrysta

italentifi@)  UNIFIED AUCTION 3 10 Q



Ensiaskeleet kohti vastuullisen mainonnan
mittaamista

Vaadi kumppaniltasi hiilijalanjaljen mittaus.
Luo lista varmasti vastuullisista kumppaneista.

Arvio digiaineistojen luovia ratkaisuja ja datan kayttogd,
erityisesti videoiden pituutta.

Optimoi ohjelmallisen mainonnan ostoja kohti vastuullisia ja vahdahiilisia
sivustoja.

Kaynnista yrityksessdsi seuranta ja raportointi mainonnan hiilijalanjaljestd
osana vastuullisuusstrategiaa.
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Johanna Vartiainen

Johtqgja, digimainonnan kehitys
johanna.vartiainen@almamedia.fi
P. 050 5141 952
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