Huomio on
mainonnan
ainoa vakio!

ADNAMI







lhmiset altistuvat yli
8000+ mainokselle
pdivassa!
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Onko
kesklttymlskykymme jo
lyhyempi kuin
kultakalalla?



i ‘ Attention

Kuluttaja katselee tai
kuuntelee mainosta
silloin kun he
altistuivat sille. iAB
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Miksi Attention?

“Advertere”:

K&Antad jonkun huomio

johonkin. naia's
U —

“Attentionon 7 kertaa
vaikuttavampoi kuin viewalbility
ennustamaan tietoisuutta,

ja 6 kertaa vaikuttavampi
ennustamaan Mainonnan
Mmuistamisto. —1AB
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“Jos mainontasi
jaéd huomaamatta,
kaikki muu

on akateemista”

-  William Bernbach




WACASTY
NORD

anbefaler
fardigsyet Linned, Senge-
linned, Dzekketoj, Senge og

Senge-Artikler
til
n

Brude-Udstyr.
Alt Damelinned, saavel
haand- som maskinsyet,
j PAR vore egne
de nyeste
ller, Vi fa-
psenligste
nge, Linned
og Dmkketgjer 1 vor egen
‘abri Bestilling ind-

verancer henligg

hageligt Eftersyn.
Enhver Artikel smlges

under fuldstendigGaranti,
Th. Wessel & Vett.

12! : C(')r\}lm large and commodiouslstoambont
ey >0 ‘OMMERCE, Capt. R. H. Fitch, will
EEESEAr TA TR lcave the foot oprourtlandt street on
Friday, at five o’clock, P. M. for Albany, stopping at the
usual landiug places to laud and receive passengers Das-
page $1. For particulzrs apply to the Captain on bourd.
REUULAR DAYE,
From New York, Mondays. Wednesdays, Fridgys.
¥row Albarny, Tuesdays, Thursdays, Suturdays. a9

FOR NEWPORT AND PROVIDENCE,

[ E , The splendid steamboat BENJAMIN
“Led  FRANKLIN Capt. E. S. Duaker, and

tie PRUESIDENT, Capt. R. S. Bunker,
will leave New Ycerk at 5 o'clock, P. M. and Piovidence
at: 12 o’clock, M. every. Monday, Wednesday and Friday.
For further information sapply to the Captain on Lourd.
foot of Courtlandt.st, or at the office, 11 Broad st. s2

FOR ITARTEFORD--PASSAGE 1 DOLLALR.
. , "‘,
By [ TunrotGn oy Davrienr.

The splendid low-pressure steamnboat
Y : WATER WITCH, Capt. Vandgrbilt,
seaves the foot of Ceatherine street every Tucaday, '.I'hur.s-
day, and Saturday mornings. at 6 o'clock, and arrives (n
Ilartford at 7 o'clock the famc cvenieg. Passage One
Dcllar—ineals exlia.
i; The above boat leaves Ilartford on Mondays, Wadnes-
days, -ad Frilays, at the same hou-s. s2tf







Julisteet — "ulkomainonta”(1900-Iuku)

PLENTY
DIG FOR ¥4

We Can Do It!

~ AND PROUD OF IT
a7

| FOR U.S.ARMY |

NEAREST RECRUITING STATION

GUINNESS for STRENGTH

=~
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Kaapell ja satelliitti
(1980 — 90-luku)




806 Untitled

Internet moec

AR _Apple  Mac  Amazon eBay Yahoo! Newsy e
Have you ever clicked
your mouse right HERE? —

YOUR AD

(1990 - 2000-Iuku)

Ensimmadinen online- : {
bannerimainos 1994 oyl

Advertise Your
Business Here
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(2000 = 2025)..

-~ \ >
L
T

. ) - =

o

.



‘ ‘ Informaatio
Kasvaa eksponentiaalisesti

Runsas tieto luo huomion
koyhyytta.

Herbert Simon

Kilpailu huomiosta
Kasvaa eksponentiaalisesti

Attention,
Inhimillisten
tekijéiden rajoittama

Print Radio Tv Internet Social media Al
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Huomion laatu

Miké& on keskimadrdainen huomio
Metassa?

<2 sekuntia
Mik& on keskimadrdinen huomio

Adnami-formaateissa?

<6 sekuntia
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Mediabudijetista allokoidaan jatkuvasti
enemmadn walled gardeneihin

30% 60%
Budijetista Avoimeen
avoimeen internetiin
in_t"g_l:_n?_tiin kéaytetty aika

€ Budjetti

) 70% ....."u................... 40 % quled

Budjetista garden aika
walled
gardens

Source: The Trade Desk; “Mind The Gap”




Issa

ternet

Hinta nousee nopeammin Metassa kuin
avoimessain

VS

: +33% CPM

BINELW

+100% CPM

Meta
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ADNAMI CASE STUDY

Kampanjan tavoite: Brandin tunnettuus Kohderyhma: DK-kampanja, laagja tavoittavuus

Budjetti: Taysin vertailukelpoinen budjetti

Mainosaineisto: Video
(+/- 20 000 Tanskan kruunua)

(sama mainosaineisto — sama pituus)

SUUREMPI ATTENTION KORKEAMPI ENGAGEMENT HALVEMPI HINTA

4x

6.5X 15X

Enemmdn completed Kalliimpi completed video

pidempi keskimdaadrdinen
views Metassa

katseluaika

o2 Impr. CPM Index  Av.TiV 35 video view 25% 50% 75% LEmlc CPCV 35 chcv
Index views Index Index
META 80 5.129.462 14 2 sec 7% 14% 6% 3% 126.394 420 1554
Avoin
100 3.088.226 100 8 sec 55,40% 72% 66% 56% 827.026 100 100

Internet
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Attention on toiminnallista!

Paras formaatti on 14 kertaa parempi kuin huonoin _— —_

Paras sivusto on B kertaa parempi kuin huonoin (

Paras formaatti parhaalla sivustolla on teoriassa 70
kertaa parempi kuin huonoimman sivuston huonoin
formaatti. Optimise -~ ‘

Format Attention (eAPM) ' _ l
160x600 Desktop 220 | Rt )

Seamless Skin 5838
300x250 Desktop 514
300x250 Mobile 1253
Scrollers Mobile 2712

Scrollers Desktop 2070

ADNAMI




ADNAMI

Konteksti x kellonaika x formaatti x sivusto x
mainospaikka

200 *24 * 20 * 20 *10

=19.200.000

muuttujaa mita




Kertaus

Huomio on mainonnassa
ainoa vakio

Avoimessa internetissd on
valtava mahdollisuus kilpailla
huomiosta

ElGdmme mainonnan historian
suurimman murroksen
kynnykselld. Tekodly tulee
muuttamaan tapaa, jolla
tuotamme sisdltod ja
optimoimme
mediainvestonteja.

AD-NAMI
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