
Huomio on 
mainonnan
ainoa vakio!





Ihmiset altistuvat yli
8000+ mainokselle
päivässä!





Onko 
keskittymiskykymme jo 
lyhyempi kuin
kultakalalla?



Kuluttaja katselee tai 
kuuntelee mainosta
silloin kun he 
altistuivat sille. IAB

Attention



Miksi Attention?

“Advertere”:
Kääntääjonkunhuomio
johonkin.

“Attention on 7 kertaa
vaikuttavampikuinviewability 
ennustamaantietoisuutta, 
ja6 kertaavaikuttavampi
ennustamaanmainonnan
muistamista. -IAB



“Jos mainontasi
jää huomaamatta, 
kaikki muu
on akateemista”

- William Bernbach



Printti (1800-luku)



Suoramarkkinointi
(1900-luvun alku)



Julisteet – ”ulkomainonta"(1900-luku)



Radio
(1920 – 40-luku)



TV
(1950 – 70-luku)



Kaapeli ja satelliitti TV
(1980 – 90-luku)



Internet
(1990 – 2000-luku)

Ensimmäinen online-
bannerimainos 1994



SoMe
(2000 – 2025)



Runsas tieto luo huomion
köyhyyttä.

“
Herbert Simon

Attention,
Inhimillisten
tekijöiden rajoittama

Informaatio
Kasvaa eksponentiaalisesti

Kilpailu huomiosta
Kasvaa eksponentiaalisesti

Internet Social media AIPrint Radio Tv
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Huomion laatu

Mikä on keskimääräinen huomio
Metassa?

<2 sekuntia

Mikä on keskimääräinen huomio
Adnami-formaateissa?

<6 sekuntia



30%
Budjetista
avoimeen
internetiin

70%
Budjetista
walled 
gardens

60%
Avoimeen
internetiin
käytetty aika

40 % walled 
garden aika

€ Budjetti Aika

Mediabudjetista allokoidaan jatkuvasti
enemmän walled gardeneihin

Source: The Trade Desk; “Mind The Gap”



VS

Display: +33% CPMMeta: +100% CPM

Hinta nousee nopeammin Metassa kuin
avoimessa internetissä



ADNAMI CASE STUDY

Kampanjan tavoite: Brändin tunnettuus

Mainosaineisto: Video 

(sama mainosaineisto – sama pituus)

SUUREMPI ATTENTION KORKEAMPI ENGAGEMENT HALVEMPI HINTA

4x 
pidempi keskimääräinen 
katseluaika

6.5x 
Enemmän completed 
views

15x 
Kalliimpi completed video 
Metassa

Cost
Index

Impr. CPM Index Av. TiV 3s video view 25% 50% 75%
Compl.
views

CPCV 3s
Index

CPCV
Index

META 80 5.129.462 14 2 sec 7% 14% 6% 3% 126.394 420 1554

Avoin 
Internet

100 3.088.226 100 8 sec 55,40% 72% 66% 56% 827.026 100 100

Kohderyhmä: DK-kampanja, laaja tavoittavuus

Budjetti: Täysin vertailukelpoinen budjetti 

(+/- 20 000 Tanskan kruunua)



Attention on toiminnallista!

Format Attention (eAPM)

160x600 Desktop 420

Seamless Skin 5838

300x250 Desktop 514

300x250 Mobile 1253

Scrollers Mobile 2712

Scrollers Desktop 2070

Paras formaatti on 14 kertaa parempi kuin huonoin

Paras sivusto on 5 kertaa parempi kuin huonoin

Paras formaatti parhaalla sivustolla on teoriassa 70
kertaa parempi kuin huonoimman sivuston huonoin
formaatti. Optimise



=19.200.000 
muuttujaa mitä

optimoida

Konteksti x kellonaika x formaatti x sivusto x 
mainospaikka

200 *24 * 20 * 20 *10

Optimointi on algoritmien ja tekoälyn
pelikenttä.



Kertaus

• Huomio on mainonnassa 
ainoa vakio

• Avoimessa internetissä on 
valtava mahdollisuus kilpailla 
huomiosta

• Elämme mainonnan historian 
suurimman murroksen 
kynnyksellä. Tekoäly tulee 
muuttamaan tapaa, jolla 
tuotamme sisältöä ja 
optimoimme 
mediainvestonteja.
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