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Attention datan hyodyntédminen nyt ja
tulevaisuudessa
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Mihin Attention dataa
tarvitaan?

U@g

 Attention on seitsemén kertaa tehokkaampi mittari verrattuna
viewabilityyn, kun halutaan rakentaa brénditietoisuutta, ja 6 kertaa
tehokkaampi bréandin muistamisen ennustamisessa ”
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Active Attention Seconds to STAS/Sales Uplift

Muistijdljen ja
myynnln kasvun
vdlilla on selkeéa

ko rrelaatio i: Active Attention Seconds to Days in Memory
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Source: The Attention Council, "The link betw een attention metrics and outcomes"



Miksi Attention on
ajankohtaista?

Paradigman muutos digitaalisessa markkinoinnissa

Kilpailu huomiosta on kasvanut merkittavasti

Evasteiden ja kohdentamisen teho on laskenut
(<30% .)

Alemman markkinointisuppilon teho laskee

Attention tulee maarittelemaan kampanjan tehokkuuden
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Mistd Attention data rakentuu?

Media type

Device type

Direct influence
=== on Emotion
Ad position i "‘g%_

Share of screen

Player size :
ATTENTION MEMORABILITY
In-view duration

Player control interaction

Audibility

Directinfluence
User (ad-) engagement on Relevance

Contextual alignment

Ldahde: https://iabeurope.eu/wp-content/uploads/IAB-Europe-Guide-to-Attention-in-Digital-Marketing-25.05-1-1.pdf



https://iabeurope.eu/wp-content/uploads/IAB-Europe-Guide-to-Attention-in-Digital-Marketing-25.05-1-1.pdf
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Time in View

Engagement #q

Visibility <@ ATTENTION APM/eAPM

Pixel Coverage "1{

Format

Adnamin Attention-mittaus
malli
- ennustettava ja skaalautuva



Make a better impression

v

Miten Attention dataa voi hyodyntaa?
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Attention jatkumo

Mahdollisuus tulla Muistijalki
huomatuksi

Luova

y O) 2

Attention mittaus
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Optimoitko luovaa &
formaattia vai mediaa?

return first_match
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Attention kilpailuetuna

Laadukkaan luovan materiaalinja brandin tunnettuuden merkitys

korostuu

Entertainment High Impact -
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Optimoitu
Attentionilla !
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Attention kilpailuetuna

Jos SOV on vdhemman kuin markkinaosuutesi, kilpailijat ottavat asiakkaasi

Supermarket High Impact -
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IAB kategoriat

Publisher Advertiser
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Yhteenveto
Attention datan hydodyntdminen ei ole tarkoitettu pelkastdan brandaykseen tai isoille mainostajille.
Siita hyotyvat kaikki

Johtépaatds: Mahdollisimman korkean huomion kannalta on tdrkeampéaa valita kohdeyleisoltadéan
ja sisalloltdan sopiva verkkosivusto kuin miettid millainen mainostaja on kyseessa.
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Mainoksen sijoittelu etu- vai sisaltosivulle?

eAPM

Johtopdaatos

Mainoksen viestiin liittyva sisalto tuo jopa 2x
korkeamman huomion
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Yhteenveto Attention datan
hyodyista

Mainostajat Julkaisijat

- Parempi hyo6ty sijoitetulle mainoseurolle 3 Mainospaikkojen &

- Brandin tunnettuuden ja o
. . formaattivalikoiman tehokkuuden
myynnin kasvattaminen

maksimoiminen

Uusien hinnoittelumallien rakentaminen

Mediatoimistot Mainoksien tekijct

. . . . - Kohderyhmaa paremmin sitouttavia luovien
- Mediasuunnitelmin tehostaminen

rakentaminen
- Ostojen kohdistaminen medioihin, joista

L - Tietdmysta milloin materiaalien kuuluu olla
saavutetaan kustannustehokkaimmin tulokset

yksinkertaisia ja milloin selkedsti taktisempia
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