TAAS YKSI TAPA )
MITATA - MIHIN KESKITTYA

MARKKINOINNIN MITTAREIDEN
J7 SMART MARKETING V“DAKOSSA?
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Patrick.laukkonen@sok.fi
+358 40 0799700



mailto:Patrick.laukkonen@sok.fi
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MITTAUS ON AINA OLLUT MARKKINOINNIN

HAASTAVIN

(JA MIELENKIINTOISIN) 0SA-ALUE



SUUNTA ON OIKEA

SILLOIN

Attribuutiomallit
(last-click > post-view)

Ekonometrinen mallinnus
Mmm, kontribuutiomallinnus

Se uusi tapa mitata: ostokuittidata

NYT

J7 SMART MARKETING




ONKO RETAIL MEDIASTA
TULOSSA UUSI
LAST-CLICK ATTRIBUUTIO?



DAY IN THE LIFE OF PATRICK

Hei Patrick! Haluamme Noh... tehdaan
tehda 25 000e parhaamme!
kampanjan ja
tavoitteena on myynnin Muutama juttu
kasvu. Onnistuuko? kuitenkin ennen sita

RAKAS
ASIAKAS

MYYJA

J7 SMART MARKETING



'A GKAVERIA GKAVENA OKAVERIA

:  VADELMA &
= VALKOSUKLAA

S

KAUPAN MEDIAAN
INVESTOINTI ON
MARKKINOINTITOIMENPIDE,
EI MYYNNIN TOIMENPIDE

57 SMART MARKETING




MYYNTI

- Massapaikka marketeissa
- Hyllynpaaty
- Hintakampanja

- Mobiilitarjous

J7 SMART MARKETING

MARKKINOINTI

- Sponsoroitu hakunakyvyys
verkkokaupassa

- Nakyvyys lahella ostohetkea
digi-screeneilla

- Ostokuittikohdennettu Meta

- Suora sahkopostilahetys
halutulle kohderyhmalle



MYYNNIN KASVU
El OLE TAVOITE.
SE ON LOPPUTULGOS.




=

MYYNTIIN VAIKUTTAA... -‘.' ~

RIAN .ﬁ
KATEGD ,
HYLLYPAIKKA i
Shi IMPULSSIHERKKYYS
RAVINTOARVOT f —
SAAVUTETTAVUUS  TUotieen
TARJOUS SESONKI VASTUULLISUUS- AL
VALIKOIMAN LAAJUUS
0STOFREKVENSSH
KILPAILIJAT .
MAINONTA BRANDIMIELIKUVA TRENSIT
TALOUSTILANNE =

KOTIMAISUUS




JOS MYYNTIIN VAIKUTTAA VALTAVA
MAARA ASIOITA, ONKO ROAS PARAS
MAHDOLLINEN MITTARI
MARKKINOINNILLE?

El... MUTTA SE VOI OLLA
YKSI MITTAREISTA A




KAMPANJA MINDSET ~ KASVUN MINDSET

-  Lyhytaikainen - Asiakaskannan kehityksen
myynnin kehitys seuranta
-  Kampanjan ROAS - Uusien asiakkaiden vuosiarvo
- Yleisojen konversioasteen
analysointi

- Mainonnan pehmeat mittarit:
huomioarvo, relevanssi,
tunnettuus, preferenssi




KESKITYTAAN YHDESSA
PITKAAIKAISEN KASVUN
VARMISTAMISEEN.
SIIHEN MEILLA ON
LOISTAVAT TYOKALUT.
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