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Maailman vdestonkehitys
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Ihmiskunnan historian kaannekohdat

Population (M) i .
enome rrojec

S10]0]0) PCs

Man on Moon
Nuclear Energy

High-Speed Computers
Discovery of DNA

5000 War on Malari@

Penicillin
Invention of Airplane 70-80 %*
INnvERE8N of AUtomobile
4000 Invention of telephong electrification

Germ:theory MerkittGViStO

Beginning of railroads
Invention of Watt Engine ¢ o
Beginning of fndustfial. Revolution I n n OVO Otl O I StCI O n

3000 Beginning .of :2nd Agricultural’Revolution

L = Discovery of New World Sgntgngt V||me|sten
2 - = e Black Pla@gue
3 2 o L]
2 g -4 S 200 vuoden aikana.
2000 =5 g 28 £ 3 S o
8 e Y [P Y= 0N (] £
e = 5 5 e oF e
£2 £ - ShE g 5 1k
== s e =3 = = e
1000 ) 0 g =G o 3 o T & 3
m < o0 £ &gz m M m € o ae

Time

-9000 -6000 -5000 -4000 -3000 -2000 -1000 0] 1000 © 2000

'@, Clear Channel



Ensimmaiset kaupungit syntyvat
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Digitaalisen mainosmediamarkkinan kehitys
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Digitaalisen mainonnan tuotto

$ Billions

1996 .

IAB / PwC Internet Ad Revenue Report, FY 2018
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CO2 pdastojen kehitys
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CO2 pdastojen kehitys
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”Maailman
ensimmaista kertaa 12 kuukauden ajanjakson aikana.”

”Maailma kokee ensimmaiset 12 kuukautta
rajan.”

”Maaliskuu merkitsee jalleen

I5htien on ollut




Mita teemme asialle?



Yhteiskunnalle palautunut summa et

vastaa koko vuoden 2022
mainostuloista

Julkistalouteen menevdt maksut ja verot, 2022

39,7M € (47%)

Julkissektorille Palkkojen llmainen Infrastruktuurin Infrastruktuurin Yhteisoévero Yhteensd
maksetut vuokrat sivukulut ja verot medianakyvyys asennus yllapito

Luvut eivat sisalla arvonlisaveroja
Ulkomainonnan vaikutukset Suomessa
PwC
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Liikenteen haasteet

Ihmisten liikkuminenm
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yksityisautot

Tavaroiden lilkkuminen

anr

logistiikka

Joukkoliikenne siirtyy raiteille.
Haasteena on asemalta siirtyminen
md'c'lrdnpddhdn.
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Liikkumisen haasteet — ratkaisumme

Ihmisten liikkuminen

julkinen liikenne; kevyt liikenne

yksityisautot

Tavaroiden liikkuminen

logistiikka
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. Helsingin, Espoon ja Vantaan

- kaupunkipyordpalvelun positiivinen

——-—c <4 hiilikadenjdlki kymmenen vuoden
aikana on 1,193 tCO2e.

Eli palvelu vahentaa hiilipacstoja
12 sinivalaan painoa vastaavan
mddrdan.
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EU:n tavoitteena on saada Eurooppaan
11 miljoonaa séhkoautonlatauspistetté
julkisille alueille ja Suomeen 70 000.

Kallis ja heikosti tuottava investointi
voidaan rahoittaa digitaalisella
ulkomainonnalla.

7z

kuljettaja.fi/fi/artikkeli/uusittu-laskuri-paljastaa-
sahkoajoneuvojen-paasto-ja-kustannushyodyt-konkretisoituvat-
ennakoitua-aiemmin
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Suurin osa Suomen pysdkkikatoksista
on ulkomainosyhtididen omistamia

ja yllapitamid, mikd mahdollistaa
vetovoimaisen joukkoliikenteen.
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Agora-pakettiautomaatit ovat inmisten
luontaisilla kulkureiteilld. Ne vahentavat
mikrologistiikan ja kotiinkuljetuksen
tarvetta.
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Miten ulkomainonnan vastuullisuus suhteutuu muihin medioih‘i.n?;
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ESG rating by Media: Categories

OOH best Environment and Community ratings

Ranking versus TV, Press
and Digital
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Project
Kampanjan hiilipddstot

Kansainvdliset standardit kampanjoiden pdadstojen
mittaamiselle ja raportoinnille ovat vield vakiintumatta.

UK:ssa media-ala tyostdd Global Alliance for Responsible
Media (GARM) -nimisen organisaation kanssa yhteistd
viitekehystd kampanjakohtaisten padstojen raportointiin.
Myos Greenhouse Gas Protocol antaa ohjeistusta
tuotekohtaisten padstojen laskentaan.

Campaign Report, Client

Direct emissions:  33.6 kg
lotal emissions:

Screens:

Product

Planned plays Delivery% Actual Plays

601,850 119.71 % 720,471

601,850 119.71 % 720,471
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Kun teet mediavalintoja, muista:

47 % ulkomainosyhtididen Ulkomainonta Tehokas
Mainostuloista siirtyy yhteiskunnalle on ympdristovastuullisin media

Nayttava
\> outpoor a0 ESG rating by Media: Categories Y

OOH best Envir: ent and Community ratings

Yhteiskunnalle palautunut summa
vastaa koko vuoden 2022
mainostuloista

Julkistalouteen menevdt maksut ja verot, 2022

TV, Press

Dataohjattu

39,7M € (47%)
[ |

Kohdennettava

Ohjelmallisesti ostettava
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