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Kumppanisiuusien
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Markkinointiluvat ja
myyntiliidit tehokkaasti
yksikkshinnalla

LeadSpark
INSIGHT

- LeadGen-teknologiayhtio

PROFIT

- Perustettu 2016, ainoa suomalainen laatuaan

‘ Tutkijatestaa trendejg,
- Markkinointiluvat ja kuluttajadata avaimet kysyntad, tunnettuutta ja
N ostoaikeita suomalaisilla

kateen -periaatteella erilaisten kuluttaja- _ = kuluttajilla

kyselyiden ja kilpailujen avulla

LeadSpark
TOOLS

Tyokalut markkinointi-
lupien ja asiakkaiden
tehokkaampaan
hankintaan

- Teknisia ratkaisuja markkinointilupien

tehokkaammaksi keraamiseksi omin keinoin
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3rd-partydatavs. Ist-party datan Ist-party datan
Ist-party data hyodyt kerdiciminen
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Kolmannen osapuolendata
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Ensimmaéisen osapuolendata

Markkinointiluvat Myyntiliidit
Kanta-asiakkuus Tarjouspyynnot
Nettisivudata® Tilaukset ja ostot

Kyselyt ja tutkimukset Asiakaspalvelu
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1. osapuolendatan hysdyt

Mita isompi oma asiakaskanta, sen vahemman olet riippuvainen muista seka sen tehokkaammin tavoitat
tuotteistasi ja palveluistasi kiinnostuneita ihmisia ja saat myyntia

- llman 1. osapuolen dataa ja sen hyédyntamista, joudut maksamaan muille asiakkaidesi tavoittamisesta
Lisdantyva saantely ja yksityisyydensuoja rajoittaa 3. osapuolen dataa, mm. mainosseuranta menettaa tehoaan
Markkinointilupa = Lupa olla yhteydessa

- Sitoutuneet, kiinnostuneet asiakkaat

- Kustannustehokkuus

- Sailyy pitkaan
Tehokas suoramarkkinointi osana markkinointistrategiaa: Hyodyntakaa rohkeasti ja mitatkaa fiksusti

- Email, SMS, Puhelinsoitot, Suorapostitukset - jokaisella kanavalla on paikkansa
Ennusteet, segmentointi, personointi, look-a-like -yleisot, retargeting

selyt, kehitys, markkinointisisallot
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Dataléhtdinenlédhestymistapa:
Miten maksimoin Ist-party datan ja kéytén 3rd-party dataa

siellad, missd se on valttamatontd taituo lisdarvoa?
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Enemménl.osapuolendataa
omista kanavista

- Nettisivu- ja mainosseuranta 3. osapuolen evasteista 1. osapuolen evasteisiin
- Konvertoiko nettisivumme tehokkaasti markkinointilupia tai kanta-asiakkuuksia?

- Omien sivustojen liikenne tehokkaasti talteen markkinointiluviksi

- Myos asiakkailta kannattaa kerdta markkinointiluvat; Sailyy, vaikka asiakkuus loppuisi
- Konvertoiko nettisivumme tehokkaasti tarjouspyyntdja ja myyntiliideja?

- Konversio-optimoitu ostoprosessi (414 unohda markkinointilupia!)
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3.osapuolen evésteisté
palvelintason verkkosivuseurantaan

- Serveritason seurannalla keraat 1st-party dataa: Data kerataan ensin itselle ja luovutetaan
kontrolloidusti eteenpain — GDPR ja yksityisyydensuoja

- Seuranta tapahtuu oman verkkotunnuksen alla, joten ad blockerit ja selainten
natiivirajoitukset eivat blokkaa (ndiden vaikutus jo nyt 30-50%)

- Voidaan rakentaa itse, mutta tekninen toteutus on suht ty6las; Seurannan toteutus &

jokaisella mainosalustalla oma rajapinta, joka vaatii myos yllapitoa
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GDPR Compliant | Built and Hosted in EU | 1st Party Cookies Only

trackluti@n

AOOSDJ & -

Yksinkertaisin plug-and-play seurantatyokalu digimainontaan

Useita likenteenldhteitd yhdelld asennuksella

kayttodsi ilman riviakadn koodia

Tutustu osoitteessa tracklution.com tai nykdaise hihasta!



l.osapuolendataa
muista kanavista

- Markkinointilupien ja myyntiliidien kerays
- Leadsparkilta markkinointiluvat lupakohtaisella hinnoittelulla
- Facebook, Google, LinkedIn
- Suorat ostot ja tilaukset
- Kumppanuudet, White Label -mallit
- Google Shopping, Instagram Shopping
- Oman kannan rikastaminen
- Leadspark Network
- Kyselytutkimukset
- Leadspark Insight

osiaalisen median proﬁilit (rajattu nakyvyys; kohdennushyodyt)
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1. osapuolendata: Checklist

Kerdéminen - Omat kanavat Kerdédminen - Ulkoiset kanavat

Nettisivu- ja mainosseuranta 3. osapuolen evasteista Myyntiliidien kerys

1. osapuolen evasteisiin

Konvertoiko nettisivumme tehokkaasti

Markkinointilupien kerays

Suorat ostot ja tilaukset
markkinointilupia tai kanta-asiakkuuksia?

Konvertoiko nettisivumme tehokkaasti

Oman kannan rikastaminen

Kyselytutkimukset

S80S

tarjouspyyntdja ja myyntiliideja? Sosiaalisen median profiilit

Konversio-optimoitu ostoprosessi (kohdennushyddyt; orgaaninen nakyvyys rajattua)

Hyddyntéminen

Tehokas suoramarkkinointi osana strategiaa: Mika on

S

Ennusteet, optimointi, segmentointi, personointi,
kunkin kanavan tarkoitus ja tavoite? Email, SMS, look-a-like -yleisot, retargeting

Puhelinsoitot, Suorapostitukset

J

Kyselyt, kehitys, markkinointisisallot
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Call To Action

Kerédtkéa markkinointilupia ja muutal.osapuolen dataa aktiivisesti

— Omien kanavien optimointi + Leadspark kumppanina

Hyodyntékéd markkinointilupia tehokkaasti & jarkevdésti

— Suoramarkkinointistrategia + segmentointi, personointi, look-a-like, retargeting, kehitys...

Siirtykééd 3.osapuolen evésteisté palvelintason seurantaan

— Tracklution
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trackluti@n

Better Tracking Made

iitos!

AnniSalo

CEO @ Leadspark Oy
anni@leadspark.io
0505025140

linkedin.com/in/annisalo/
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