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ASIAKASDATA KAYTTOON!
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DATA ON ARVOKASTA...

..MUTTA VAIN, JOS SITA KAYTETAAN.
SERVEREILLE HAPPANEMAAN UNOHDETTU
ASIAKASDATA MUUTTUU
ONGELMAJATTEEKSI.

PISTETAAN DATA HOMMIIN.




MIKSE
DATAN HYODYNTAMISEN
LYHYT HISTORIA




ASDATAEIOLE LUSI ASIAN
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HUKUMMEKO DATAAN?

W Statista: The volume of data created, consumed and stored 2010 - 2025 (zetabytes) worldwide
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PULLO SAMPPANJAA JA KOLME
TUNTIA AIKAA. AIKA KAYTETAAN
NAUTTIMISEEN.

LAVALLINEN
SAMPPANJALAATIKOITA JA KOLME
TUNTIA AIKAA. AIKA KAYTETAAN
KULJETUKSEN JA VARASTOINNIN
ORGANISOINTIIN.



MILLOIN DATASTA TULEE HYODYLLISTA?

VALMISTELU ARVON LUONTI

SUUNNITTELU MITTAUS INTEGRAATIO RAPORTOINTI ANALYYSI ACTION




“ACTION IS THE FOUNDATIONAL
KEY TO ALL SUCGESS”




MITEN:
VIHJEITA
ASIAKASDATAN
HYGDYNTAMISEEN




MIHIN KAIKKEEN ASIAKASDATAA VOI KAYTTAA?

EVOLUTIONARY DATA: PROGESS

REVOLUTIONARY DATA: ANALYSIS

SEO
Marketing Auditdata Ad network Social media 3rd party
market data
& trend

analysis

automation user data user data
system data

Website
content Business
Automated Search Campaign ideas User development
PEEENE] Engine content Experience _
messages Clever ads Optimization ideas optimization Service
bidding development
Outcome

AUTOMATION & OPTIMIZATION e UNDERSTANDING & NEW IDEAS



1. KYSY KYSYMYKSIA

ILMAN KYSYMYSTA El SAADA VASTAUSTA.
JOKAISTA OIVALLUSTA EDELTAA AINA HYVA KYSYMYS.
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9 KATSO ETEENPAIN

"MITEN MENI” ON TARKEAA, MUTTA "MITA SEURAAVAKS|
KANNATTAISI TEHDA” ON VIELA TARKEAMPAA.
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3. VARAA AIKAA

NOPEIN RATKAISU ON OLLA KAYTTAMATTA DATAA MIHINKAAN.
IHAN NIIN KUIN TAHANKIN ASTLI.
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DATAN KAYTON ABC

4. ALA ODOTA

DATAN EI TARVITSE OLLA TAYDELLISTA, INTEGROITUA TAI ISOA
OLLAKSEEN HYGDYLLISTA. KAYTA SITA 0SAA, MIKA JO TOIMIL
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“TIETOISUUS (CONSCIOUSNESS) ON
KYKY TUNTEA. BLYKKYYS
(INTELLIGENCE) ON KYKY

TIETOKONEILLA JA AI:LLA EI OLE
TIETOISUUTTA. NIILLA ON
ALYKKYYTTA. TASTA SYYSTA KONE
RATKAISEE ONGELMAN IHAN ERI
TAVALLA KUIN IHMINEN.”
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