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Aller Media Finland Oy

150-vuotiaaseen pohjoismaiseen
mediakonserniin kuuluva media-
ja markkinointiyhtio. Allerin
ydinosaamista ovat viihde- ja
muut sisallot, digimarkkinointi
ja sisaltomarkkinointi seka tv-
sisallot.

ALLER MEDIA FINLAND

MEDIA

Yhtidn mediabrandit
ovat Seiska, Katso ja
kuvatoimisto All Over Press.
Seiska.fi tavoittaa yli miljoona
suomalaista viikossa.

MARKKINOINTI

Markkinointipalveluihin
kuuluu kaksi kertaa Vuoden
sisaltdmarkkinointitoimistona
palkittu Aller Ideas ja
sometoimisto Dingle.

TV-TUOTANTO

Tv-tuotantoja eri
alustoille ja kanaville
tekee Aller Studios.

TYONANTAJA

Suomen Allerilla tyoskentelee
130 ammattilaista, ja
monipuolinen toimistomme
sijaitsee Helsingin
Sornaistenrannassa.



Aller edustaa
Pohjoismaissa
yli 60 brandia
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Seiskan
uudistuminen
vilhdemediana

Seiskan uniikki rooli on noteerattu
myos valtamedioissa*

Aller Nedian Elina
Schialler kertoo, kuinka
Seiskaehdelle lnotiin
uusi fanisukapoivi -

"Alna el tarvita nata
brandia’

@ ressinginsanomat o HELSINGINSANOMAT
< Julkaisut Seuraa

"Me kerromme sita toista puolta, jota
julkkikset eivat halua itse tuoda esille.”

Kohauttavien juttujen lisaksi Huotari laskee
Seiskan vahvuudeksi ehka hieman
Huotarin mukaan Seiska kertoo sen yllattavankin asian: lehden brandin.

puolen, jotajulkkikset eivit halua itse

na tarvitaan vastapainoa synkille uutisille”
YK:n arviointiryhmén padsyn Gazan kaistan pohjoisosiin

tuoda esille” esimerkiksi omassa SIS otart oty
ol i Pty ) Seofi
Ylen aamu sosiaalisessa mediassaan. f 7 "’"‘“’fy/"mmm

"Kun kadulla kysyy, tiedatké mika Seiska
on, kaikki tietavat. Se on iso arvo meille.”

SEBLr151727,, Yksrz A

Seiskan uusi paatoimittaja Jyrki Huota...

o8

*Kauppalehti, Helsingin Sanomat, Yle, Journalisti-lehti
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Miten viihdemedia parjaa
mediamarkkinassa?

MYYDYIN & TAVOITTAVIN

Seiska on Suomen myydyin & tavoittavin
aikakausmediakokonaisuus*, tarjoten
markkinoijalle paasyn joka viikko 1 332 000
suomalaisen arkeen. Olemme olleet aikakauslehtien
myydyin irtonumero yli 10 vuotta.

TEHOKAS

Mainosmediana Seiska suorittaa
mediamarkkinaa paremmin,
erityisesti printti-ilmoitusten osalta.

*Kansallinen Mediatutkimus KMT 2023, Lehtipiste 2024

VIIHDYTTAVA

Seiska on arjen piristys,
toivottua eskapismia ja
hemmottelua. Suomalaiset
nauttivat Seiska-

viihteesta vuodesta toiseen!

KOTIMAINEN

Seiska on 100 % kotimainen
media. Suosi suomalaistal

ALLER MEDIA FINLAND



Minkalaiset ovat seiska.fi yleisot?

7

Sukupuoli
| |.| 53 o/
)m' 4 7 Cy
lka
29
23 22
1415
15-24 25-34 35-44 45-54 55-64 5+

vuotta vuotta vuotta vuotta vuotta vuotta

B Koko 15+ vaestd Seiska.fi

Ladhde: KMT 2023

423 66 %’ 45}

Lapsiperhe Tyoelamassa

Johtavassa asemassa,

toimihenkild, yrittaja

Talouden bruttotulot, euroa vuodessa
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73 % seiska.fi yleisoista on

kulutusmyonteisia

Kulutusmyonteiset

8

Mainontaa karttavat
Perus-Virtaset (27 %)

Karttavat mainontaa ja kokevat, ettémainonta\

on rahan haaskausta.

Seuraavat sisalt6ja mediassa ja somessa
muita ryhmia harvemmin, samoin
viihdemediaa.

Ei demografisia poikkeamia vrt. koko Suomi.

Konservatiiviset
(median)kuluttajat (29 %)

Seuraavat intensiivisesti mediasisaltoja. Pitavat
kiinni perinteista.

Mainonnalla on merkittdva ja korostunut
rooli informaation ldhteena tuotteista ja
palveluista, vaikka yleisemmin kokevat
mainonnan rahan haaskauksena.
Tarjousmainontaa seurataan.

Korostuvat 56+-vuotiaissa. Painottuu
pienempiin paikkakuntiin ja naisiin.

29.4.2024  Lahde: Seiska.fi:n segmentointitutkimus 9/2022, Taloustutkimus Oy

viihdehaukat (19 %)

Erittdin mainosmyénteinen ryhma -
mainonnasta ostopaatoksen tueksi tietoa
uusista tuotteista ja palveluista.

Ajan tasalla pysyminen uutisista trendeista ja
uusista tuotteista on tirkeaa. Mediasisaltojen
tulee olla ennen kaikkea viihdyttavia, sisaltoja
myos jaetaan someen.

Korostuvat 18-35-vuotiaissa. Tasaisesti
erikokokoisilla paikkakunnilla.

Toimeentulevat
sisdltogeneralistit (25 %)

Erittdin mainosmyonteinen ryhma,
impulsiivisia ja kokeilunhaluisia.

Valmiita kdyttamaan rahaa hyvalta
ndyttamiseen ja laatuun. Haluavat omistaa
luksusbrandien tuotteita. Ostavat mielellaan
verkkokaupasta.

Korostuvat 18-45-vuotiaissa. Painottuu
isoihin kaupunkeihin ja naisiin.

ALLER MEDIA FINLAND



Myonteinen suhde mainontaan

Seiskan yleis6t suhtautuvat mainontaan

myonteisemmin kuin ne, jotka eivat kuluta Seiskaa
B 5 erittdin myonteisesti =4 3 2 m 1 erittdin kielteisesti

Samaa
Mainonnan eri hyodyt korostuvat , s
yocy Painetut lehdet Zﬁjlté"%

Seiska.fi:n lukijoilla:

7 6 O/ kokee, etté tuttu tuotemerkki tekee Lukijat 33 35 9 & 54
(@)

ostamisen turvalliseksi (Ei-lukijat 66 %)

o Ei lukijat 32 40 10 & 46
kokee, etta on tarkea pysya ajan

44% tasalla trendeista ja uusista tuotteista

(Ei-lukijat 34 %) Lehtien nettisivut

3 on ostanut tuotteita mediassa
o, nakemiensa mainosten perusteella Lukiiat .
4 % b ukijat KM 26 40 18 36

3 Ocy on suositellut tuotetta/palvelua nahtyaan Ei lukijat 16 41 28 19
(@)

mainoksen (Ei-lukijat 9 %)
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 %

9 29.4.2024 Lahde: Seiska.fi segmentointitutkimus 9/2022, Taloustutkimus. Kaikki vastaajat; Seiska.fi:n lukijat n=2453, Ei lukijat n=976
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Mitka sisallot vetoavat
viihdemediassa suomalaisiin?

To P5 AIHEPIIRIT TOP OSASTOT
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Minkalainen markkinointi
toimii viihdemediassa?

Analysoitaessa puolen vuoden otannalla
mainosten kaupallista toimivuutta, havaitaan etta
koko kansan viihdemediassa ei voida suoraan
osoittaa visuaalisuuteen taikka ajoitukseen liittyvia
korostumia. Kuitenkin; tiettyjen toimialojen
mainonta nayttaisi toimivan keskimaaraista
paremmin.

Parhaiten mainostajavertikaaleista* resonoi: autot,
perhe ja yhteiso, asunnon osto ja myynti,
tyopaikat ja viihde.

Tarkasteltaessa konversioita** autokaupat/-merkit,

paivittaistavarat, mobiililiittymat,
apteekkituotteet, matkailu ja muotibrandit
korostuvat ylitse muiden.

Tarkastelujakso 10/23-3/24 (6 kk).
*Google: Vertical Benchmark Q1/2024  ** Konverisiovertailu 3/2024
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TOP20-LISTA

Ku I uttajat toivoisivat KOKONAISUUDESSAAN

vilhdemediaan tata mainontaa e
2. Kosmetiikkatuotteet
3. Kylpylat
Minka tuotteiden ja palvelujen mainonta sopii 4. Yleisstapahtumat
mielestasi Seiska.fi-sivuille? 5.  Kotimaan lomakohteet
6. Kotimaan hotellit
- 7.  Matkatoimistot
Risteilyt | 64 8.  Virvoitusjuomat
Kosmetiikkatuotteet | 53 . Kevyet alkoholijuomat
Kylpylat | 52 . Mobiilioperaattorit
o 7 . Seksilelut ja -valineet
Yleis6tapahtumat | 52 , :
. . Elektroniikkaketjut

Kotimaan lomakohteet |51 Hygieniatuotteet

Kotimaan hotellit | 49

Huvipuistot ja sisaleikkipuistot

- Kaikki N
Matkatoimistot | 48 SR e eme:
L 7 . Makeiset
Virvoitusjuomat | 46 S T
3 B L oNa M Vitamiinit ja muut ravintolisat
Kevyet alkoholijuomat | 44 atnen 'e3 Ruokakaupat
Mobiilioperaattorit | 32 . Elintarvikkeet

0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 % Pesuaineet ja -nesteet

13 Lahde: Seiska.fi segmentointitutkimus 8/2022, Taloustutkimus. Kaikki vastaajat; Seiska.fi:n lukijat n=1572
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Lopuksi...uusia tuulia Aller Nordicissa.



Rakennamme lisaa medioita

Pohjoismainen medialiiketoimintamme Aller Media Nordic aloitti 1.3.2024
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Rakennamme pohjoismaista markkinointiekosysteemia
Kauttamme tavoitat kuluttajat ostopolullaan monikanavaisesti

— RETAIL MEDIA
Nan
~ INSTORE
OOH MEDIA
® G Doohlabs
O¢O ) CRANEWORKS Q

DIGITAL

16 29.4.2024 Hannaleena Koskinen, Aller Media Finland Oy
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Kiitos!

Hannaleena Koskinen

Director, Media Business Finland
Aller Media Finland Oy
+358400913113

hannaleena.koskinen@aller.com




