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seuraamuksensa




Seuraukset / reaktiot

Psykologlset

SV L\
Kognitiiviset

oSS /Il

Kayttaytyminen

B

MEDIA GROUP



A
IHMINEN ON VIESTINYT PUHEELLA

200 000

VUOTTA
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IHMINEN ON VIESTINYT KIRJOITTAMALLA

S 000

VUOTTA
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SUOMALAISISTA KUUNTELEE
AUDIOTA VIIKOITTAIN

Lahde: IAB, Radiomedia, Nepa: Nain Suomi kuuntelee 2023
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SUOMALAINEN KUUNTELEE

13,5 tuntia

AUDIOTA VIIKOITTAIN

Léhde: Kantar Mind 2022
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Lahde: Kantar mainospano: :-~

AUDIO # RADIO

Audio ei ole vain 5-6 % markkina

Yli kolmannes suomalaisesta
mainonnasta sisaltaa aanta

Aani toimii liimana eri medioiden valilla

MEDIA GROUP



UUSIA )
KOHTAAMISPISTEITA
SYNTYY JATKUVASTI

Metaverse
AOOH

Siirtymatilat, esim. metroasemien
liukuportaat

Alykodin laitteet

Vastatrendi: Halya paetaan
kuulokkeisiin, digiaudion
mahdollisuudet

BAUER

MEDIA GROUP



KUULOKEKUUNTELU
VOIMISTAA TUNTEITA JA
SITOUTTAA

Y

Huomioarvo +70 %
Tunteita herattava +28 %

p ! ¢
/ O | Lisatiedon hakeminen +101 %
‘ € O Ostoaie mainoksen perusteella +81 %

KUULOKEKUUNTELUN OSUUS

MEDIA GROUP
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Kuulokekuuntelun vaikuttavuus vrt. kuuntelu ilman kuulokkeita BAUER



YHA USEAMPI
KUUNTELEE AUDIOTA
KUULOKKEILLA
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9+

9-24

Iy ﬁ,“."vi ‘: \
H i 34 5 1
o < w - —— y )
' e i
-—
- = '
S B

Lshde: Finnpanel, KRT. Kuulokkeiden kéytts radion ja muun audion kuunteluun tutkimusviikon aikana BAUER
toukokuussa 2021

MEDIA GROUP
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ISO OSA MAINONNASTA JAA HUOMIOTTA
JA MAINOSPANOSTUKSET VALUVAT
HUKKAAN
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HUOMIOARVO X HUOMION KESTO =
HUOMIOSEKUNTI

Lahde: Attention Economy Study 2023, Dentsu/Lumen
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AUDIOMAINONNAN HUOMIOSEKUNNIT

+50 %

VS. KAIKEN MAINONNAN KESKIARVO

)
Lahde: Attention Economy Study 2023, Dentsu/Lumen
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1. Ole johdonmukainen. Audiossa
pitkakestoisuus palkitaan.

2 . Aani kuuluu kaikkialla. Sama &aani kaikissa
kanavissal

3 » Oleluovajariko konventioita. Esim.
visuaalista tuotetta ei ole pakko nayttaa.




AUDIOSTRATEGIA = AUDIO BRANDING

Logo 02 Logo 03

Table @ the logo
brand style Contents Variations

guidelines

Acru Acru
Arcu purus pulvinar condimen-

1. Logo Specifics 7. Logo Specifics
tum ipsum aenean pharetra in-

Presented by Tesmem.Org.Inc | 2020 2. clear space 8. clear space teger cursus in ullamcorper,
3 Logovarition 9. Logovariation molestie blandit adipiscing pel
4. background 10. background .
5-6. Colour Specifications 1. Colour Scheme
Acru Acru
Logo 05
Montserat (Bold) . |
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NOPQRSTUVWXYZ
vt Palette o e
Hex s sesssn

Arcu purus pulvinar condi
I mentum ipsum aenean
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TV _"RADIO ONEINE VIDEO PUHELINPALVELUT
PUHEAANI PUHEAANI PUHEAANI PUHEAANI
BRANDIMUSIIKKI BRANDIMUSIIKKI BRANDIMUSIIKKI BRANDIMUSIIKKI
AANILOGO AANILOGO AANILOGO AANILOGO
MUU MUSIIKKI MUU MUSIIKKI MUU MUSIIKKI OPTIMOINTI
EARCONIT EARCONIT EARCONIT
o | G Ul
TAPAHTUMAT, VIESTINTA PRESENTAATIOT SOVELLUKSET PODCASTIT
MESSUT AANIMAISEMA AANIMAISEMA AANILOGO PUHEAANI
TAUSTAMUSIIKKI AANILOGO BRANDIMUSIIKKI UX-AANIPANKKI BRANDIMUSIIKKI
AANIMAISEMA BRANDIMUSIIKKI AANILOGO AANILOGO
PUHEAANI EARCONIT MUU MUSIIKKI
EARCONIT

AUDIO
BRANDING




MUISTA AINAKIN NAMA

B Aani mahdollistaa todella henkilbkohtaisia
kohtaamisia, etenkin digialustoilla.

B Kolmannes kaikesta suomalaisesta
mainonnasta pitad aanta sisallaan.

B Audiomainonta saa 56 % korkeammat
huomiosekunnit kuin muu mainonta
keskimaarin.

B A:ini antaa kaikelle mainonnalle tunteen —
my0s nahdylle.
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AANI ANTAA KAIKELLE MAINONNALLE
TUNTEEN — MYOS NAHDYLLE
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TAMA EI OLE
HAUDUTETTUA TURSKAA

S MARKET

TAMA EI OLE
ROOMALAINEN PIZZALEVY

TAMA ON
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TO DO -LISTA

B Kiinnita audioon huomiota tydssasi

B Kuuntele tietoisesti brandisi/asiakkaasi
materiaaleja

B Kuuntele kriittisesti

B Synnyttaako d4ani oikean tunteen
brandista?

B Onko se tunnistettava?

B Kaytetaanko sitd johdonmukaisesti l1api
kaikkien kanavien?







Nayttiko talta?




Kiitos kun kuuntelit.

' / Lauri Domnick
€ 18
\

Head of Audio Branding
044 700 4094

m @lauridomnick
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