A

C

DIGITAALISEN > {
LYHYTVIDEON
MITTAAMINEN

Milloin onnistut mainonnassaja
sisallontuotannossa?



= _ Alma nV0|va
udlstuv dig |taaI|seen medlaan ja

palvelmhm‘kesklttwa yhtlo

- 8L

MEHAN TUNNETAAN




R ' r_

\ ‘.“ ae\’ |_”I: | y ' .‘ _; ; %
P - NE’ITIKO e
T°““""a' 2 Q’ E L
Tekniikka |
- i NErrlMow. -
&Talous NEITIVARAOSA m E ' \
.

AUTOJERRYZ(NS ‘ NETIKARAVA/&I\}I/

NEITI-VENE ' l KATSASTUSHINNATFI |

I VUOKRAOVIcom

[ ETUoVicom
Uusi Suomi AUTOTALLI- @uuttomaallma fi

ARVOPAPERT ' HERII W

10.9.2025 3



s
O
LLI
=
>
)
=
=



74 %

mobiilidatasta
oliviceola vuoden
2024 lopussa
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VIDEO YLITTAA JO PUOLET DIGITAALISEN MAINONNAN
INVESTOINNEISTA YHDEKSASSA MARKKINASSA
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koronapurkaus.

a2

» OP: Sipildn hallitus ylittid tavoitteensa - tydllisyysaste lihes 73
prosenttiin 2019

>

Katso video'

Kelan tyopaikkailmoitus herattaa fad
ihmetysta - virasto hakee Salamoinnilta ndyttavéssa ilmidssa sihkoinen koronapurkaus
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MITA MITATA?

Mainonta






VIDEON HUOMION
MITTARIT




VIEWABILITY - Jotta mainos voidaan |

huomata, tulee sen olla nakyvilla
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Attention-mittauksen toteutus riippuu sen toteuttajasta:
= Esim. Lumen hyodyntaa silmanliikeseurantatutkimuksia

= Osatoimijoista kayttaa ns. attention proxy -mittareita, kuten
katseluaikaa, elementin kokoa ja interaktioita, ja validoi
ratkaisunsa esimerkiksi Lumenin datan avulla. MAINOKSESI

Attentive seconds kuvaa todellisia mainokseen kohdistuneita |_ 4|

sekunteja — eli kuinka kauan kayttaja oikeasti katsoi mainosta, ei
vain kuinka kauan se oli ruudulla.

SINUN

= Tutkimuksien mukaan attentive seconds ennustaa paremmin
kampanjan onnistumista kuin pelkka viewabillity

= [
11[=] Lahdeviite: Teads x Lumen Research 2023, Lumen / PwC Attention Methodology & Case Study Review 10.9.2025 13



= Kuinka pitkalle mainostasi katsottiin on relevantti 25% 50% > 75%

100%
mittari kertomaan mainontasi toimivuudesta.
= Yksilaatuindikaattorion AVOC (Audible and

Viewable On Completion).
= Tutkimukset osoittavat etta 4anen kanssa a
toistetun loppuun katsotut mainokset,
kasvattivat brandin tunnettuutta 1,6-
kertaisesti verrattuna mykistettyihin

mainoksiin.
5 frek i1 i Psst.. Meilta Outstream
* Myos frekvenssilla on valia % nyt loppuunkatselutakulla!
2L
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HUOMION JALKEEN?



= Se mita ”"huomion jalkeen” kannattaa

mitata, riippuu monesta tekijasta, mm:

kampanjan tavoitteesta,
toimialasta,
jakeluverkostosta,
mittauskyvykkyyksista yms.

L

ma Lahdeviite: Open Internet Report — The Trade Desk 2023




- VIEWABILITY:
onko mainoksesi ruudulla?

= ATTENTION:
huomataanko se?

* LOPPUUNKATSELU JAAVOC:

katsotaanko se kokonaan ja
taydella potentiaalilla?
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