LAPINAKYVA MEDIA
ON VOITTAVA MEDIA




SAMI HIIRSALMI

o Retail Media Strategist

o |ABtyéryhmatoiminnassa mukana seka
Suomessa etta Euroopassa

o Markkinoinnin ja mainonnan strategia
seka suunnittelu on aina kiinnostanut




AGENDA

o Mika tekee Retail mediasta lapinakyvan?
o Miten mainostajat reagoivat tahan?
o Onko median tuloksellisuus avain onneen?

o Miksi Retail media voittaa tulevaisuudessa?



TIETO

LISAA
TULOKSIA

Smart Marketing on Suomen
kattavin kaupan media, jonka
tehokkuus perustuu
ainutlaatuiseen
asiakasymmarrykseen.
Tiedamme, miten Suomi ostaa.

Smart Marketingin avulla teet
oikein kohdennettua
markkinointia, jonka vaikutus
nahdaan aina ostoeuroihin saakka.



MIKA TEKEE RETAIL
MEDIASTA LAPINAKYVAN?




S-RYHMALLA ON 4 MILJOONAA ASIAKASOMISTAJAA

Mainostaijilla on kaytossaan Suomen kattavin ensimmaisen osapuolen data
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S-RYHMAN KANAVISSA TAVOITAT MILJOONAT SUOMALAISET

Yhteismarkkinointikonsepti S-ryhman hrandien kanssa maksimoi vaikuttavuuden

R

SUORAMARKKINOINTI DIGIMARKKINOINTI MYYMALAMARKKINOINTI SISALTORATKAISUT

S-SUORA S-DIGITAL : S-STORE : S-CONTENT
o Sahkoposti o S-Mobiili o Digitaalinen ulkomainonta o Yhteishyva (digi ja printti)
o Uutiskirjeet o Sosiaalinen media myymaloissa o Henkildstdmediat
o Tele o S-ryhmanverkkokaupat  : :

o Muut mediakanavat



MAINONNAN MYYNTIVAIKUTUKSET TODENNETAAN

Mika vaikutus mainonnalla on ollut? Kuka on ostanut mainostettua tuotetta? Miten kategoria on suoriutunut?

g Kokonaismyynnin kehitys kampanjajaksolla
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MITEN MAINOSTAJAT
REAGOIVAT TAHAN?




INVESTOINTIEN SIIRTYMA MUISTA MEDIOISTA KASVAA

Morgan Stanleyn arvion mukaan vuonna 2022 Retail mediaan kaytetysta rahasta 5% tuli hrandibudjeteista...
..vuoteen 2027 mennessa osuuden arvioidaan olevan 40%.

Traditional media advertising that will go to retail media (%)
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SOURCE: MORGAN STANLEY



ONKO MEDIAN TULOKSELLISUUS
AVAIN ONNEEN?




MEDIOILTA VAADITAAN TULOSTEN TODENNETTAVUUTTA

Tuloksellisuuden ja myyntivaikutusten mittaaminen ovat tarkeimmat medialta vaadittavat ominaisuudet
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SOK Smart Marketing, Markkinoinnin nykytila ja tulevaisuus 2023, n=143, syyskuu 2023
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IAB Finland, Retail media Suomen tilannekatsaus, n=64kpl, maaliskuu 2024



(S| RETAIL MEDIA VOITTAA
TULEVAISUUDESSA?



THE MOST
POWERFUL

1 Data — Uniikki massa jonka kayttaytyminen ja motiivit

= Ymmarretaan, seka tiedetaan tarkasti kuka tavoitetaan

wakebrand




SMART
MARKETING

KIITOS!

Katso myos:
IAB Finland iab.fi/retail-media
|AB Europe iabeurope.eu/retail-media-hub



https://www.iab.fi/markkina/retail-media.html
https://iabeurope.eu/retail-media-hub/

