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Sisältö
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Huomisen arvoinen 
digitaalinen 
toimintaympäristö

Valtakunnalliset TV- ja 
radiolähetykset keskeinen 
osa Digitan palveluita ​.

Digita on myös maan suurin 
riippumaton 
tietoliikennemastojen omistaja 
ja digitaalisen 
infrastruktuurin tarjoaja:

• IoT

• Konesalipalvelut

• Privaattiverkot
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HybridiTV eli ConnectedTV

• HybridiTV = ”TV kytkettynä nettiin”

• Tämän avulla tv-mainonta on digitalisoitunut

• Katsoja pääsee HybridiTV-palveluiden äärelle

• Kaukosäätimen värinapeilla

• Vaihtamalla kanavaa

• Katsomalla TV-mainoksia

• Kaikissa uusimmissa televisiomalleissa on HybridiTV-
valmius

• n. 95 % myytävistä televisioista äly-tv-malleja = HybridiTV

• Nyt mainontaan on tarjolla digitaalinen CTV-ratkaisu 
lineaari-tv-ympäristöön

TV

• Suuret yhtäaikaiset 

kohderyhmät

• Pitää katsojan pidemmän 

aikaa otteessaan

NETTI

• Kohdennettavuus 

• Ajasta riippumattomuus 

• Tarkka seurattavuus

• Mainonta

• Videokirjastot
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HybridiTV-päätelaitemäärän kehitys
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Esimerkki: Ohjelmayhteistyö Masked Singer Suomi 2025

Ohjelmayhteistyö 

• Osallistaa katsojan 
sisällön ja 
kumppaneiden pariin.

• Palvelun käyttöä ja 
aktiiviteettejä mitataan



Internet of Things Private Networks Site Services Data CenterProfessional Services Broadcasting

Luottamuksellinen

Ohjelmayhteistyö Moi.fi

• Moi tarjoaa sisältöön 
liittyvän lisävihjeen omalla 
brändi näkyvyydellä

• Moin lisävihjeet sivua 
avattiin viime lauantaina 
6.9. yhteensä 26487
kertaa.

• Silmäpareina Moin
lisäsivut aktivoivat noin 30 
000 silmäparia

Esimerkki: Ohjelmayhteistyö Masked Singer Suomi 2025
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Kun katsoja tulee kanavalle 

aktivoituu kampanja TV-ruudulle 

10s:n ajaksi, aktivointi 

kaukosäätimen keltaisella napilla.

Katsojalle avautuu QR-koodi 

linkitys halutulle sivustolle tai 

kampanjaländärille.

Näkymä poistuu katsojan 

painamalla punaista nappia.

Esimerkki: SWITCH-IN ON OHITTAMATON MAINOSPAIKKA 

VUOROVAIKUTTEINEN (Display + Aktivointi)

Katsoja vaihtaa kanavaa
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Switch-IN, mainospaikka kanavanvaihdossa

Switch-IN kampanja

• Dataan ja mitattavuuteen 
perustuva kampanjanhallinta

• Kampanjalle määritellään 
haluttu näyttömäärä ja toisto

• Kampanja mitataan 
reaaliajassa. Kampanja ajaa 
itsensä alas, kuin haluttu 
näyttömäärä on tavoitettu.
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Myös TV:n mainoskatkojen mittaus kehittyy: 
MTV Video CTV -ratkaisu

• TV-kanavien mainoskatkoja digitalisoidaan HybridiTV-
teknologian avulla

• MTV tämän osalta toimialan edelläkävijä

• Tämä tuo tyypillisiä digitaalisen videomainonnan mittareita 
TV-kanavilla näytettyyn mainontaan:

• Mainosimpressiot

• Kuinka suuri prosenttiosuus mainoksesta näytettiin (25%, 
50%, 75%, 100 %)

• Uniikkien TV-laitteiden määrä

• Mainonnan toistotasot (frekvenssi). Tätä voidaan myös 
kontrolloida kampanjakohtaisesti

• Nämä mittarit varmistavat, että TV-kanavien digitaalinen 
inventaari voi luontevasti olla osana videokampanjoita
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Yhteenveto

• Televisio on digitalisoitunut – nyt on TV-
mainonnan vuoro digitalisoitua!

• Potentiaali on olemassa

• HybridiTV on mahdollistanut digitaalisen 
ja reaaliaikaisen lineaaritelevision 
mittaamisen 
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Kiitos ja kysymykset
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