Kuka soi mun evaat?

- ja muita usein kysyttyja kysymyksia
evasteettomasta maailmasta

m=a Alma koskettaa kaikkia.



Mita muutosvoimia
taustalla on?
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Miksi yhden toimijan

paatos voi vaikuttaa
niin paljon?
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Miksi yhden toimijan muutos vaikuttaa niin paljon?
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Miksi koimannen
osapuolen evasteiden
poistuminen on niin
merkittava muutos?

.
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Riippuvuus kolImannen osapuolen evasteista

Data Kohdentaminen

Kontekstuaalinen

Kirjautunut kaytto

1p data Hakusanamainonta

Tarkka yksilointi Somemainonta

DMP cross-domain Mobiilisovellukset

Personoidut Display- ja

3p data videomainokset Web

Riippuvuus kolmannen osapuolen evasteista: m

Jakelu

Brand Safety

Adfraudin tunnistaminen

Mainonnan
kohdennettu jakelu

Frekvenssi medioiden
valilla

Kayttajadataan pohjaavat
dynaamiset mainokset

Alma koskettaa kaikkia.

Mittaaminen

Mediakohtaiset KPI-
mittarit ja attribuutit

Cross-domain raportointi

uniikkien osalta




Miten markkinoijan
elama muuttuu?
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Miten markkinoijan
elama muuttuu?
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or

Muuttuuko
mainonnan sisalto
taman myota?
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or

Mainonnan sisalto

Retargetointi vihenee

Vaheneekd
aineistojen
madrae

Personoitu
mainonta
vahenee
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Miten muutos vaikuttaa kohdentamiseen?
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Miten muutokset
nakyvat kampanjoiden
optimoinnissa?
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Miten muutokset nakyvat
kampanjoiden optimoinnissa?
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Kaytto edelleen mahdollista @ @ Kaytto vaikeutuu tai loppuu
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Miten muutos vaikuttaa
kampanjaraportointiin?
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Miten muutos vaikuttaa
kampanjaraporiointiin?
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Miten markkinoijan
kannattaisi valmistautua
muutokseen, kun entista
suurempi osa liikenteesta

on funnistamatonta?
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Miten markkinoijan kannattaisi valmistautua
muutokseen, kun entista suurempi osa
liikenteesta on tunnistamatonta?

Asiakastietojen kerddminen ja kirjautumaan
kannustaminen

Vastuullinen henkilotietojen kerddminen ja k&sittely
Offline- ja online-datan yhdistdminen

Kontekstuaalisen kohdentamisen kehittdminen ja
hyddyntdminen

Yhteistydn syvent@minen isojen toimijoiden kanssa

Brand safety ja ad fraud
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Vaikuttaako tama
mediankulutiajien
kayttajakokemukseen?
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Vaikuttaako tama mediankuluttajien
kayttajakokemukseen?

v Median personoitu
kayttokokemus voi heiketd

v Johtaako vahemman
kohdennettu mainonta ad
blockaamisen lisaddntymiseen?

Alma koskettaa kaikkia.



Onko ns. perinteinen offline
-media tassa voittaja?

-
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Onko perinteinen offline-media
tassa voittaja?

v Ei — mediakayttd digitalisoituu joka
tapauksessa — yleisot eivat palaa
offinemedioiden pariin

v Kohdentaminen ja mittaaminen
ovat verkossa parempia

v Yksi onlinen kasvun draivereista
on mainostajan liketoiminnan
digitalisoiftuminen
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Onko tulossa jotain
vutta 3p evasteiden
tilalle?
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Onko tulossa jotain uutta
3p evasteiden tilalle?

v 1p tunnisteet korvaavat osan 3p evasteistd

v Selainvalmistajat ja globaalit teknologiatoimijat
etsivat ratkaisuja kayttdjien yksityisyyden suojan
ja avoimen internetin liketoimintamallien
mahdollistamiseksi
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Mika merkitys
kontekstilla on jatkossa?

Alma koskettaa kaikkia.




Mika merkitys kontekstilla on jatkossa?

v Datakohdennuksen vaikeutuessa kontekstin
merkitys kohdentamisessa kasvaa

v Isot julkaisijat voivat tarjota useita lagjoja ja
tarkkoja konteksteja mainonnalle

v  Hyva kontekstuaalinen tarjonta on
lagjempaa kuin avainsanat ja yleiset
luokittelut

Alma koskettaa kaikkia.
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Minkalainen kumppani
Alma on jatkossa?
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Minkalainen kumppani
Alma on jatkossa?

Tunnisteet
i Sisaltomarkkinointi
Kifautunut kaytto !
Kontekstit Datayhteistyot
. mainostajien kanssa
Kampanjaraportit
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Alma koskettaa kaikkia.

Kiitos



