Tuomas Kurki | Clear Channel

Selja Selenius | OIKIO Digital Performance
Agency

Miten digin edellakavijat

luovat kilpailuetua yhdistamalla
CEEINGEE ]
digimarkkinointiin?
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LET'S MAKE DIGITAL

GREAT AGAIN.
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DIGITAL

OMNI-CHANNEL
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IAB (2022). Ohjelmallisen ostamisen nykytila ja trendit Suomessa.

"Mihin ohjelmallisen teemoihin
aiot keskittya tdna vuonna?”
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ratkaisut branditurvallisuus
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Edellakavija luo kilpailuetua

hyodyntamalla uudenlaista
ajattelua sekd haastamalla
vanhoja toimintamalleja.

 Reat world DOOH
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THE TRUTH
IS OUT THERE...

DOOH - the fastest growing media in the world.



The Real World

mahdollistaa aidot kohtaamiset
ja merkityksellisen
kommunikaation
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DOOH. THE DIGITAL MUST HAVE. _ Redlworld DOOHmefits

—



The Real World

luotettava ja julkinen
mainosympdristo, joka yhdistdd
ja luo ainutlaatuisia kokemuksia

DOOH. THE DIGITAL MUST HAVE.
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DOOH - can’t deny, just accept.

OF BAD COMPANY?

DOOH - offering a brand safe environment. Mostly.




THE REAL WORLD.

DOOH - reaching and touching real people.



Consumers
love going out




Top ranking media channels

Preference Global Consumers
1. Sponsored events
2. Cinema ads
3. Out of home ads
4. Point of sale ads
5. Digital out of home ads

Source: Kantar Media Reactions 2023
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Global consumers —
Attention capturing

Preference Global Consumers
1. Cinema ads
2. Out of home ads
3. Digital out of home ads

Source: Kantar Media Reactions 2023
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Ohjelmallisen ulkomainonnan volyymin o
ennustetaan kasvavan globaalisti 1 /
seuraavan 18 kuukauden aikana o

Source: VIOOH State of the Nation 2023
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DOOHin kayttoa aikoo lisata...
90 0/ njefjiatoinjistc?je.n

O digisuunnittelijoista
45 C)/ digitoimist.c.)jc.—:-n

(o suunnittelijoista

Brand-tracking & Median Tulevaisuus, helmikuu 2023 (n=203)

Kysymys: Kuinka uskot digitaalisen ulkomainonnan kéytténne kehittyvdn seuraavan 2 vuoden aikana?




Kyky hyodyntda erilaisia mediaympdristoja
on yksi tehokkaimmista keinoista lisdta

digimainonnan tehokkuutta ja vaikuttavuutta.
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Tama kaikki on
mahdollista jo nyt,




ja mika taman
mahdollistaa?



Ohjelmallinen
mainonta



%
\

Miten hyodynnamme digitaalisia mainoﬁsppintoja

Ohjelmallinen mainonta

ONLINE CTV DOOH DIGIAUDIO

Banneri- ja Suoratoistopalvelut Digitaalinen Suoratoistopalvelut,
videomainontaa TV-ruudulta ulkomainonta podcastit, nettiradiot




Miksi se on meille tarkeaa

Laaja digimainonnan kanavavalikko vastaa asiakkaan
monitahoisiin tarpeisiin reaktiivisesti

Mediasuunnitelman vieminen kaytantoon ja mainonnan
nakymisen kontrollointi yhdelta alustalta

Manuaalisen tyon minimointi, jolloin tyoaikaa Jaa
enemman hakemyksiin ja oivalluksiin



hyodyt mainostajalle

ainen pe|tto ja tavoittavuus +

omat mainosratkaisut

aamaan ostofunnelin jokaisee
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Mohnikanavainen mediaostaminen

Kokonalsuuden hallinta
yhdesta paikasta

Koko mediapaivan peitto

M
O

alnosviestien testaaminen,
otimointl ja skaalaus

M

ediabudjetin fiksu allokointi

‘DSP = itseostoalusta



polkee
arkiaamun. klo 8 aikaan

netin
kauppapaikaltasahkopyorien tarjontaa

kahvitauolla
uutissivustolta

ILltapaivalla

lempi-podcastia
16.30 Pyoraillen




THANK YOU

LET'S BE DIGITAL OUT THERE




