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VUOSIKERTOMUS 2012

IAB:n hallitus kaudella 2012

* Hallituksen puheenjohtaja, Jarkko Kyttanen, Sanoma
* Varapuheenjohtaja, Henrik Laine, MTV

» Kari Kiveld, Alma Media/lltalehti

* Hanna Lansivuori, Aller Media/Suomi24

* Janne Pullinen, Fonecta > Vesa-Pekka Kirsi
e Jani Savolainen, Microsoft

* Jukka Pulkkinen, Otavamedia

* Ari Karpanen, Talentum

* Markus Hakala, Activeark JWT

* Maria-Theresia Westerback, SOK

* Ville Wikstrom, TNS Gallup

* Juha Halmesvaara, Mediatoimisto Voitto

Markkinan kehitys
*  Vuoden 2012 pienessa mainoskakussa verkkomainonnan yhteenlaskettu osuus
mediamainonnasta oli 17,8 %.

* Verkkomainonta edustaa kolmanneksi suurinta mediaryhméaa sanomalehtimainonnan (34,1
%) ja tv-mainonnan (20,7 %) jalkeen.

*  Vuoden 2012 yhteenlaskettu panostus verkkomainontaan oli 240,4 miljoonaa euroa, ja
kasvua edellisvuoteen oli yhteensd 10 %.

* Display-mainonta jatkoi vahvaa kasvuaan koko vuoden paatyen TNS Gallupin
kuukausiseurannassa olevien verkkomedioiden osalta 14,8 %:n kasvuun.
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— Facebook-mainonnan huikea 104 %:n kasvu nosti display-mainonnan
kokonaisuuden lahelle 100 milj. € (96,7 milj. ).

Luokiteltujen ilmoitusten osuus on 36,8 milj. € eli 15 % verkkomainonnan kokonaisuudesta,
muutos viime vuoteen -2,4 %.

Hakumainonnan osuus on 82 milj. € eli 34 %, muutos viime vuoteen +24,6 %.

Sahkdisen hakemistomainonnan osuus on 24,9 milj. € eli 10 %, muutos viime vuoteen -19,4
%.

Facebook-mainonnan osuus on 9,4 milj. € eli 9,7 % displayn maarasta, muutos viime
vuoteen +104 %.

In stream -videomainonnan osuus on 8,7 milj. € eli 11 % displayn maarasta, muutos viime
vuoteen +20 %.

Mobiilimainonnan osuus on n. 1 milj. € eli 1,4 % displayn maarasta.

Mediamainonnan kokonaismaara vuonna 2012 oli 1 353 miljoonaa euroa ja sen muutos
edelliseen vuoteen oli -2,9 %.

MEDIAMAINONTA 1 353 miL. € (- 2,9 %)

Elokuva 2,1 mil;. €,
0,2% (- 19,2 %) Ulkomainonta 43,3 milj. €,

3,2% (- 2,3%)

Verkko 240,4 milj. €

17,8 % (10%) SR

Sanoma- ja kaupunkileh‘ :
537,6 milj. €, 39,7 % (- 7,2|%)

Aikakauslehdet
145,7 milj. €
10,8 % (-7 %)
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VERKKOMAINONTA 240,4 miU. € (+ 10 %)

Haku 34 %
82 milj. € (24,6 %)

Hakemistot 10 %

Lahteet: TNS Media Intelligence: Display ja luokitellut 2012, IAB Finland: Haku, hakemistot ja Facebook 2012

Verkkomainonnan panostukset

VERKKOMAINONNAN PANOSTUKSET ERITELTYNA VUOSINA 2009-2012, mIL. €

120

W 2009
2010
H2011

W2012

Display Luokitellut Hakumainonta Hakemistot

Lihde: TNS Gallup Media Intelligence / Mainosvuosi 2012 ja IAB Finland / Hakumainonnan, sdhkoisten hakemistojen ja Facebook-
mainonnan kvartaalipanostukset
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VERKKOMAINONNAN PANOSTUKSET 2005-2012, MIL. €

Verkkomainonnan panostukset 2005-2012, milj. €

H Display- ja luokitelu mainonta

i Hakusanamainonta ja sahk.

Hakemistot
H Yhteensa

M€ 2005 (2006 [2007 [2008 (2009 |2010 (2011 |2012

Display- ja luokiteltu mainonta 35,7 (47,1 61,4 (78,1 (77,8 |100 124 133,5

Hakusanamainonta ja sdhk. Hakemistot |32 42 48,1 |73,5 (102 106,2 (96,7 |106,9

Yhteensd 67,7 (89,1 [109,5 [151,6 [179,8 [206,2 [220,7 |240,4

Ldhde: TNS Gallup Media Intelligence/Mainosvuosi 2012 ja IAB Finland/ Hakumainonnan, sahkéisten hakemistojen ja Facebook-
mainonnan kvartaalipanostukset

Strategia 2011-2012

* Toimitaan aktiivisesti verkkomainonnan ja -markkinoinnin kehittdmisessa
* Tiivistetdan yhteistyota muiden markkinoinnin liittojen kanssa
* Laajennetaan jasenkuntaa

* Kehitetadan kohdennetun verkkomainonnan itsesdantelya seka implementoidaan ja
lokalisoidaan uusi kdaytannesaanto (OBA) Suomessa.

* Viestinta: nakyvin alan jarjestd 2013 mennessa



IAB:n missio, ydinviestit ja visio 2012
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IAB Finlandin organisaatio 2012

IAB Hallitus
8 mediajasentad ja
4 muuta jasenta

Toimisto:
Toiminnanjohtaja
Viestintapaallikko ja Markkinointipaallikko

Tyodryhmiit

IAB Markk. :
ja viestinta- Mittaus-

tyoryhma

Mainonnan
tyoryhma

Mobiili-

akutydryhma oI

tyoryhma

VETHKO!
S NKKINOINT]
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markkinomnin

Verkko on osa
jokaista
kampanjaa.

SOME-
tyoryhma

Tietosuoja-
tyéryhma

* Toiminnanjohtaja vastaa tyoryhmien valisesta seka tyoryhmien ja hallituksen valisesta
tiedonkulusta. Toimiston tydntekijat osallistuvat tyéryhmien kokouksiin.

¢ Hallitus kokoontuu 10-11 kertaa vuodessa.

*  Tyoéryhmat kokoontuvat 4-10 kertaa vuodessa
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Viestinta
IAB:n viestinnan tavoitteena on ollut IAB:n tunnettuuden kasvattaminen ja
eri sidosryhmien mielikuvien vahvistaminen IAB:sta.

* Maedioille on lahetetty lehdistotiedotteita mm.

— Verkkomainonnan maara 2011

Euroopan verkkomainonnan maara 2011

— Uuden hallituksen kokoonpano

— Verkkomainonnan maaran kehitys kvartaaleittain

— Mobiilimainonnan ja applikaatiomainonnan standardien julkistus

— MediaScope-tutkimuksen tuloksia

— EDAA:n julkistus

— SOME-markkinoinnin mittauksen suositus

— Verkkomainonnan nakymat loppuvuodelle 2012 ja alkuvuodelle 2013

* |AB:n tiedotteita julkaisivat mm. M&M, KL, Taloussanomat, Uutisverkko ja Helsingin
Sanomat (printti).

* Jasenille on lahetetty Uutiskirje noin 2 kertaa kuukaudessa.

* Verkkosivut pidettiin ajantasaisina ja niita kehitettiin vastaamaan paremmin kohderyhmien
tarpeisiin.

* Sosiaalisen median kanavia hyddynnettiin aktiivisesti tiedon levittamisessa, IAB-yhteison
vahvistamisessa seka lilkenteen ohjaamisessa verkkosivustolle.

Markkinointi
Vuonna 2012 tehtiin markkinoinnillisia toimenpiteita IAB:n tunnettuuden lisdamiseksi ja
toiminnan kasvattamiseksi.

* Verkkomainostaja- ja mainostoimistorekistereitd on hydédynnetty seminaari- ja
tapahtumamarkkinoinnissa seka jasenhankinnassa

* |AB:n digiseminaareja ja koulutuksia markkinoitiin

— |AB:n omilla verkkosivuilla
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— |AB:n Uutiskirjeessa
— marmai.fi, vierityspalkki.fi ja koulutustus.fi -sivustoilla

* |AB:n Facebook-sivustoa ja Twitteria hyddynnettiin tapahtumien markkinoinnissa

Koulutukset
IAB:n koulutuksellinen tavoite on kehittda alan osaamista sekd ymmarrysta
ja ndin mahdollistaa verkkomarkkinoinnin kasvaminen.

* |AB jatkoi IDM - Digitaalisen markkinoinnin koulutusohjelman toteuttamista Suomessa
— IDM-koulutuksen kuudes vuosikurssi aloitti tammikuussa 2012
— Opintonsa aloitti 21 opiskelijaa 17 eri yrityksesta

— Koulutuksen kolme Iahikoulutuspaivaa jarjestettiin Helsingissa touko-, syys- ja
marraskuussa seka tenttitilaisuudet kaksipdivaisena joulukuussa 2012

— Vuoden 2011 opiskelijat valmistuivat huhtikuussa 2012

Koulutuksien tulot ja kulut kirjataan IAB Oy:n nimiin.

Seminaarit
Seminaarien tarkoitus on tarjota digitaalisen markkinoinnin ja mainonnan alalta, ajankohtaisista
aiheista kattavia nakemyksia ja kokemuksia sisaltavia tietopaketteja.

2012 seminaarit:

IAB Grand One 29.3.: yleiso n. 80, lisaksi live-videointia seurasi n. 75
* |AB 15-vuotisjuhlaseminaari 24.5. : yleiso n. 120, lisdksi live-videointia seurasi n. 120

* Median kdytto Suomessa ja Euroopassa 20.9. : yleis6 n. 80, lisdksi live-videointia seurasi n.
130

* |AB Hot or Not -seminaari 29.11. : yleis6 n. 95, lisdksi live-videointia seurasi n. 100
* Seminaarien puhujat ovat olleet padsaantoisesti IAB:n jasenyrityksista.

* Kansainvalisind puhujina seminaareissa kuultiin: Didier Ongena (Microsoft Advertising),
Christian Godske (MediaCom), Erik Wallin (Enreach), Thomas Schnoor (Nugg.ad), Jesper
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Urban (Adform), Magnus Hultman (Smartclip, ) seka Alison Fennah ja Alain Heureux (IAB
Europe).

Seminaarien tulot ja kulut kirjataan IAB Oy:n nimiin.

SEMINAARITYYTYVAISYYSVERTAILU 2007-2012
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IAB:n tyoryhmatoiminta takaa alan positiivisen kehityksen ja vahvistaa IAB:n asemaa
verkkomainonnan kattojarjestona seka vahvistaa IAB-yhteis63.

* Tybryhmatoiminnan periaatteena on, ettd tydryhmat valmistelevat ja esittelevat
kasiteltavat asiat IAB:n hallitukselle, joka joko hyvaksyy tai hylkaa linjaukset.

* Saanndllisesti kokoontuvia tydéryhmia on seitseman, joiden lisdksi voidaan perustaa
projektiryhmia tarpeen mukaan.

*  Tyoryhmat 2012:
1. 1AB:n Markkinointi- ja viestintatyoryhma

2. Hakutyoryhma
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3. Mainonnan tyéryhma

4. Mittaustyoryhma

5. Mobiilitydoryhma

6. Sosiaalisen median tyéryhma

7. Tietosuojatyoryhma

IAB:n MarkKkinointi- ja viestintatyoryhma
Tyéryhman puheenjohtajana toimi Birgitta Takala, IAB Finland.

*  Tyoryhman tehtavana on suunnitella IAB:n seminaareja ja koulutuksia
* Lisaksi tydoryhma kehittaa IAB:n markkinointia ja viestintaa

* Elokuussa markkinoinnin ja viestinnan osa-alueet jaettiin selvemmin Krista Reimaan ja
Anna Makelan valilla

* Makela vastaa ensisijaisesti lehdisto- ja jasentiedottamisesta ja Reimaa
tapahtumamarkkinoinnista

Tyoryhma kokoontui vuoden 2012 aikana 6 kertaa ja sen toimintaan osallistui 5 eri yrityksen

edustajat.

Ty6ryhmassa kasiteltiin vuoden aikana mm. seuraavia asioita:
* |AB:n viestintdstrategia
* |AB:n digiseminaarit ja koulutukset
* |AB:n jasentyytyvaisyys

* Operatiivinen markkinointi ja viestinta
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Hakutyoryhma
Tyéryhman puheenjohtajana toimi Ismo Tenkanen, MediaContacts Oy.

Tyoryhma kokoontui vuoden 2012 aikana 3 kertaa ja sen toimintaan osallistui 9 eri yrityksen
edustajia.

Ty6ryhmadssa toteutettiin ja kdsiteltiin vuoden aikana mm. seuraavia asioita:

* Blogi-kontribuutiot IAB:n blogisivuille
*  Tyytyvaisyyskysely Googlen asiakastuesta, sen purku Googlen kanssa ja palaute Googlelle

* AdWords Academy-yhteistydhon osallistuminen uusien osaajien kouluttamiseksi
hakumainontaan Suomessa

Hakumainonnan panostustietojen kehittdminen IAB:n, Mainostajien Liiton ja TNS Gallupin kanssa.

Mainonnan tyoryhma
Tyoéryhman puheenjohtajana toimi Risto Jantti, Relevant Partner 4 Media Oy.

IAB:n mainonnan tyéryhma kokoontui vuoden 2012 aikana 5 kertaa ja sen toimintaan osallistui 22
yrityksen edustajat.

Ty6ryhmassa tehtiin vuoden aikana mm. seuraavia asioita:
* Videomadritelmien paivittaminen

* |AB case: kuvitteellinen verkkokampanja, jonka tavoitteena oli kasvattaa uusien IAB Rising
stars / Branding units -mainosmuotojen tunnettuutta ja ndin edistda brandimainonnan
maaran kasvua verkossa

* |nscreen-mittauksen maaritelma
Tyoryhmadssa kasiteltiin myos:

* Eyetrack-mittausmalli, laajakuva-tv:n mukainen 16:9-videomainospaikka, repadisykulman
standardoiminen, datan kdytté mainostajalla tai medialla, standardoidut segmentit,
kiinnostuskohderyhmat, responsiivinen media
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Mittaustyoryhma
Tyéryhman puheenjohtajana toimi Janne Korpi, Quru Oy.

Mittaustyoryhma kokoontui vuoden 2012 aikana 9 kertaa ja sen toimintaan osallistui 17
yrityksen edustajat.
Ty6ryhmadssa toteutettiin ja kadsiteltiin vuoden aikana mm. seuraavia asioita:
*  Muuntokertoimen uudistaminen
* Paneeleiden merkitys ja potentiaalinen kayttoonotto
* Mobiilimittaamisen pelisaannot ja kilpailutus
* Verkkomedian maaritelma
* Suomen markkinoilla uudet mittausteknologiat ja niiden potentiaali (erityisesti Comscore)
* Paivakeskiarvolukujen kayttaminen Metrix-mittauksessa

* Uusien tietosuojamaaritysten vaikutus mittaukseen

Mobiilityoryhma
Tyéryhman puheenjohtajana toimi Aki Ovaska, Activeark JWT Oy.

Tyéryhma kokoontui vuoden 2012 aikana 8 kertaa ja sen toimintaa osallistui 18 eri yrityksen
edustajat. Facebook-ryhmassa on 16 henkilda.

Ty6ryhmassa kasiteltiin vuoden aikana mm. seuraavia asioita:

* Mobiilimainonnan standardit julkaistiin 1.3.2012
* Kevaallda 2012 aloitettiin mobiilimainostajan apudokumenttien teko

* Syksylld 2012 jatkettiin apudokumentteja ja paatettiin toteuttaa mobiilimainostajan
infopaketin julkaisutilaisuus alkuvuodesta 2013:

— Mobiilimainostajan FAQ
— Mobiilisanasto

— Mobiilimainonnan suositukset
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Sosiaalisen median tyoryhma
Tyéryhman puheenjohtajana toimi Jari Jaanto, Somia Oy.

Tyéryhma kokoontui vuoden aikana 7 kertaa ja sen toimintaa osallistui 20 eri yrityksen edustajaa.
Facebook-ryhmassa on 54 henkiloa.

Ty6ryhmadssa tehtiin ja kasiteltiin vuoden aikana mm. seuraavia asioita:

* Julkaistiin sosiaalisen median markkinoinnin mittauksen suositus ->SoMe-julkkari, IAB:n
ensimmainen julkistustilaisuus marraskuussa

* Yhteistyon tiivistaminen muiden toimijoiden kanssa - Mainostajien liiton seminaari
maaliskuussa

* Sosiaalisen median sanasto aloitettu
* Kokouksissa kasiteltyja caseja: mm. Nokia, Muropaketti, Fazer, ST1, Iron Sky, Kauppalehti
* Lisdksi jdsenemme on toimittanut Suomen Foursquare tilastot alan kayttoon

* Jasenemme ovat osallistuneet IABlogin sisallon tuottamiseen

Tietosuojatyoryhma
Tyoéryhman puheenjohtajana toimi Petra Wikstrom-Van Eemeren, MTV Media Oy.

Tyoryhman tehtava on kartoittaa ja kdyda lapi niita itsesaantelyyn ja lainsaadantoon, erityisesti
EU-lainsdaadannon muutoksiin liittyvia asioita, jotka vaikuttavat verkkomarkkinointiin ja
verkkomedioiden toimintaan.

Tyoryhma kokoontui vuoden 2012 aikana 7 kertaa ja sen toimintaa osallistui 13 eri yrityksen
edustajaa.

Ty6ryhmassa kasiteltiin vuoden aikana mm. seuraavia asioita:

* Euroopan-laajuiseen, kdyttaytymiseen perustuvaan kohdennettuun mainontaan (OBA)
liittyvan ohjeistuksen jalkauttaminen

* OBA on esitetty kaikille keskeisimmille viranomaisille ja sidosryhmille kuten
Viestintdvirasto, Kuluttajavirasto, Mainonnan Neuvottelukunta ja Mainonnan Eettinen
Neuvosto

* EU:n tietosuoja-asetusluonnoksesta on laadittu kannanottopaperi Oikeusministeriolle ja
aiheesta on keskusteltu virkamies Leena Vettenrannan kanssa.



Jasentilanne
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Toimintasuunnitelmassa maaritelty jasenhankintatavoite saavutettiin.

* Jasenyrityksia on yhteensa 94

*  Vuoden 2012 aikana IAB Finland sai yhteensa 12 uutta jasenyritysta
* 5 jasenyritystd irtisanoutui vuoden 2012 aikana

* Jasenkunta on pysynyt stabiilina

iab

* 2012 uudet jasenet: Widespace, Avaus, NuggAd, Adform, YIT, Zetta, Nettiapina, Frosmo,

Cyberlightning, Mbrain, Mfabrik, Smartclip ja Koodiviidakko

IAB FINLANDIN JASENMAARAT VUOSINA 2006-2012
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IAB Finland 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Mediajasenet 10 13 15 20 20 17 16
Muut jasenet 21 46 60 69 70 70 78
Yhteensa 31 59 75 89 90 87 94




