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IAB:n hallitus

Hallituskausi 2 vuotta:

Hallituksen puheenjohtaja Henrik Laine, MTV Oy
Varapuheenjohtaja Jani Savolainen, Microsoft Oy
Jarkko Kyttdnen, Sanoma Oyj

Elina Koivumaki, Asianajotoimisto JB Eversheds Oy
Marjo Juola (2/15 asti Anne Laakso), Kesko Oyj
Tomi Pyyhti& (8/14 asti Jani Engberg), RAY

Hallituskausi 1 vuotta:

Jukka Leino, Fonecta Enterprise Solutions

Sini Kervinen (1/15 asti Tapani Nenonen), Aller Media Oy
Minna Nissinen, Alma Media Oyj

Markus Hakala, Activeark JWT Oy

Antti Kallio (8—12/14 vililld Anna Salo), Dagmar

Hanna Lansivuori, Tallink Silja Oy

Markkinan kehitys
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Vuoden 2014 pienessd mainoskakussa verkkomainonnan yhteenlaskettu osuus mediamainonnasta oli 22,5 %

ollen jo yhta suuri tv-mainonnan kanssa.

* Vuoden 2014 yhteenlaskettu panostus verkkomainontaan oli 264,8 miljoonaa euroa, ja kasvua

edellisvuoteen oli yhteensa 10,8 %.

* Mediamainonnan kokonaismaara vuonna 2014 oli 1 175,8 miljoonaa euroa ja sen muutos edelliseen

vuoteen oli -2,6 %.

Media- ja onlinemainonnan panostukset

Mediamainonnan panostukset 2014

Verkkomainonta
264,8 M€
Elokuva 22,5%
3,1 M€
0,3%
Ulkomainonta
44,1 M€
3,8%

Radio
57,3 M€
4,9%

Léhteet: Medi. i maardn kset 2014, TNS Gallup, IAB Finland

—"

Aikakauslehdet
95,2 M€
8,1%

Sanomalehdet
382,7 M€
32,5%

Kaupunki- ja
noutolehdet; 64,1 M€
55%



Online-mainonnan panostukset 2014 Ohjelmallisen ostamisen maari
+300 %

2013: 1,5 % displaysta
2014: 6-7 % displaysta

Display-mainonnan jakauma 2014

Facebook
183 %

In-stream
9,6%

Verkkomainonnan maara 2005-2014, M€
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2005 2006 2007 2008 2009 @ 2010 2011 2012 2013 2014

m Display ja luokitellut 357 47,1 6L4 781 778 100 124 141 1519 1714

W Hakusanamainonta ja sahkdiset 42 481 735 102 1062 967 81,4 857 934
hakemistot

= Yhteens3 677 89,1 1095 151,6 1798 2062 2207 222,4 2376 2648

M Display ja luokitellut W Hakusanamainonta ja sdhkdiset hakemistot W Yhteensd

Lahteet: Mediamainonnan maaran muutokset 2014, TNS Gallup, IAB Finland



Strategia ja tavoitteet

IAB Finlandin strategiana on tukea IAB-yhteison kehittymista ja laajentaa horisontaalia toimintatapaa. Tama nakyi
vuonna 2014 aiempaa laaja-alaisemmassa jasenpohjassa seka eri toimijoiden entistad kattavampana edustuksena
ty6ryhmissa ja tilaisuuksissa.

Tavoitteet 2014:

*  Tybryhmauudistuksen lapivienti
*  Uudet task forcet ja ryhmat
* |ABlogin kehittaminen

*  Yhteistyo IAB:n ja muiden alan toimijoiden valilla

Missio, ydinviestit ja visio

IAB Finland on kokonaisvaltaista
digitaalisen markkinoinnin ekosystee-
M ISS I O mia ja sen erilaisia toimijoita tukeva VI S I O

jarjesto ja yhteiso.

IAB Finland ke- Digitaalinen asia-
hittaa digitaalista kaskokemus on

markkinointia* IAB Finland toimii nakyvasti ja proa- yritysten ja Yhtel'
tiivisesti digitaalisen markkinoinnin
kehittyessa ja muuttuessa.

tuottamalla alal- sojen liiketoimin-
nan ja
markkinoinnin

keskiossa.

le tarkeaa tietoa
seka jalka-
uttamalla parhaita
oppeja ja kaytan- IAB Finland tarjoaa inspiroivaa na-

toja. kemystd, koulutusta ja luotettavaa
tutkimustietoa.

*Digitaalinen markkinointi kattaa digitaalisessa ymparistdssa tapahtuvan mainonnan, markkinoinnin ja asiakaskokemuksen



IAB Finlandin organisaatio

Hallitus
6 mediajasentd ja 6 muuta jasenta

Toimisto

Toiminnanjohtaja

Markkinointi- ja viestintapaallikko
Markkinointikoordinaattori

Tyoryhmat
Mittaustyoryhma
Tietosuojaryhma

Mobiili

Sosiaalinen media

Big Data

Videomainonta
Ohjelmallinen ostaminen
Natiivimainonta

Viestinti
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IAB:n viestinnan tavoitteena on ollut IAB:n tunnettuuden kasvattaminen ja eri sidosryhmien mielikuvien

vahvistaminen |AB:std. IAB on tarjonnut hyddyllista tietoa digitaalisen markkinoinnin alalla toimiville.

e Viestintdstrategia kiteytettiin vuosille 2013-2014: kehitetdaan IAB-yhteisdd, kasvatetaan IAB:n

tunnettuutta, lisdtddn osaamista ja tietoa alalla, tuetaan alan jatkuvaa kehitysta
e Tiedotteita ja uutiskirjeita tasaisesti pitkin vuotta
e Kvartaalitiedotteet digimediamainonnan maarasta

e Vuoden 2014 aikana kehitettiin varsinkin IAB:n viestintdaa some-kanavissa seka IABlogin toimintaa

Koulutukset

IDM-tutkinto

e IDM-koulutusohjelma on Englannin johtavan markkinointi-instituutin, Institute of Direct and Digital

Marketing IDM:n virallinen, tutkintoon tahtaava opintokokonaisuus
e Perustutkinto The Professional Diploma in Digital Marketing, Dip DigM
o Kahdeksas vuosikurssi

o Opiskelijoita 38
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e Jatkotutkinto The Postgraduate Diploma in Digital Marketing, PG Dip DigM
o Syksylld 2013 alkanut 1. koulutusryhma jatkui kesakuulle 2014
o Opiskelijoita 5

Oppaat ja tapahtumat

Julkaistut oppaat
Datan hyddyntdaminen digimainonnan kohdentamisessa
Online-videomainonnan opas

Blogiyhteistydn opas

Tapahtumat

Digipaletti 2014: Seminaari MTL:n kanssa 25.2.
Digimainonnan juridiikkaa 1.4.

Big Data -aamupaiva 6.6.
Online-videomainonnan aamupaiva 3.9.

HOT or NOT 26.11.

Blogiseminaari 11.12.

Tyoryhmat ja task forcet

Tyoryhmauudistus

e Vuonna 2013 kaynnistynyttd tyéryhmauudistusta jatkettiin menestyksekkaasti

e Projektiryhmamalliin siirtyminen: task force -ryhmat keradntyvat valitun teeman ympaérille ja hajoavat
projektin paatyttya

e Projektimallia sovellettu myds vanhalla mallilla toimiviin pitkaaikaisempiin tyéryhmiin

e Uuteen malliin siirtyminen on tehostanut tydoryhmien toimintaa seka lisannyt ulostulojen maara

Mittaustyoryhma

e Kutsutut jasenet, puheenjohtaja Teemu Relander, Sanoma ja Pia Ruusukivi, Alma Media

e Vuoden teemoja: TNS Metrix -viikkolukulistan julkaisuperusteiden maarittely, kommentointi Mainostajien
liiton suositukseen mediatunnuslukujen kaytdsta, tydryhman linjaus paneelimittauksesta johdetulle
yleis6estimaatille

e |AB:n hallitus ehdotti syksylla Mittaustydoryhman lakkauttamista ja uuden kaikille avoimen tark force -
ryhman perustamista, uusi ryhma aloitti vuoden 2015 alussa.
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Tietosuojatyoryhma

e Kutsutut jasenet, puheenjohtaja Elina Koivumaki, Asianajotoimisto JB Eversheds Oy

e Vuoden teemoja: tietosuoja-asetusuudistuksen seuraaminen, OBA itsesdantelyohjelman implementointi,
OBA-kampanja ja seka palautemallin toteutus, uusien teknologioiden tietosuojahaasteet

e Juridiikkaseminaari huhtikuussa 2014

Sosiaalisen median task force

e Kaikille avoin ryhma, puheenjohtaja Jari Jaanto, IRC-galleria
e Vuoden teemoja: Suomi-Some-kartoitus, blogiyhteistyon etiketti, case-esittelyt ja alustukset
e Blogiyhteistyon opas ja blogiseminaari joulukuussa 2014

Big Data task force

e Avoin ryhma, puheenjohtaja Johanna Lehtonen, Mediareaktori
e Teemoja: Datan kaytto, ohjelmallinen ostaminen
e Datan hyédyntdaminen digimainonnan kohdentamisessa -opas ja dataseminaari kesdkuussa 2014

Videomainonnan task force

e Avoin ryhmd, puheenjohtaja Teemu Suominen, Nelonen Media
e Teemoja: videomainonnan edistdminen ja kdytannot
e Online-videomainonnan opas ja videomainonnan seminaari syyskuussa 2014

[ ]
Mobiilityéryhma

e Kaikille avoin ryhma, puheenjohtaja Atte Kniivila, mFabrik

e Vuoden teemoja: tydoryhmasta task forceksi, mobiiliohjeistusten ja -sanaston seka display- ja
applikaatiomainonnan suositusten paivitys, mobiilipanostustietojen raportoinnin kehitystyo yhdessa
TNS:n kanssa

Natiivimainonnan task force

e Avoin ryhmd, puheenjohtaja Anna Kurkela, A-lehdet

e Perustettiin syksylla 2014

e Vuoden teemoja: Natiivimainonnan ja sisaltémarkkinoinnin maarittely ja kdytanteet
e Tyo jatkuu vuonna 2015

Ohjelmallisen ostamisen task force

e Avoin ryhma, puheenjohtaja Jukka Sundquist, Klikkicom

e Vuoden teemoja: Ohjelmallisen ostamisen oppaan koostaminen, Suomen ohjelmallisen ostamisen
maaran selvitys, kyselytutkimus aiheen tuntemuksesta ja ndakemyksista

e Ohjelmallisen ostamisen opas ja seminaari helmikuussa 2015



: iab

Visioryhma

e Kutsuttuna ryhmana: Taneli Tikka, Pauli Aalto-Setéla ja Catharina Stackelberg seka IAB:n hallitus

o Kokoontui kevaalla keskustelemaan siitd, kuinka suomalaiset yritykset saadaan digitaalisen liiketoiminnan
edellakavijoiksi

e Visioryhman haasteeksi osoittautui yhteisen aikataulun luominen

Jasentilanne ja jdsenmaaran kehitys

e Jasentilanne pysyi vakaana vuonna 2014. Jasenrakenteessa on huomattavissa entista vahvemmin
horisontaalisuus ja erilaisten palveluntarjoajien maaran lisddantyminen.

e Premium-jasenet: Alma Media, MTV, Sanoma ja RAY

e Uudet jasenet 2014 (7 kpl): Radio Rapu, PlayAd Media, Klik Klik, Improve Media, comSocre, Neuromi,
FasterHorse

e Poistuneet jasenet irtisanoutumisen tai yhdistymisten kautta tai maksamatta jattaneet (kirjataan
luottotappioksi) (11 kpl): Nettiapina, Opasmedia, Seniorinfo, Digivelho, Cuutio, Mediatoimisto Happi,
Descom, Smoy, Euroads, RPT Docu, Goodmood.

Jasenmaaran kehitys
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