
Online-mainonnan opas

Lyhyt oppimäärä



Sisältö

• Myyntitavat
• Perusmainosmuodot
• Viisi askelta hyvään verkkokampanjaan
• Verkon monet mahdollisuudet 
• Kampanjaseuranta



Myyntitapojen muutos



Myyntitapojen plussat ja miinukset

Mediaympäristö
Päällekkäisnäkyvyys
Hinta
Vaativuus (ostaminen, bannerit, saitti…)

Ennakoitavuus
Mahdollisesti kustannustehokkuusTulospohjainen

Mainosformaatit usein tarkoin määriteltyjä
Ei sovi kaikille mainostajille
Lisää klikkikeskeisyyttä
Ohjaa luovaa toteutusta

Vähentää mainostajan 
”mediariskiä”
Auttaa mainostajaa ennakoimaan 
verkkoliikennettä
Lisämyyntimahdollisuus julkaisijoille
Ennakoitavampi ROI

Klikkipohjainen

Kalliimpaa
Vaativampaa myyjälle ja ostajalle (esim. 
SOI)
Kampanja-ajan epämääräisyys
”mainos ei näy” aina

Joustava (kohdennettavuus)
Lisää myytävää
Tasaa hintapiikkejä
Auttaa ennakoimaan tuloksia (CPT)
Mahdollisuus toiston rajaamiseen

Näyttöpohjainen

Joustamaton
Julkaisijalle epäedullinen

Helppo myydä ja ostaa
Edullinen
Vakiintunut
Nopea peitto

Aikapohjainen

-+



Myyntitapa vs. tavoitteet



Perusmainosmuodot

• 140x350 pikseliä, suurtaulu
• 160x600 pikseliä, pidennetty suurtaulu
• 468x60 pikseliä, banneri
• 728x60 pikseliä, jättibanneri
• 300x250 pikseliä, boksi
• 468x400 pikseliä, jättiboksi
• 150x120 pikseliä, iso painike



Viisi askelta hyvään 
verkkokampanjaan

1. Aseta tavoitteet
2. Määritä välineet tavoitteiden perusteella
3. Kunnioita käyttäjää
4. Muista kokonaisuus – verkko on yksi osa 

mediamixiä
5. Seuraa toteutuvatko tavoitteet



Verkossa voidaan tehdä bannereiden
lisäksi paljon muutakin

Ota koko sivu haltuun



Verkossa voidaan tehdä bannereiden
lisäksi paljon muutakin

Pelaa yhteisön
säännöillä (ja

palkitse),
eksklusiivisesti.



Verkossa voidaan tehdä bannereiden
lisäksi paljon muutakin

Sponsoroi
keskustelupalstaa



Verkossa voidaan tehdä bannereiden
lisäksi paljon muutakin

Tarjoa kontakti
omiin

sponsoroitaviin



Verkossa voidaan tehdä bannereiden
lisäksi paljon muutakin

Tuo mainoshahmo
osaksi yhteisöä



Verkossa voidaan tehdä bannereiden
lisäksi paljon muutakin

Kerro ajatuksistasi
blogissa



Verkossa voidaan tehdä bannereiden
lisäksi paljon muutakin

Välitä viestisi pelin
kautta



Hakukonemainonnalla ohjataan etsijät 
oikealle polulle



Mitkä olivatkaan tavoitteemme?

OTS

Kontaktit

Impressiot

Kilpailuun 
osallistujat

Myynti

Sivuston 
kävijämäärä

Toiminnalliset
tavoitteet

Mediamittarit

Liidit

Klikit

CPT

Klikin hinta

CPO

Käynti-
useus

Vietetty aika

Huomioarvo

Bränditavoitteet

Pitäminen

Erottuminen

Mielikuva-
vaikutukset

WOM



Terminologia
Bruttokontaktit 
= Mainosnäytöt/impressiot/sivulataukset

Bruttoklikit
= Kaikki mainoksen saamat klikit. Voi sisältää päällekkäisiä kävijöitä. 

Bruttoklikki%
= Bruttoklikit/Bruttokontaktit

CPT
= CPM = Kontaktihinta/tuhat näyttöä (brutto), laskettu median nettohinnasta
Kuinka paljon maksaa tuhat mainosnäyttöä

Nettokontaktit
= Mainoksen nähneet eri kävijät

Nettoklikit
= Mainosta klikanneet eri kävijät

Nettoklikki%
= Nettoklikit / Nettokontaktit

Netto-CPT
= Kontaktihinta (netto), laskettu median nettohinnasta
Kuinka paljon maksaa tuhannen kontaktin tavoittaminen

TRP (=Target Rating Point)
Kuinka monta kertaa kohderyhmä on laskennallisesti tavoitettu

100 TRP:tä kertoo, että kohderyhmän kaikki jäsenet on teoriassa tavoitettu kerran.
500 TRP:tä kohderyhmä tavoitettu viisi kertaa



Mediamittarit (tekniset mittarit)

• Esimerkki mediatoimiston kampanjayhteenvedosta

• Mainonnan toimivuus mainoksittain/mainosmuodoittain

Kampanjan Kampanjan
toteutuneet toteutunut
tunnusluvut kustannustehokkuus

Nettokontaktit 1 613 212 Netto-CPT 16,43 €

Nettoklikit 13 292 Nettoklikin hinta 1,99 €
Nettoklikkiprosentti 0,82 % CPT 3,08 €

Mainosnäytöt 8 616 859 Klikin hinta 1,15 €

Klikit 23 148
Klikkiprosentti 0,27 %
OTS 5,3

Mainos Mainosnäytöt Klikit Klikki%
Suurtaulu Liike 4 700 959 14 333 0,30 %
Suurtaulu Joukkue 4 724 455 9 028 0,19 %
Tekstilinkki 4 080 756 18 429 0,45 %
Yhteensä 13 506 170 41 790 0,31 %



Mediamittarit eivät riitä

OTS

Kontaktit

Impressiot

Kilpailuun 
osallistujat

Myynti

Sivuston 
kävijämäärä

Toiminnalliset
tavoitteet

Mediamittarit

Liidit

Klikit

CPT

Klikin hinta

CPO

Käynti-
useus

Vietetty aika

Huomioarvo

Bränditavoitteet

Pitäminen

Erottuminen

Mielikuva-
vaikutukset

WOM



Mainoksen toimivuus voidaan 
seurata tilaukseen asti

Suojattu yhteys

Yksi verkkomainoksen kautta 
myyty lehtitilaus maksoi 25 euroa

Verkkomainos A
mediassa 1

2 500 €

Verkkomainos B
mediassa 2

1 800 €

Verkkomainos B
mediassa 3

3 500 €

Kampanjasivusto

Erikoistarjous:
Tilaa lehti heti!

6 500 ihmistä

Tilauksen
maksaminen

verkkopankissa

Kampanjasivusto

Erikoistarjous:
Tilaa lehti heti!

400 tilausta



Kampanjasivulta nähdään lupasiko 
mainos liikaa

Sum of Post-event Activities = mainoksen nähneet tai 
mainosta klikanneet käyttäjät

292272390,1212481041086Grand Total :
562650,087491682728x90 Plaza ROS vko2

1050,0362219280728x90 mtv3 ROS vko2

19100,1710060194728x90 Telkku Etusivu vko2

117500,04155358925
140x350 Iltasanomat Etusivu 
vko2

17127490,006800
140x350 KePö muut osiot vko2 
klikkiseuranta

412600,06177311005140x350 KePö Etusivu vko2

Sum of 
Post-event
Activities

Sum of 
Post-
event

Activities

Sum of 
Post-event
Activities

Click
Rate

Clicks
Recorded

Impression
s DeliveredPlacement

Tilausvahv
istus

Tilauskan
ava

Tuotetietos
ivuReport MetricsReport Fields



Web-analytiikka avaa kuvaa vielä lisää



Verkon mielikuvatavoitteita ei mitata 
klikeillä

”The latest online tracking showed
that people who have visited our
website have a stronger relationship
with the brand compared to non-
visitors in the target group, so we
believe that absolut.com gives the 
consumer a creative experience as 
well as information on the Absolut 
brand.”

Eva Kempe-Forsberg, VP Marketing 
at Absolut Vodka 



Lähteet

• Dagmar
• Omnicom MediaGroup
• Carat


