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Hakukonemarkkinointi mediamixissa

Hakukonemarkkinointi on olennainen osa yrityksen markkinointisuunnitelmaa, ja sen
rooli markkinointi- ja mediamixissd kasvaa jatkuvasti. Mitattavuus, ja sitéd kautta ROIL:n
maksimointi ovat tarkeitd tekijoitd, kun mainostajat kasvattavat
hakukonemarkkinoinnin panostuksiaan. Suomessa suurin yksittdinen
hakusanamainonnan media on Google noin 95 % markkinaosuudella. Loput 5 %
jakautuvat Bing:in, Yahoo:n ja muiden hakukoneiden kesken.

Panostettaessa mediamixin muihin osatekijéinin (tv, radio, printti jne.), tulisi varmistaaq,
ettd kampanja 16ytyy mainostettavilla termeilld hyvin myds hakukoneista. Perinteinen
mainonta ohjaa tehokkaasti kuluttajaa verkkoon etsimadn lisGtietoa
mainostettavista tuotteista ja palveluista. Tutkimukset osoittavat, ettd verkosta
etsitddn tietoa ennen kuin pdddytaddn tekemdadn ostos kivijalkamyymalasta tai
verkkokaupasta.

Suomessa 16-74-vuotiaista noin 83 prosenttia eli yli 3,2 miljoonaa oli kayttanyt
internetid vimeksi kuluneiden kolmen kuukauden aikana Tilastokeskuksen kevadllé
2008 tehtyjen haastattelujen mukaan. Internetin kdyttd on nykyisin sadnndllistd, sillé

78 prosenttia kayttad sitd viikoittain.
(L&hde: Tieto- ja viestint&tekniikan k&yttdtutkimus 2008. Tilastokeskus)

Internetin kayttdtarkoitukset Suomessa kevadlld 2008

Kaik | 15-29- 30-49- 50-74-

ki vuotiaat vuotiaat vuotiaat
S-postin IGhett&dminen tai vastaanotto 90 95 91 83
Tavaroita tai palveluja koskeva tiedonetsinta 88 92 92 79
Pankkiasioiden hoitaminen 87 84 92 82
Matkao- tai majoituspalveluiden salailu 70 63 75 68
Verkkolehtien lukeminen 69 68 73 66
Sairauksiin, ravitsemukseen tai terveyteen 62 60 66 57
littyvan tiedon etsiminen
Tiedonhaku viranomaisten www-sivuilta 56 54 63 49
Koulutus- ja kurssitarjonnan etsinté 44 57 46 28
Nettiradion kuuntelu tai nettitelevision katselu 40 53 41 25
Musiikin kuuntelu tai lataaminen 39 64 37 16

Hakukonemarkkinointi ostopaatosten tukena

Internetin kayttdjistd 88 % kayttad hakukoneita etsiessddn tietoa erilaisista tuotteista
ja palveluista.

Ostoprosessissa hakukoneet sijoittuvat prosessin keskivaineeseen, [dhelle
ostopadatdsta. Hakukoneita kaytetddn, kun tuotteista tai palveluista etsitddn
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lisGtietoa, kun ostopdatdkselle haetaan tukea tai kun etsitddn tuotteen / palvelun
ostopaikkaa. Hakukonemarkkinointi onkin tehokas keino tavoittaa potentiaaliset
asiakkaat juuri oikeaan aikaan, ja siksi hakukonemarkkinoinnin tulisi olla olennainen
osa yritysten markkinointistrategiaa.

Suomalaiset kayttavat nettid laagjasti ostopdatdksiensd tukena (Lahde:Google)

Research Research Online Research Research Offline
Online AND Purchase Offline AND Purchase
Online Offline Online Offline
Overall 93 % 82 % 89 % 94 % 78 % 92 %
Technology 79 % 52 % 70 % 70 % 33 % 68 %
Media & 68 % 43 % 25% 32 % 6 % 26 %
Entertainment
Travel 84 % 67 % 22 % 23 % 14 % 13 %
Retail 70 % 45 % 66 % 93 % 45 % 91 %
Automotive 59 % 10 % 49 % 42 % 4% 38 %
CPG 15% 7% 9% 85 % 6% 79 %
Finance 35% 19 % 32 % 69 % 9 % 87 %

Selection: Bought af least 1 product of the respective category in the last 12 months
(Source: TNS Infratest, Base: Internet user in Finland, 14+ (all purchases n=11.828), February 2008)

Hakukonemarkkinoinnin sisdinen mediamix

Hakukonemarkkinoinnin sisdinen mediamix koostuu hakusanamainonnasta,
hakukoneoptimoinnista, sisdltdverkostojen mainonnasta ja muusta hakumainonnasta
(esim. Google Maps).

Hakutulossijoituksista karkipddhdn nousevat tulokset kerddvat suurimman osan
likenteestd verkkosivuille. Monella toimialalla karkisijoitukset kerddvat kavijdistd jopa
70 %. Hakukoneiden kayttdjat klikkaavat usein joko hakukoneissa olevia mainoksia
tai luonnollisia hakutuloksia, ja siksi maksimaalinen ndkyvyys hakukoneissa
saavutetaan panostamalla hakusanamainontaan ja hakukoneoptimointiin. Osa
kayttdjistd vierastaa maksettuja hakutuloksia ja pit&d orgaanisia hakutuloksia
puolueettomina. Haettaessa esimerkiksi tieteellisial tutkimuksia suurin osa kdyttdjista
kayttdd orgaanisia tuloksia, kun taas haettaessa kaupallisia tuloksia esimerkiksi
tuotteita tai palveluita, kéytetddn enemmdan maksettuja tuloksia.

Hakukoneiden sisdltéverkostoilla tarkoitetaan verkkosivustoja, uutissivuja ja blogeja,
jotka toimivat yhteistydss@ hakukoneiden kanssa ja ndyttéavat kohdistettuja
mainoksia. Sisaltdverkostossa mainostamisen avulla voi laajentaa markkinoinnin
ulottuvuutta haluttuihin kohdeyleisdihin ja potentiaalisiin asiakkaisiin.

Hakukoneet ja brandays



http://www.iab.fi/index.phtml?page_id=1108&navi_id=1108
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Googlen tutkimusten mukaan hakukonemarkkinoinnilla voidaan tehokkaasti
vaikuttaa myds yrityksen bréandiin. Hakukonemarkkinointi vaikutti positiivisesti brandin
tunnettuuteen, sen muistamiseen, bréandistd pitdmiseen ja ostohalukkuutteen.

Paras vaikutus brandiarvoon saavutetaan hakusanamainonnan ja
hakukoneoptimoinnin yhdistelmalld. Brandille voi aiheutua vahinkoa siitd, eftei se
nAy hakutulossivulla lainkaan. (Ldhde: Google, Enquiro & Ipsos MORI, March 2008)

Hakukonemarkkinoinnin osuus muusta verkkomainonnasta

|IAB Finland:in julkaiseman verkkomainontatutkimuksen mukaan vuoden 2009 toisen
nelj@nneksen yhteenlaskettu panostus verkkomainontaan on 34,6 milj. euroa, kasvua
edellisvuoteen on 5,5 %. Hakusanamainonnan osuus summasta on 8,6 milj. euroa —
kasvua vuoteen 2008 on 55,9 %.

Ensimmadisen vuosipuoliskon osalta koko verkkomainonnan madaré kasvoi 9,4 %
saavuttaen 69 milj. euroa, hakusanamainonnan osuus kasvoi 14,2 milj. euroon. (Katso
uusimmat verkkomainonnan luvut IAB:n verkkosivuilta: www.iab fi)



