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IAB:n suositus panoraamabanneriksi

Useat suomalaiset sivustot myyvät myös ns. panoraamailmoitustilaa. IAB Finland suosittelee myös tämän mainosmuodon yhtenäistämistä, jolloin mainostoimistojen työ helpottuu. 

	Suositus panoraamabanneriksi

	Kategoria
	Mainoksen koko

(leveys x korkeus)
	Vaihto-ehtoinen nimi
	Kilotavu-raja (rich media, Flash)
	Kilotavu-raja (GIF, JPEG)
	Ääni
	Ani-maation pituus
	Sulkemis-painike
	Toisto-kontrolli
(frekvenssi)

	IAB:n suomalaiset mainosmuodot

	980x120
	panoraamabanneri
	40
	40
	Käyttäjän aloitteesta 1)
	- 
	-
	-

	1) Ääni:

· Ääni käynnistyy 0,5 sekunnin viiveellä kun käyttäjä vie hiiren mainoksen päälle.

· Ääni loppuu kun käyttäjä vie hiiren pois mainoksen päältä.



IAB Finlandin mainonnan työryhmä 

Internetmainonnan standardeja työstetään IAB:n mainonnan työryhmässä, jossa on mukana suomalaisia internetmedioita, media- ja mainostoimistoja ja mainostajia. Mainonnan työryhmän vetäjänä toimii Mika Räihä, mediatoimisto Dagmar. Työryhmän toimintaan osallistuvia yrityksiä ovat: Dagmar, OMD, Eniro Finland (Suomi24), Iltalehti,  Kauppalehti, MediaCom, Media Edge CIA, Microsoft (MSN), MTV3, Nitro Fx, Sanoma,  Itella, Talentum ja Yhtyneet Kuvalehdet. 
IAB Finland
IAB Finland (Interactive Advertising Bureau) on järjestö, jonka tehtävänä on internetin ja interaktiivisen viestinnän roolin vahvistaminen markkinoinnin, mainonnan ja myynnin kentässä, kehittämällä alan osaamista ja yhteistyötä. Tällä yhteistyöllä tähdätään ensisijaisesti verkkomainonnan määrän kasvattamiseen, yhteisten standardien kehittämiseen ja alalla tapahtuvaan koulutukseen.

IAB Finland on IAB Europen jäsen.
www.iab.fi

Lisätietoja: 
Mika Räihä, mainonnan työryhmän vetäjä
040 5592151
