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43% eurooppalaisista 136 -vuotiaista
surffaa netissa samalla, kun katsoo Kan ava’[
tv:ta.

25% ihmisista kayttda sosiaalisia

verkostojamobiilinpaatelaitteen
Lahde: Nielsen 2010 f kautta.

\ Naiset kayttavat | AhdeAeq _ _
\/J paatoksentekoprosessiinsa sublsieye sz aleeLLy
keskimaarin 40% enemman aikaa kui
miehet ja hakevat tietoa useammista

l&hteista.
\ N
90% ihmisista luottaa tuttavien
suosituksiin. 70% luottaa kuluttajien . Tulevaisuudessa nettia kaytetaan yha
nettipaivityksiin. Suositukset enemman applikaatioiden kautta.

Lahde: Nielsen 2009
“  syomalaisistyli 60%kay YouTubessa M—/

kuukausittain

T| edon haku Lahde:AegisMediaNordicstudy

@ Carat




Mika siison tarkeata?





http://www.google.fi/imgres?imgurl=http://www.topnews.in/health/files/Aircraft-noise.jpg&imgrefurl=http://www.topnews.in/health/aircraft-noise-raises-bp-even-while-sleeping-21035&usg=__Oc_e7MIUFLWXBB3Y2IueTmf9p58=&h=300&w=370&sz=21&hl=fi&start=24&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=ggV_suPCpFC7JM:&tbnh=99&tbnw=122&prev=/images?q=noise&start=20&um=1&hl=fi&sa=N&ndsp=20&tbs=isch:1
http://www.google.fi/imgres?imgurl=http://powrightbetweentheeyes.typepad.com/.a/6a00d83451bd1369e201127943a8ea28a4-800wi&imgrefurl=http://powrightbetweentheeyes.typepad.com/pow_right_between_the_eye/2009/03/available-now-on-itunesthe-firstever-business-book-soundtrack.html&usg=__Qss9ZRGDZVdh30pHd29N9G8prTY=&h=276&w=460&sz=29&hl=fi&start=182&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=g8vhAZ4yjMlxMM:&tbnh=77&tbnw=128&prev=/images?q=noise&start=180&um=1&hl=fi&sa=N&ndsp=20&tbs=isch:1
http://www.google.fi/imgres?imgurl=http://noisewiki.com/wiki/images/8/81/The_art_of_noise.jpg&imgrefurl=http://noisewiki.com/wiki/index.php?title=Noise_Art&usg=__euoGL56Rik0JRLJb5KGTqx0n9Aw=&h=312&w=379&sz=19&hl=fi&start=45&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=9-BntxfuxxNBqM:&tbnh=101&tbnw=123&prev=/images?q=noise&start=40&um=1&hl=fi&sa=N&ndsp=20&tbs=isch:1
http://www.google.fi/imgres?imgurl=http://www.scottbrennan.net/wp-content/uploads/2010/07/06-06.jpg&imgrefurl=http://www.scottbrennan.net/?m=201007&usg=__UX93_AbJgigWlT2w6mmnMdHGGpA=&h=450&w=460&sz=43&hl=fi&start=68&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=Wiv1xrh6E3sF7M:&tbnh=125&tbnw=128&prev=/images?q=noise&start=60&um=1&hl=fi&sa=N&ndsp=20&tbs=isch:1
http://www.google.fi/imgres?imgurl=http://www.nj.gov/dep/enforcement/images/baby-noise.gif&imgrefurl=http://www.nj.gov/dep/enforcement/noise-intro.html&usg=__therNbGjmGBzSqu8PeOL9CxxJqc=&h=318&w=256&sz=41&hl=fi&start=76&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=jx00_FSqYP6OtM:&tbnh=118&tbnw=95&prev=/images?q=noise&start=60&um=1&hl=fi&sa=N&ndsp=20&tbs=isch:1
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A Teknologia kehittyy koko ajan

A Uudet tavat tehda markkinointia
A Oikean kohderyhman tavoittaminen on yha helpompaa,..

Aémutta oi kean kohderyhm2n huomi
valkeampaa monikanavaisuuden ja halyn takia.

A Web tv, ipad, applikaatiot, kayttajien luoma sisalto,
eril aiset sosiaalisen med:]

A Vanha media ei havia, ..

Aémutta koko ajan syntyy uusia Kk
ettd uudempaa mediaa
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http://digitalcapitalweek.org/tag/digital-schmooze/
http://digitalcapitalweek.org/tag/digital-schmooze/
http://digitalcapitalweek.org/tag/digital-schmooze/
http://digitalcapitalweek.org/tag/digital-schmooze/




Eri digitaaliset ekosysteemit on
Integroitava entista paremmin

A Asiakaskokemuksen tulee olla saumaton ja
yhtenainen:

A Mita sanotaan ja missa: on varmistettava, etta eri digitaalisten
ekosysteemien viestit tukevat toisiaan ja saavat yhdessa aikaan
maksimaalisen vaikutuksen. Medioiden maara kasvaa koko ajan,
joten on tarkeaa maarittada, mitka mediat toimivat missakin roolissa

A Miten sanotaan ja kuka sanoo: selkeét pelisaannot
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