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25% ihmisistä käyttää sosiaalisia 
verkostoja mobiilinpäätelaitteen 

kautta.

Lähde: AegisMedia Nordicstudy

Tulevaisuudessa nettiä käytetään yhä 
enemmän applikaatioiden kautta.

43% eurooppalaisista 15-35 -vuotiaista 
surffaa netissä samalla, kun katsoo 

tv:tä.

Lähde: Nielsen 2010

90% ihmisistä luottaa tuttavien 
suosituksiin. 70% luottaa kuluttajien 

nettipäivityksiin.

Lähde: Nielsen 2009

Naiset käyttävät 
päätöksentekoprosessiinsa 

keskimäärin 40% enemmän aikaa kuin 
miehet ja hakevat tietoa useammista 

lähteistä.

Suomalaisistayli 60% käyYouTubessa
kuukausittain.

Lähde: AegisMedia NordicstudyTiedonhaku
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ÅTeknologia kehittyy koko ajan

ÅUudet tavat tehdä markkinointia

ÅOikean kohderyhmän tavoittaminen on yhä helpompaa,..

Åémutta oikean kohderyhmªn huomion saaminen on yhª 

vaikeampaa monikanavaisuuden ja hälyn takia.

ÅWeb tv, ipad, applikaatiot, käyttäjien luoma sisältö, 

erilaiset sosiaalisen median palveluté.

ÅVanha media ei häviä,..

Åémutta koko ajan syntyy uusia keinoja hyºdyntªª sekª vanhaa 

että uudempaa mediaa
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ÅAsiakaskokemuksen tulee olla saumaton ja 

yhtenäinen:

ÅMitä sanotaan ja missä: on varmistettava, että eri digitaalisten 

ekosysteemien viestit tukevat toisiaan ja saavat yhdessä aikaan 

maksimaalisen vaikutuksen. Medioiden määrä kasvaa koko ajan, 

joten on tärkeää määrittää, mitkä mediat toimivat missäkin roolissa

ÅMiten sanotaan ja kuka sanoo: selkeät pelisäännöt

Eri digitaaliset ekosysteemit on 

integroitava entistä paremmin


