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Digitaalisuuden tehtävät

Näkyvät paikat ja 
toteutukset; impressiot

Koukuttava sisältö ja 
ratkaisut; interaktio

Taktinen;
CPC, CPL, CPA

Koukuttava sisältö ja 
ratkaisut;
interaktio

Näkyvyys

Brändifiiliksen
rakentaminen

Ostoon kannustaminen

Tarinat

Tunnettuus

Emotionaalinen
sitoutuminen

Myynnin edistäminen

Jakamisen edistäminen



Taktinen vs brändifiilistä rakentava

Taktinen Brändifiilistä rakentava

Tunnettuus
Emotionaalinen 

sitoutuminen

Jakaminen

Myynti



Brändifiilistä rakentava



Brändifiilistä rakentuu

Kiinnostava brändi

Kiinnostunut brändi

Interaktio

Brändin kanssa vietetty aika Osallistaminen

Tarinat



WEB TV

Brändifiiliksen rakentaminen - kanavat

SISÄLTÖyhteistyöt

Facebook

Rich Media

ISOT formaatit



Tunnettuuden rakentaminen 2.0

ωIsojen pintojen / haltuunottojen käyttäminen on 

suositeltavaa

ωNetti-tv ympäristöissä uutta kohderyhmää

ωTäytyy kuitenkin pystyä erottumaan

ωJa tuomaan viesti selkeästi esille



Esimerkkejä



Isot formaatit ja erottuvuus



Lisää erottuvuutta



Tunnettuus - Norwegian



Tunnettuus - Norwegian

Theystart

tv campaignsLanseeraus Hakuvolyymin taso 

verrattuna edelliseen

PR kotimaisista 

lennoista



Emotionaalisen kiinnostuksen rakentaminen

ωHerättää kiinnostus erottumalla

ωAntaa kuluttajalle mahdollisuus interaktioon

ωTuoda osallistavat elementit suoraan luovaan

ωJa kehottaa jakamaan eteenpäin



Herättää kiinnostuksen ja osallistaa



Antaa kuluttajalle mahdollisuus interaktoida
luovassa 



Pari esimerkkiä maailmalta

MSN Sidekick

Mainosboxi



Taktinen



Facebook CPC

Taktinen tekeminen - kanavat

SEM

CPC, CPL, CPA

DDM (email, mobile)



Taktisen mainonnan muistilista

1. Taktinen = välitöntä kiinnostusta herättävä            

(tarjous, kilpailu jne.)

2. Taktisen tekemisen tulokset eivät välttämättä näy heti, 

pitää malttaa = affiliate

3. Taktinen elementti voi myös olla osa brändäävää

mainontaa 

4. Taktinen tekeminen on jatkuvaa ja myös viestejä tulee 

vaihtaa tehokkuuden ylläpitämiseksi 



Taktista mainontaa - esimerkkejä



Mittaaminen



Mittaaminen = tavoitteet

?

?

?



Verkkomainonnan mittaaminen

ωKaksi yleisintä mittaria ovat:

Klikkimäärä Klikkiprosentti

Mitä muita mittareita meidän pitäisi ottaa huomioon?



Mittaaminen - brändimainonta

Huomioarvo

Tavoittavuus
kohderyhmässä

Mainonnan muistaminen

Luovassa vietetty aika

Interaktiot luovassa

Jakaminen

Brändihaut

Muu sos.media mittaristo



Mittaaminen - taktinen

Konversiot

ROI



KIITOS!
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