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Standardien tehtdvanéa on helpottaa kaikkien osapuolten
toimintaa
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Myyjan nakokulma

® |AB on onnistunut hyvin standardien vakinaistamisessa
v Asiakkaat alkavat tuntea yha paremmin verkkomainonnan kasitteita ja standardeja

® Standardeilla ei lopulta ole suurta merkitysta myyjan paivittaisessa tyossa
v" Myyntitilanteessa puhutaan muusta kuin pikseleista

* Standardien merkitys kuitenkin korostuu tarjouksia tehtaessa
v Pikselit ja kilotavurajat aineiston tekijalle
v Aineiston toimitusajat

* Myyjalle tarkeaa tietaa
v' Kampanjan tavoite ja kohderyhma (asiakas)
v' Kampanjan kesto ja ajankohta
v Luova ratkaisu -> millainen mainosmuoto
v Arvio budjetista
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Haasteet ja edut

®* Haasteina
v/ Raataloityjen mainosten kysynnan kasvu
v Erikoisratkaisut
* Mydnteisten asenteiden suhteen suuri mainoskoko ei aina takaa parempia tuloksia.
* Verkkosivuston sivupohja
v/ Stardardit muuttuvat ja mainosmuodot kasvavat verkkomainonnan kehittyessa

®* Etuina
v" Onko verkko lopulta yksinkertaisin (vrt. printin palstamillit, eri nimet joka medialla)
v" Asiakkaan verkkomainontaosaaminen -> puhutaan samaa kielta
v/ Samat standardit muissa verkkomedioissa ja kansainvalisilla toimijoilla
* [|so saasto asiakkaalle

* Mahdollisuuksia

v' Kiinnittdmalla huomiota eri mainosmuotojen toimivuuteen asiakkaan mahdollista saada parempia tuloksia

v'Isot mainoskoot toimivat yleensa parhaiten, mutta myds pienet mainokset
saadaan toimimaan, kun tarkkaan mietitdan, mita halutaan kertoa.
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Kauppalehti.fi - klikkausprosentit
mainosmuodoittain

MAINOSMUOTO:

Awaussivun hallinta

Boksi

Dominanssi | (jattibanneri+suurtaulu+boksi)
Dominanssi [l (panorarma+pid. suurtaulu+attiboksi)
Jattibanneri

Jattibaksi

Fanarama

Fidennetty Suurtaulu

Sudrtauly

Painike (HUOM! Aikapohjaisesti 2 vk tai 1 kk)

Min
127
0.01
0.11
0.25
0.0z
0.03
0.05
0.0z
0.0z
0.01

Klikki®/naytot Klikkaus®/eri kavijat

Keskiarvo Mediaani Max Min Keskiarvo Mediaani Max
3.27 3.02 951 1.33 4,13 3.76 12.80
.12 0.08 .52 0.06 0.43 0.26 1.71
0.27 0.19 .57 0.24 0.93 0.99 1.71
0.36 0.33 .51 0.63 1.27 1.22 2.00
.03 0.06 0.35 0.05 0.27 .19 1.45
0. 0.16 1.84 0.07 052 0.42 320
.14 012 0.63 017 0.43 .40 1.97
.10 0.10 0.36 0.05 0.37 0.23 1.76
0.05 0.05 0.16 0.05 0.20 0.15 .78
0.0z 0.0z 0.15 0.04 0.14 .10 032

Kuinka paljon klikki-% kasvaa, kun mainosmuotoa kasvatetaan?

Jattiboksi vs. Boksi
Pidennetty suurtaulu vs. Suurtaulu
Panorama vs. Jattibanneri

Tulokset ajalta 2007 — 2009 (16.02.09 asti)

Klikki%/naytot Klikkaus'u/eri kavijat
Keskiarvo Mediaani Keskiarvo Mediaani
78 % 100 % 44 % B1 %

BE % 100 % g5 % a7 %

75 % 100 % 7% 111 %
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Erikoistoteutukset - ’jotain uutta”

® Huoli siita, etta mennaan usein mainosratkaisu edella ja unohdetaan mika oikeasti toimii

v Kalliita asiakkaalle toteuttaa (Asiakkaan ajansaastaminen)
v’ Adnet, jotka laukeaa automaattisesti (avokonttorit)

v" Dhtml

v Avaussivunhallinta (10 sekuntia)

* Liikkumattomat mainokset avautuvat kayttajalle nopeasti — ei lilan pitkia animaatioita
* Mita ja milloin voi luvata?

v Vaatii tarkempaa pohdintaa yhdessa mm. asiakkaan, kollegoiden, tekniikan ja
Mediareaktorin kanssa

v" Toimituksen nakdkulma

* Erikoisratkaisuilla kuitenkin iso merkitys, jotta ala kehittyy!
v Hetken paasta standardeja?
v Jonkun on aina ensin kokeiltava
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Jaguar Kauppalehti.fissa
vko 7 / 2009

jALUAR ){I:.

Jaguar XF Business. Rajoitettu erikoiseri.
Hinnat alkaen 59 S00,-

Valitse omasi: www. jaguar filsfbusiness

http://www.000.fi/banneridemot/jaguar/

Kauppalehti




Kayttajan huomioonottaminen mediassa

®* Tunne kayttajat ja sivuston luonne
v Palaute kayttajilta

Kauppalehti.fi:n kavijat ovat sitoutuneita ja viihtyvat usean aiheen parissa.

v Kiireiset kayttajat — kayvat sivustolla tyopaivan aikana
v’ Sisaltoon sitoutunut yleisd — tuntee miten sivustolla liikutaan

Kauppalehti.fi

v" Vierailut / kavija ka. 3,58 kertaa / vko
v’ Sivulataukset / kavija ka. 22,92 latausta / vko
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VINKKEJA internet-mainontaan

» Ole siella, missa kohderyhmasikin on - kerro kampanjan tavoitteista ja
kohderyhmasta

« Al3 yrita liikaa. Yksinkertainen on tyylikasta.

+ Kiteyta viestisi. Kayta mieluummin aikaa ydinsanoman hiomiseen
kuin kuvan liikkuvuuden maksimointiin.

« |sot mainoskoot toimivat yleensa parhaiten, mutta myos pienet mainokset
saadaan toimimaan, kun tarkkaan mietitaan, mita halutaan kertoa.

...Internet-mainonnassakin on lopulta kyse perusasioistal!
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