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Standardien tehtävänä on helpottaa kaikkien osapuolten 
toimintaa



Myyjän näkökulma

• IAB on onnistunut hyvin standardien vakinaistamisessa
 Asiakkaat alkavat tuntea yhä paremmin verkkomainonnan käsitteitä ja standardeja

• Standardeilla ei lopulta ole suurta merkitystä myyjän päivittäisessä työssä
 Myyntitilanteessa puhutaan muusta kuin pikseleistä

•• Standardien merkitys kuitenkin korostuu tarjouksia tehtäessä
 Pikselit ja kilotavurajat aineiston tekijälle
 Aineiston toimitusajat

• Myyjälle tärkeää tietää
 Kampanjan tavoite ja kohderyhmä (asiakas)
 Kampanjan kesto ja ajankohta
 Luova ratkaisu -> millainen mainosmuoto
 Arvio budjetista



Haasteet ja edut

• Haasteina
 Räätälöityjen mainosten kysynnän kasvu
 Erikoisratkaisut

• Myönteisten asenteiden suhteen suuri mainoskoko ei aina takaa parempia tuloksia.
• Verkkosivuston sivupohja

 Stardardit muuttuvat ja mainosmuodot kasvavat verkkomainonnan kehittyessä

• Etuina• Etuina
 Onko verkko lopulta yksinkertaisin (vrt. printin palstamillit, eri nimet joka medialla)
 Asiakkaan verkkomainontaosaaminen -> puhutaan samaa kieltä
 Samat standardit muissa verkkomedioissa ja kansainvälisillä toimijoilla

• Iso säästö asiakkaalle

• Mahdollisuuksia

 Kiinnittämällä huomiota eri mainosmuotojen toimivuuteen asiakkaan mahdollista saada parempia tuloksia

 Isot mainoskoot toimivat yleensä parhaiten, mutta myös pienet mainokset
saadaan toimimaan, kun tarkkaan mietitään, mitä halutaan kertoa.  



Kauppalehti.fi – klikkausprosentit 
mainosmuodoittain

Tulokset ajalta 2007 – 2009 (16.02.09 asti)

LÄHDE: eMEDIATE 

Kuinka paljon klikki-% kasvaa, kun mainosmuotoa kasvatetaan?



Erikoistoteutukset – ”jotain uutta”

• Huoli siitä, että mennään usein mainosratkaisu edellä ja unohdetaan mikä oikeasti toimii

 Kalliita asiakkaalle toteuttaa (Asiakkaan ajansäästäminen)
 Äänet, jotka laukeaa automaattisesti (avokonttorit)
 Dhtml
 Avaussivunhallinta (10 sekuntia)

• Liikkumattomat mainokset avautuvat käyttäjälle nopeasti – ei liian pitkiä animaatioita  • Liikkumattomat mainokset avautuvat käyttäjälle nopeasti – ei liian pitkiä animaatioita  

• Mitä ja milloin voi luvata?

 Vaatii tarkempaa pohdintaa yhdessä mm. asiakkaan, kollegoiden, tekniikan ja 
Mediareaktorin kanssa

 Toimituksen näkökulma

• Erikoisratkaisuilla kuitenkin iso merkitys, jotta ala kehittyy!
 Hetken päästä standardeja?
 Jonkun on aina ensin kokeiltava



Jaguar Kauppalehti.fissä
vko 7 / 2009

http://www.ooo.fi/banneridemot/jaguar/



Käyttäjän huomioonottaminen mediassa

• Tunne käyttäjät ja sivuston luonne

 Palaute käyttäjiltä

Kauppalehti.fi:n kävijät ovat sitoutuneita ja viihtyvät usean aiheen parissa.

 Kiireiset käyttäjät – käyvät sivustolla työpäivän aikana Kiireiset käyttäjät – käyvät sivustolla työpäivän aikana

 Sisältöön sitoutunut yleisö – tuntee miten sivustolla liikutaan

Kauppalehti.fi

 Vierailut / kävijä ka. 3,58 kertaa / vko

 Sivulataukset / kävijä ka. 22,92 latausta / vko



VINKKEJÄ internet-mainontaan

• Ole siellä, missä kohderyhmäsikin on - kerro kampanjan tavoitteista ja 
kohderyhmästä

• Älä yritä liikaa. Yksinkertainen on tyylikästä.

• Kiteytä viestisi. Käytä mieluummin aikaa ydinsanoman hiomiseen
kuin kuvan liikkuvuuden maksimointiin. kuin kuvan liikkuvuuden maksimointiin. 

• Isot mainoskoot toimivat yleensä parhaiten, mutta myös pienet mainokset
saadaan toimimaan, kun tarkkaan mietitään, mitä halutaan kertoa.  

…Internet-mainonnassakin on lopulta kyse perusasioista!


